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บทคัดยอ 
 

การศึกษาโซอุปทานสุกร มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาตนทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกร 

ผูเลี้ยงสุกร และตนทุนการตลาด วิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด ธุรกิจสุกรตลอดโซอุปทาน เพื่อเปนขอมูล

ประกอบการจัดทําแนวทาง มาตรการ ตลาดจนวางแผน ใหแกหนวยงานภาครัฐในการบริหารจัดการการตลาด

สินคาเกษตรตลอดโซการตลาดของสินคาสุกรโดยเก็บขอมูลจากเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร และผูประกอบการ 

ในหวงโซอุปทานธุรกิจสุกร ในจังหวัดราชบุรี ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ลพบุรี เชียงใหม นครราชสีมาและ

นครศรีธรรมราชระหวางเดือนมกราคม – มิถุนายน 2561 ซึ่งเปนชวงที่สุกรมีชีวิตราคาตกต่ํา และใช 

สถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหขอมูล 

ผลการศึกษา พบวา การเลี้ยงสุกรประกันราคามีตนทุนการผลิตสูงสุด เนื่องจากตองซื้อปจจัยการผลิต

จากบริษัทคูสัญญา รองลงมาคือ การเลี้ยงสุกรอิสระ การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง และการเลี้ยงอิสระสุกรพันธุ

และขุน   ซึ่งสวนใหญเปนตนทุนคาอาหาร การเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุนใหผลตอบแทนสูงสุด รองลงมา คือ 

การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง ประกันราคา และอิสระสุกรขุน  

ดานวิถีการตลาด การเลี้ยงสุกรอิสระสวนใหญจะจําหนายไปยังผูคาสุกรชําแหละ ในขณะที่การเลี้ยง

สุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาจะจําหนายไปยังบริษัทคูสัญญาทั้งหมด ดานสวนเหลื่อมการตลาดและตนทุน

การตลาด พบวา กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต มีสวนเหลื่อมการตลาด  

ตัวละ 2,296.05 บาท และตนทุนการตลาด ตัวละ 1,668.94 บาท กรณีผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละ 

แกผูบริโภคโดยตรง มีสวนเหลื่อมการตลาด ตัวละ 2,128.20 บาท  และตนทุนการตลาด ตัวละ 1,564.10 

บาท กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผู เลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง มีสวนเหลื่อมการตลาด  

ตัวละ 2,096.05 บาทและตนทุนการตลาด และ 1,564.10 บาท โดยผูเลี้ยงสุกรอิสระจะไดผลตอบแทนสูงสุด

ในกรณีที่ทําการจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง สําหรับตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานในมิติดาน

ตนทุน พบวา การฆาสุกรมีชีวิตเปนกิจกรรมโลจิสติกสที่มีตนทุนสูงที่สุด รองลง คือ กิจกรรมการจําหนายสุกร

ชําแหละ และในมิติดานเวลา พบวา การจําหนายสุกรชําแหละเปนกิจกรรมโลจิสติกสที่ใชเวลามากที่สุด  

ขอเสนอแนะจากการศึกษา ควรสงเสริมใหเกษตรกรรวมกลุมกันเปนสหกรณเพื่อทําธุรกิจครบวงจร 

รวมทั้งสงเสริมการวิจัยและพัฒนาและการบริหารจัดการเกี่ยวกับโรงเรือนสุกร อาหารสุกร และโรงฆาสุกร 

ตลอดจนพัฒนาชองทางการตลาดใหกับเกษตรกร  
 

คําสําคัญ: สุกร ตนทุนการผลิต ตนทุนการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด โซอุปทาน 
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Abstract 

 

The study of swine supply chain aims to study production cost of swine product and to 

study marketing cost, marketing channel, marketing margin of swine farmers and entrepreneurs. 

The samples were collected from swine farmers, and swine entrepreneurs in 7 province, namely 

Ratcha Buri, Chon Buri, Chachoengsao, Lop Buri, Chiang Mai, Nakhon Ratchasima, and Nakhon Si 

Thammarat. The timeline of data collecting was applied during January – June 2018, which 

swine farm-gate price was reducing and used descriptive statistics as an analysis tool. 

This study focused on 4 types of swine farming and found that price-insurance swine 

farming have highest cost of production due to the compulsory of buying input from 

contract company, followed by individual swine farming who produce own piglet and 

fattening, hire-party swine farming, and the individual swine farming who bought piglet and 

fattening, respectively. The feeding cost was the highest cost of all type of swine farming. 

The highest benefit of swine farming was individual swine farming who produce own piglet 

and fattening, followed by hire-party swine farming, price insurance swine farming, and 

individual swine farming who bought piglet and fattening. 

For marketing channel, most of individual swine farmer sold their production to pork 

butchers, and hire-party and insurance swine farmers sold all of their production to partner 

company. For the analysis of marketing margin and marketing cost including, found that  

pork butchers bought living swine from the living swine collectors, having marketing margin 

2,296.05 Baht per head, with marketing cost around 1,668.94 Baht per head. For the case 

that farmers sold to pork butcher directly, its marketing margin were 2,128.20 Baht per head, 

with marketing cost about 1,564.10 Baht per head. The case of the pork butcher seller 

directly bought living swine from swine farmers found that marketing margin were 2,096.05 

Baht per head, with marketing cost around 1,564.10 Baht per head. The farmers could gain 

highest benefits if they sell pork butcher by themselves. The analysis of logistics activities for 

the cost dimension found that the highest activity was swine slaughter, followed by retail 

selling activity. For time dimension, the highest activity was retail selling activity. 

The recommendation including 1) promote of swine farmer cooperative for working 

on integrated business 2) promote of research and development of swine housing, swine 

feeding, and swine slaughter and 3) development of marketing channel.  
 

Keywords: Swine, Production Cost, Marketing Cost, Marketing Margin, Supply Chain 





(ง) 
 

คํานํา 

 

 การศึกษาโซอุปทานสุกร ไดทําการศึกษาเพื่อศึกษาตนทุนการผลิตของสินคาสุกร ตนทุนการตลาด  

วิถีการตลาด ส วนเหลื่ อมการตลาด ของเกษตรกรและผูประกอบการธุ รกิ จสุกรตลอดโซอุปทาน  

เพื่อเปนขอมูลประกอบการจัดทําแนวทาง มาตรการ ตลาดจนวางแผน ใหแกหนวยงานภาครัฐในการบริหาร

จัดการการตลาดสินคาเกษตรตลอดโซการตลาดของสินคาสุกร เพื่อใหเกิดการพัฒนาธุรกิจสุกรอยางยั่งยืน 

 สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ขอขอบคุณเจาหนาที่ของกรมปศุสัตว 

กรมสงเสริมเกษตรกร เกษตรกรและสหกรณเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร ในแตละพื้นที่ที่ไดใหความอนุเคราะหใน 

การติดตอประสานงาน ตลอดจนใหความรวมมือในการใหขอมูลเปนอยางดี รวมทั้งคณะกรรมการพิจารณา

โครงการวิจัยและประเมินผล สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ใหความชวยเหลือ ชี้แนะแนวทางในดานวิชาการ 

ตลอดจนการปรับปรุงเอกสารงานวิจัยฉบับนี้ใหมีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

 

 

 

 

 

สวนวิจัยเศรษฐกิจปศุสัตวและประมง 

สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร 

พฤศจิกายน 2562 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 ความสําคัญของการวิจัย 

สุกรเปนสัตวเศรษฐกิจที่สําคัญของไทยที่มีการเลี้ยงทั่วไปในทุกภาคของประเทศ โดยในป 2556 - 

2560 การผลิตสุกรของไทยเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 9.60 ตอป ในป 2560 มีปริมาณการผลิตสุกร 19.252 ลานตัว 

เพิ่มขึ้นจาก 19.141 ลานตัว ของป 2559 รอยละ 0.58 ซึ่งสุกรที่ผลิตไดใชบริโภคภายในประเทศเปนหลัก

ประมาณรอยละ 97 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ป 2560 มีปริมาณการบริโภคสุกร 18.71 ลานตัว หรือ 1.403 

ลานตัน เพิ่มขึ้นจากป 2559 รอยละ 8.51 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2560) โดยในป 2560 พบวา  

มีเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรจํานวน 180,606 ราย ซึ่งสุกรสวนใหญเปนฟารมเกษตรกรรายยอย มีขนาดการเลี้ยงสุกร 

1-500 ตัว จํานวน 177,901 ราย คิดเปนรอยละ 98.5 (กรมปศุสัตว, 2560) อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณาถึง

สัดสวนของการผลิตสุกร พบวา ฟารมขนาดใหญมีสัดสวนการผลิตสุกรมากกวารอยละ 70 ฟารมเกษตรกร

ขนาดกลางและขนาดเล็ก รอยละ 25 ในขณะที่ฟารมเกษตรกรรายยอยมีเพียง รอยละ 5 โดยผลผลิตสุกร 

สวนใหญจึงมาจากฟารมขนาดกลางและขนาดใหญ เนื่องจากฟารมเหลานี้ไดมีการขยายการผลิตและพัฒนา

เปนระบบครบวงจร มีโรงงานผลิตอาหารสัตว โรงฆาชําแหละสุกรและโรงงานแปรรูปเนื้อสุกร รวมทั้ง

ดําเนินการดานการตลาดเอง สวนการเลี้ยงสุกรจะทําในรูปแบบการจางเลี้ยงเพิ่มขึ้นเชนเดียวกับที่บริษัทธุรกิจ

ครบวงจรดําเนินการ สงผลใหเกษตรกรรายยอยหลายรายไดมีการรวมกลุมกันทําการเกษตรในรูปแบบสหกรณ

เพื่อลดตนทุนการผลิต และบางสวนไดมีการดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับสุกรแบบครบวงจรนอกจากนี้การเลี้ยงสุกร 

ยังกอใหเกิดอุตสาหกรรมตอเนื่องหลายประเภท ไดแก อุตสาหกรรมอาหารสัตว โรงฆาชําแหละสุกรและ

โรงงานแปรรูปเนื้อสุกร รวมทั้งเวชภัณฑและอุปกรณการเลี้ยงสุกร (สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 

กลาวไดวาธุรกิจที่เกี่ยวของกับสินคาสุกรนั้นมีความสําคัญตอทั้งการผลิตการตลาดการเกษตร การบริโภค

ภายในประเทศซึ่งเก่ียวของกับความมั่นคงทางอาหาร ตลอดจนกอใหเกิดการจางงานภายในประเทศ 

สถานการณปจจุบันเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรมักประสบปญหาผลผลิตสุกรลนตลาด เนื่องจากความ 

ไมสมดุลระหวางอุปสงคและอุปทานสินคาสุกร สงผลใหราคาตกต่ําอยูเสมอ ตลอดจนราคาปจจัยการผลิต  

ทั้งวัตถุดิบอาหารสัตว และราคาพันธุสุกรมีความผันผวนตลอดเวลา ทําใหผูเลี้ยงสุกรรายยอยมีแนวโนมลดลง 

เนื่องจากฟารมเหลานี้มีเงินทุนหมุนเวียนนอย จึงไมสามารถดํารงกิจการอยูไดเมื่อเกิดปญหาสุกรราคาตกต่ํา

เปนเวลานาน (สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) นอกจากนี้ราคาสุกรมีชีวิตหนาฟารมที่เกษตรกรไดรับ

และราคาสุกรชําแหละท่ีผูบริโภคซื้อมคีวามแตกตางกันอยางมาก รวมทั้งในสภาวะที่ราคาสุกรมีชีวิตหนาฟารม

มีราคาตกต่ําแตราคาสุกรชําแหละท่ีผูบริโภคซื้อนั้นไมไดลดลงอยางมีนัยสําคัญ กลาวไดวาภายใตโซอุปทานของ

ธุรกิจสุกรนั้นมีกลุมผูที่ไดรับประโยชนที่ไมเทาเทียมกัน จําเปนจะตองมีการบริหารจัดการโซอุปทานของธุรกิจ

สุกรใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เพื่อใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรสามารถดําเนินการผลิตและการประกอบการ 

ไดอยางยั่งยืน 
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อยางไรก็ตามการศึกษาวิจัยดานเศรษฐกิจสินคาสุกรที่ผานมาสวนใหญจะเนนในดานการผลิต  

แตการศึกษาเกี่ยวกับการตลาด โดยเฉพาะในเรื่องตนทุนทางการตลาด วิถีการตลาด และสวนเหลื่อมการตลาด 

รวมทั้งสัดสวนของผลประโยชนสูงสุดหรือประโยชนจากราคาสุกรที่ผูเกี่ยวของไดรับในแตละโซอุปทาน  

มีจํานวนไมมากและจํากัด  สงผลใหมีขอมูลไมเพียงพอตอการวางแผนในการบริหารจัดการโซอุปทานสินคา

สุกรไดอยางมีประสิทธิภาพจากความสําคัญดังกลาว ผูวิจัยจึงไดทําการศึกษาโซอุปทานสุกร เพื่อวิเคราะห

ตนทุนการผลิต ตนทุนการตลาด วิถีการตลาด และสวนเหลื่อมการตลาด ตลอดจนความสัมพันธของ

กระบวนการจัดการทางการตลาดที่เกี่ยวของกับโซอุปทานของสินคาสุกรโดยจะทําการศึกษาการผลิตการตลาด

สินคาเกษตรตลอดโซการผลิตและการตลาดเพื่อเปนขอมูลประกอบการกําหนดนโยบาย และการบริหาร

จัดการตลอดโซอุปทานใหมีประสิทธิภาพและเกิดประโยชนตอเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรอยางแทจริงตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

  1.2.1 เพื่อศึกษาตนทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร 

  1.2.2 เพื่อศึกษาตนทุนการตลาด วิถีการตลาด และสวนเหลื่อมการตลาด ในธุรกิจสุกรตลอดโซอุปทาน  

 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

  1.3.1 ศึกษาตนทุนการผลิตของเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

  1.3.2 ศึกษาวิถีการตลาดสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

  1.3.3 ศึกษาตนทุนการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด เฉพาะกรณีโซอุปทานผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระ 

  1.3.4  ระยะเวลาที่ศึกษา เก็บขอมูลการผลิตสุกร ในเดือนมกราคม –มิถุนายน 2561  

1.3.5  พื้นที่และกลุมเปาหมายทําการศึกษา 

 1) พื้นที่ที่ทําการศึกษา ศึกษาในพื้นที่ของจังหวัดที่มีการเลี้ยงสุกรขุน จํานวน 7 จังหวัด 

ประกอบดวย จังหวัดราชบุรี ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ลพบุรี เชียงใหม นครราชสีมาและนครศรีธรรมราช ซึ่งมีสัดสวน

การเลี้ยงสุกร รอยละ 51.80 ของการเลี้ยงสุกรขุนทั้งประเทศ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2561)  

 2) กลุมเปาหมายที่ทําการศึกษา ประกอบดวย (1) เกษตรกรผูเลี้ยงสุกร (2) ผูประกอบการ 

ในโซอุปทานธุรกิจสุกร ไดแก (2.1) เกษตรกรผูผลิตและจําหนายลูกสุกร (2.2) ผูคารวบรวมสุกรมีชีวิต และ 

(2.3) ผูคาสุกรชําแหละ 

 
1.4 นิยมศัพทเฉพาะ 

 การผลิตสุกรมีชีวิต 1 ตัว หมายถึง การผลิตสุกรมีชีวิตที่มีขนาด 100 กิโลกรัม 

 โซอุปทานสินคาเกษตร หมายถึง การเชื่อมตอของกิจกรรมในการผลิตและสงมอบสินคาเกษตร  

โดยเริ่มตนจากวัตถุดิบในการผลิตไปยังผูบริโภคคนสุดทาย ซึ่งจะประกอบดวยผูสงมอบสินคาทั้งวัตถุดิบและ

สินคาเกษตร เกษตรกรผูผลิตสินคาเกษตร ผูแปรรูปสินคา ผูรวบรวมสินคา ผูกระจายสินคา รานคาสงและ

รานคาปลีกสินคา 
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 ฟารมสุกรรายยอย หมายถึง ฟารมที่เลี้ยงและขายสุกรขุนอยางเดียว จํานวนต่ํากวา 50 ตัว 

 ฟารมสุกรขนาดเล็ก คือ ฟารมที่เลี้ยงและขายสุกรขุนอยางเดียวจํานวน 50-499 ตัว 

 ฟารมสุกรขนาดกลาง คือ ฟารมที่เลี้ยงและขายสุกรขุนอยางเดียวจํานวน 500-5,000 ตัว 

 ฟารมสุกรขนาดใหญ คือ ฟารมที่เลี้ยงและขายสุกรขุนอยางเดียวจํานวน ตั้งแต 5,001 ตัวขึ้นไป 

 ผูคาสุกรชําแหละ คือ ผูประกอบการอิสระที่จําหนายสุกรที่ชําแหละเปนชิ้นสวน ใหกับผูบริโภค 

 ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต คือ ผูประกอบการอิสระที่ไมไดมีฟารมสุกรเปนของตนเอง แตทําการรวบรวม

สุกรมีชีวิตจากเกษตรกร เพื่อนําไปจําหนายตอใหกับผูคาสุกรชําแหละ หรือสงออกไปยังประเทศเพ่ือนบาน 

 ประเภทการเลี้ยงสุกร คือ ลักษณะของการเลี้ยงสุกร แบงออกเปน 3 ประเภท ประกอบดวย การเลี้ยง

สุกรอิสระ การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง และการเลี้ยงสุกรประกันราคา 

 ผูเลี้ยงสุกร คือ เกษตรกรผูเลี้ยงสุกรที่ทําการผลิตสุกรขุนเพื่อจําหนาย โดยสามารถแบงตามประเภท

ของการเลี้ยงออกเปน 3 ประเภท คือ ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง และผูเลี้ยงสุกรประกันราคา      

 ผูเลี้ยงสุกรอิสระ คือ ผูเลี้ยงสุกรที่ทําการเลี้ยงสุกรขุน ซึ่งมีอํานาจตัดสินใจในการผลิตและการตลาด

ตลอดจนรับความเสี่ยงจากการผลิตการตลาดเอง แบงออกไดเปน 2 ประเภท คือ ผูเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน 

และผูเลี้ยงอิสระสุกรขุน 

 ผูเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน คือ ผูเลี้ยงสุกรอิสระที่ทําการเลี้ยงสุกรขุน โดยมีการเลี้ยงแมพันธุสุกร 

เพื่อใชในการผลิตลูกสุกรเพื่อนํามาขุนเอง 

 ผูเลี้ยงอิสระสุกรขุน คือ ผูเลี้ยงสุกรอิสระที่ทําการเลี้ยงสุกรขุน โดยการซื้อลูกสุกรมาเลี้ยงขุน     

 ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง คือ ผู เลี้ยงสุกรที่ทําการเลี้ยงสุกรขุนโดยทําสัญญากับบริษัทคูสัญญา  

ผูเลี้ยงสุกรจะเปนเจาของที่ดิน โรงเรือน และรับผิดชอบคาสาธารณูปโภคทั้ง คาน้ํา คาไฟ และคาน้ํามันเอง  

บริษัทคูสัญญาจะทําการสนับสนุนปจจัยการผลิตใหเกษตรกร เชน พันธุสุกร อาหารสุกร วัคซีน และยารักษาโรค 

โดยผูเลี้ยงสุกรไดรับคาตอบแทนเปนคาจางเลี้ยง ซึง่คํานวณจากน้ําหนักที่เพ่ิมขึ้นของสุกร 

 ผูเลี้ยงสุกรประกันราคา คือ ผูเลี้ยงสุกรที่ทําการเลี้ยงสุกรขุนโดยทําสัญญากับบริษัทคูสัญญา ซึ่งม ี

การทําสัญญาและกําหนดราคาซื้อขายไวลวงหนา ผูเลี้ยงสุกรเปนเจาของปจจัยการผลิตและรับผิดชอบ

คาใชจายในการผลิตทั้งหมด  

 บริษัทคูสัญญา คือ บริษัทที่เปนผูวาจางเกษตรกรในการเลี้ยงสุกรใหบริษัท โดยมีการทําสัญญารวมกัน  

 

1.5 วิธีการวิจัย 

 1.5.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ในการเก็บขอมูล จะใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบ

สัมภาษณเปนเครื่องมือเพื่อสอบถามกลุมเปาหมาย ซึ่งมีทั้งขอคําถามที่เปนทั้งคําถามปลายปด (Closed - 

ended Question) คือ ขอคําถามที่ผูวิจัยเตรียมคําตอบใหกลุมเปาหมายไดเลือกตอบ และคําถามปลายเปด 

(Open - ended Question) โดยการเก็บขอมูลนั้นจะเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 2 ประเภท ประกอบดวย 
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  1.1) ผู เลี้ยงสุกรกลุมตัวอยาง ทําการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) จาก 7 จังหวัด ประกอบดวย ราชบุรี ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ลพบุรี เชียงใหม นครราชสีมา และ

นครศรีธรรมราช จังหวัดละ 16 ราย รวมทั้งสิ้น 112 ราย ซึ่งจะทําการศึกษาผูเลี้ยงสุกรเกี่ยวกับ ตนทุนการผลิต 

ราคาที่เกษตรกรขายได ตลอดจนปญหาและอุปสรรคในการดําเนินการ 

  1.2) ผูประกอบการในหวงโซอุปทานธุรกิจสุกร ทําการเก็บขอมูลจากผูประกอบการ 

ที่ประกอบธุรกิจภายใตหวงโซอุปทานของธุรกิจสุกรที่มีที่ตั้งอยู ใน 7 จังหวัดดังกลาว ประกอบดวย  

1) ผูจําหนายลูกสุกร จํานวน 10 ราย 2) ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต จํานวน 2 ราย และ 3) ผูคาสุกรชําแหละ 

จํานวน 14 ราย รวมจํานวนทั้งสิ้น 26 ราย โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 

ซึ่งจะทําการศึกษาตนทุนการตลาด วิถีการตลาดชองทางการจําหนายผลผลิต ตลอดจนปญหาและอุปสรรค 

ในการดําเนินการ  

 2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการรวบรวมขอมูลจากหนวยงานราชการ  

และเอกชน ทั้งเอกสารวิชาการเอกสารประกอบการประชุม สัมมนา ผลงานวิจัย วารสาร และขอมูลจาก

อินเทอรเน็ตในเว็บไซดที่เก่ียวของ 

 1.5.2 วิธีการวิเคราะหขอมูล 

  การศึกษาครั้งนี้ใชวิธีการวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) โดยใชสถิติเชิงพรรณา 

(Descriptive Statistics)  

  1) การวิเคราะหตนทุนการผลิต เปนการวิเคราะหตนทุนรายไดและกําไรจากผลิตทางการเกษตร

โดยการคํานวณหาคาเฉลี่ย คารอยละ และสรุปแสดงในรูปตาราง 

  2) การวิเคราะหวิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด และโซอุปทาน โดยการวิเคราะหจะใช

เครื่องมือทางสถิติอยางงายในการอธิบาย ในรูปแบบของการหาคาสัดสวน คารอยละ และวิธีการคาเฉลี่ยของ

ขอมูล 

 1.5.3 ขอจํากัดในการวิจัย 

  1) การเลี้ยงสุกรมีความจําเปนจะตองควบคุมมาตรฐานในการเลี้ยง เนื่องจากสุกรมีความเสี่ยง

ตอการติดเชื้อโรคเปนอยางมาก ทําใหเกษตรกรบางรายไมยินดีที่จะใหขอมูล เปนผลมาจากความกังวลที่จะ 

ทําใหโรคเขาสูฟารม 

  2) ธุรกิจสุกรเปนธุรกิจที่มีมูลคาในการประกอบการคอนขางสูง ตลอดจนมีทั้งภาคเกษตร 

ภาคเอกชนที่เปนบริษัทขนาดใหญทําการประกอบการ ซึ่งเกษตรกรและผูประกอบการหลายราย ไมสามารถ

เปดเผยขอมูลใหกับผูวิจัยไดเนื่องจากเปนความลับทางธุรกิจ ภาคเอกชนหลายราย ไดทําการประกอบการแยก

ภาคสวนกัน ทั้งในสวนของการผลิตสุกร การรวบรวม และการตลาด ทําใหไมสามารถใหขอมูลในบางสวนได  
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1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  

 1.6.1 เปนขอมูลประกอบการจัดทําแนวทาง มาตรการ ตลาดจนวางแผน ใหแกหนวยงานภาครัฐ 

ในการบริหารจัดการการตลาดสินคาเกษตรตลอดโซการตลาดของสินคาสุกร 

 1.6.2 เปนขอมูลประกอบการตัดสินใจในการกําหนดนโยบายเรื่องราคาสินคาสุกร 

 1.6.3 เปนขอมูลใหเกษตรกรและผูที่สนทั่วไปใชประกอบการตัดสินใจในการวางแผนการผลิต บริหาร

จัดการการตลาดสินคาสุกร  

 

 





บทท่ี 2 

การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี 

 

2.1 การตรวจเอกสาร 

งานวิจัยที่เกี่ยวของกับการผลิตการตลาดสุกร แบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ งานวิจัยดานการผลิต

สุกร และดานโครงสรางตลาดและสวนเหลื่อมการตลาดสุกร 

2.1.1 งานวิจัยดานการผลิตสุกร  

 งานวิจัยที่เกี่ยวของในดานการผลิตนั้น จะกลาวถึง ตนทุนการผลิตสุกร ตลอดจนการเลี้ยงสุกร

ในลักษณะตางๆ ซึ่งประกอบดวย การเลี้ยงสุกรแบบอิสระและแบบรับจางเลี้ยง การเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิต

ลูกสุกรใชในการขุนและเลี้ยงสุกรโดยการซื้อลูกสุกรมาขุน และการทําฟารมเลี้ยงสุกรขุนในโรงเรือนแบบปด

และแบบเปด 

 การศกึษาตนทุนการผลิตสุกร พบวา ตนทุนการผลิตลูกสุกรตัวละ 1,501.42 บาท ตนทุนการผลิต

สุกรขุนกิโลกรัมละ 52.92 บาท ตนทุนการรับจางเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิตลูกสุกร 239.98 บาทตอลูกสุกร  

1 ตัว และตนทุนการรับจางเลี้ยงสุกรขุนตัวละ 260.24 บาท โดยในการเพิ่มประสิทธิภาพของการทําฟารมสุกร 

เกษตรกรผูเลี้ยงสุกรควรเพิ่มปจจัยการผลิตในดานแรงงาน พื้นที่เลี้ยงสุกร และพันธุสุกร แตควรลดปริมาณการ

ใหอาหารสัตว เนื่องจากการใชปจจัยดานอาหารสัตวนั้นมากกวาระดับที่เหมาะสมในทางเศรษฐกิจ (สํานักงาน

เศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 

 รูปแบบของการเลี้ยงสุกรที่แตกตางกันของเกษตรกร สงผลใหตนทุนและกําไรจากการเลี้ยงสุกร

แตกตางกันเชนเดียวกัน ซึ่งในรูปแบบที่สําคัญชนิดหนึ่งในประเทศไทย ประกอบดวย 1) ผูเลี้ยงสุกรอิสระและ 

2) ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552; ปติพีร รวมเมฆ, 2557) ซึ่งผูเลี้ยงสุกรอิสระ

ไดรับกําไรจากการผลิตตอฟารมตอรุนมากกวาผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง เนื่องจากเกษตรกรสามารถควบคุม

ปริมาณการผลิตและการใชปจจัยการผลิตได แตกตางจากผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงซึ่งไมสามารถควบคุมปริมาณ

การผลิตได โดยตนทุนของการเลี้ยงสุกรแบบอิสระที่ใชเปนสัดสวนมากที่สุดจะเปนตนทุนผันแปร คือ คาอาหาร

และพันธุของสุกร ในขณะที่ตนทุนการเลี้ยงสุกรแบบรับจางเลี้ยงจะเปนตนทุนคงที่ เนื่องจากตนทุนคาพันธุสุกร

และอาหารผูจางเลี้ยงหรือบริษัทคูสัญญาเปนผูรับผิดชอบ (รัตนพล ทวะชาลี, 2548) นอกจากนี้ความแตกตาง

ดานขนาดของฟารมของผูเลี้ยงสุกรอิสระและรับจางเลี้ยงที่แตกตางกัน ก็ใหผลตอบแทนที่แตกตางกันดวย

เชนกัน กลาวคือ หากใชเงินทุนของตนเองทั้งหมดในการลงทุน ฟารมทุกขนาดทั้งฟารมขนาดเล็ก ขนาดกลาง 

และขนาดใหญ ของผูเลี้ยงสุกรอิสระและรับจางเลี้ยงจะเหมาะสมกับการลงทุนทั้งหมด อยางไรก็ตาม หากมี

การกูเงินครึ่งหนึ่งหรือทั้งหมดของการลงทุน ในกรณีผูเลี้ยงสุกรอิสระที่เปนฟารมขนาดกลางและขนาดใหญจะ

เหมาะสมตอการลงทุน แตฟารมขนาดเล็กนั้นไมมีความเหมาะสม อยางไรก็ตามในกรณีผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง

ที่เปนฟารมขนาดเล็กและขนาดกลางจะเหมาะสมตอการลงทุน แตฟารมขนาดใหญไมเหมาะสมตอการลงทุน 

(สุเมธ เดชรักษา, 2547) โดยปจจัยแหงความสําเร็จของผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง ประกอบดวย ความสัมพันธอันดี

ระหวางผูรับจางเลี้ยงกับบริษัทคูสัญญา รวมถึงความซื่อสัตยในการปฏิบัติตามสัญญา (ปติพีร รวมเมฆ, 2557) 
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 การเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิตลูกสุกรใชในการขุนและเลี้ยงสุกรขุนโดยการซื้อลูกสุกรมาขุน     

จะทําใหเกษตรกรมีตนทุนการเลี้ยงที่แตกตางกันดวยเชนกัน โดยการเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิตลูกสุกรใชใน 

การขุนนั้นเกษตรกรสามารถผลิตลูกสุกรไดโดยมีตนทุนเฉลี่ยที่ 645.30 บาท ตอตัว ซึ่งถูกกวาลูกสุกรในตลาด

กวาเทาตัว สงผลใหฟารมที่ผลิตลูกสุกรดวยตนเอง มีตนทุนสุกรขุนขนาดน้ําหนักสุกร 100 กิโลกรัม ถูกกวาถึง    

รอยละ 30 รวมทั้งไดรับกําไรสูงกวาเกษตรกรที่ซื้อลูกสุกรมาขุน (ศุภกร พรหมดวงดี และนงลักษณ        

สุพรรณไชมาตย, 2558) นอกจากนี้ เกษตรกรที่ทําฟารมเลี้ยงสุกรแมพันธุขนาดใหญจะไดรับผลตอบแทน 

ที่ดีกวารวมทั้งคืนทุนไดเร็วกวาฟารมขนาดเล็ก (ธนุวัฒน ไชยพรม, 2554) 

  การทําฟารมเลี้ยงสุกรขุนในโรงเรือนแบบปดและแบบเปด สงผลตอผลตอบแทนของ

เกษตรกรที่แตกตางกัน ซึ่งการเลี้ยงสุกรในโรงเรือนแบบปดสามารถเลี้ยงสุกรขุนคิดเปนน้ําหนักตอพื้นที่การ

เลี้ยงไดเปนจํานวนมากกวาโรงเรือนแบบเปด (สมอนงค ตั้งกิตตพงษ, 2549) กลาวไดวาเกษตรกรที่เลี้ยงสุกร 

ในโรงเรือนแบบปดนั้นจะไดรับผลตอบแทนที่ดีกวาโรงเรือนแบบเปด 

2.1.2 งานวิจัยดานโครงสรางตลาดและสวนเหลื่อมการตลาดสุกร 

 โครงสรางตลาดสุกร ประกอบดวย ฟารมขนาดใหญเกือบครบวงจรหรือครบวงจรมีสวนแบง

ตลาดมากกวารอยละ 70 ฟารมขนาดกลางและขนาดเล็ก รอยละ 20-25 และฟารมรายยอย รอยละ 5 โดยวิถี

การตลาดสุกรจากฟารมถึงผูบริโภคเนื้อสุกรจะผานผูประกอบการหรือคนกลางทางการตลาด ประกอบดวย  

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูคาสงสุกรชําแหละ และผูคาปลีกสุกรชําแหละ ซึ่งซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมคิดเปนสัดสวน

รอยละ 20 60 และ 20 ตามลําดับ สวนฟารมสุกรแบงเปน 3 กลุม คือ ฟารมผูเลี้ยงรายยอย  ฟารมการคาซึ่ง

เปนฟารมขนาดกลางและขนาดเล็ก และฟารมของบริษัทซึ่งเปนฟารมขนาดใหญมีธุรกิจครบวงจรหรือเกือบ

ครบวงจร โดยรวมฟารมแบบเกษตรพันธสัญญากับบริษัท (Contract Farms) ซึ่งภายใตโซอุปทานของผูเลี้ยง

สุกรรายยอย จะประกอบดวย พอคารวบรวมสุกรมีชีวิต พอคาสงสุกรชําแหละ และพอคาปลีกสุกรชําแหละ 

(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) ในการศึกษา สวนเหลื่อมการตลาด จะทําการศึกษาตนทุนการตลาด 

ประกอบดวย พอคารวบรวมสุกรมีชีวิต พอคาสงสุกรชําแหละ และพอคาปลีกสุกรชําแหละ โดยสิ้นสุดการศึกษา

สวนเหลื่อมการตลาดที่ตลาดขายปลีกสุกรชําแหละ 

 ในสวนของการศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดของสุกรในประเทศไทย สามารถแบงไดเปน 2 กรณี 

คือ กรณีผูคาปลีกสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมโดยตรง และกรณีผูคาปลีกฯซื้อจากผูคาสงสุกรชําแหละ 

ซึ่งมีเกษตรกรมีสวนเหลื่อมการตลาดรอยละ 26.21 และ 27.22 ของราคาขายปลีก ตามลําดับ (สํานักงาน

เศรษฐกิจการเกษตร, 2552) อยางไรก็ตามการศึกษาในประเทศไนจีเรีย พบวา เกษตรกรผูเลี้ยงสุกรในบาง

พื้นที่ไดรับสวนเหลื่อมการตลาดสูงถึง รอยละ 61.04 ของราคาขายปลีก โดยคาเฉลี่ยของสวนเหลื่อมการตลาด

อยูที่รอยละ 39 ของราคาขายปลีก (Ajala and Adesehinwa, 2008) กลาวไดวาเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร 

ในประเทศไทยไดรับสวนเหลื่อมการตลาดที่ต่ํากวาตางประเทศ  
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2.2 แนวคิดและทฤษฎี 

 2.2.1 ความหมายของตนทุนการผลิต  

  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561) ไดกลาวถึงความหมายของตนทุนการผลิต ดังนี้ 

  1) การผลิต (Production) หมายถึง กระบวนการนําปจจัยการผลิต (Input) ผานขบวนการ

ขั้นตอนการผลิตเพื่อผลิตสินคาและบริการ (Output) 

  2) ปจจัยการผลิต (Factors of Production) หมายถึง สิ่งตางๆ ที่ผูผลิตนํามาผานกระบวน 

การผลิตขึ้นเปนสินคาหรือบริการเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค ในทางเศรษฐศาสตรเราแบงปจจัย 

การผลิตออกเปน 4 ชนิด คือ 1) ที่ดิน (Land) 2) แรงงาน (Labor) 3) ทุน (Capital) 4) ผูประกอบการ 

(Entrepreneurship) 

 

 
 

ภาพที่ 2.1 ปจจัยการผลิตและกระบวนการแปรรูป 

 ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561) 

 

  นอกจากนี้ ปจจัยการผลิตในทางเศรษฐศาสตร 4 ชนิดดังกลาว ยังสามารถแบงออกเปน 2 

ประเภทใหญๆ คือ 

   2.1) ปจจัยคงที่ (Fixed Factor) หมายถึง ปจจัยการผลิตประเภทที่ไมเปลี่ยนแปลงตาม

ปริมาณการผลิตนั่นคือ ไมวาจะผลิตผลผลิตมากหรือนอยเพียงใดก็จะใชปจจัยการผลิตที่มีอยูคงที่เทานั้น

โดยทั่วไปปจจัยคงที่ไดแก จําพวกทุนถาวร เชน ที่ดิน โรงเรือน เครื่องจักรเครื่องมือ 

   2.2) ปจจัยผันแปร (Variable Factor) หมายถึง ปจจัยการผลิตประเภทที่แปรเปลี่ยนตาม

ปริมาณการผลิตกลาวคือ ถาผลิตปริมาณมากจะตองใชปจจัยการผลิตมาก ในทางกลับกันถาผลิตปริมาณนอยก็

จะใชปจจัยการผลิตนอยหรือถาไมผลิตเลยก็จะไมตองใชเลย โดยทั่วไปปจจัยผันแปรไดแก จําพวกทุน

หมุนเวียน เชน วัตถุดบิ แรงงาน ฯลฯ 
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  3) ตนทุนการผลิต (Cost of Production) หมายถึง คาใชจายที่เกิดขึ้นจากการใชปจจัยการผลิต

มาผลิตสินคาอยางหนึ่ง 

  4) คาใชจาย หมายถึง มูลคาของปจจัยการผลิต = ราคาปจจัยการผลิต x จํานวนหรือปริมาณ

ของปจจัยการผลิต 

 2.2.2  ประเภทของตนทุนการผลิต  

  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561) ไดกลาวถึงประเภทของตนทุนการผลิต ดังนี้ 

  1) ตนทุนคงที่และตนทุนผันแปร 

   เนื่องจากปจจัยการผลิตแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ปจจัยคงที่ กับปจจัยผันแปร ดังนั้น 

ตนทุนการผลิตซึ่งเปนคาใชจายหรือรายจายในปจจัยการผลิตจึงแบงตามประเภทของปจจัยการผลิตออกเปน  

2 ประเภท เชนเดียวกัน คือ 

   1.1) ตนทุนคงที่ (Fixed Cost) หมายถึง คาใชจายหรือรายจายในการผลิตที่เกิดจากการใช

ปจจัยคงที่หรือกลาวอีกอยางหนึ่งไดวาตนทุนคงที่เปนคาใชจายหรือรายจายที่ไมขึ้นอยูกับปริมาณของผลผลิต 

กลาวคือ ไมวาจะผลิตปริมาณมาก หรือปริมาณนอย หรือไมผลิตเลย ก็จะเสียคาใชจายในจํานวนที่คงที่ 

ตัวอยางของตนทุนคงที่ ไดแก คาใชจายในการลงทุนซื้อที่ดิน คาใชจายในการกอสรางอาคาร สํานักงาน 

โรงงาน ฯลฯ ซึ่งเปนคาใชจายที่ตายตัวไมเปลี่ยนแปลงตามปริมาณการผลิต 

   1.2) ตนทุนผันแปร (Variable Cost) หมายถึง คาใชจายหรือรายจายในการผลิตที่เกิดจาก

การใชปจจัยผันแปร หรือกลาวอีกอยางหนึ่งไดวา ตนทุนผันแปรเปนคาใชจายหรือรายจายที่ขึ้นอยูกับปริมาณ

ของผลผลิต กลาวคือ ถาผลิตปริมาณมากก็จะเสียตนทุนมาก ถาผลิตปริมาณนอยก็จะเสียตนทุนนอย และ 

ไมตองจายเลยถาไมมีการผลิต ตัวอยางของตนทุนผันแปร ไดแก คาใชจายที่เปนคาแรงงาน คาวัตถุดิบ  

คาน้ําประปา คาไฟฟา ฯลฯ 

  2) ตนทุนที่เปนเงินสดและตนทุนที่ไมเปนเงินสด 

   นอกจากนี้ตามโครงสรางของตนทุนการผลิต ยังแบงรายละเอียดของตนทุนคงที่และตนทุน   

ผันแปรออกเปน 2 ประเภท คือ 

   2.1) ตนทุนที่ เปนเงินสด หมายถึง คาใชจายที่ไดจายเปนเงินสดในการนําปจจัยมา

ประกอบการผลิตในชวงหรือรุนการผลิตนั้นๆ ทั้งที่เปนตนทุนผันแปร เชน คาพันธุ คาอาหาร และตนทุนคงที่ 

เชน คาเชาที่ดิน เปนตน 

   2.2) ตนทุนที่ไมเปนเงินสด หรือตนทุนประเมิน หมายถึง คาใชจายที่ไมไดจายเปนตัวเงินแต

ตองประเมินใหเปนตัวเงิน ในการนําปจจัยมาประกอบการผลิตในชวงหรือรุนการผลิตนั้นๆ เชน แรงงาน 

ในครัวเรือน พันธุสัตวที่ผลิตไดในฟารม คาใชที่ดินของตนเอง คาใชจายในรูปคาเสื่อมราคาทรัพยสิน รวมถึง 

คาเสียโอกาสในการลงทุนของทรัพยสิน เปนตน 
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 2.2.3 แนวคิดในการจัดทําตนทุนการผลิตปศุสัตว 

  ตนทุนการผลิตปศุสัตว ตามความหมายของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561)  

  1) เปนตนทุนการผลิตของผลผลิตปศุสัตวของเกษตรกร คือ เปนตนทุนของผลผลิตปศุสัตวที่ยัง

อยูในฟารมของเกษตรกร คาใชจายที่นํามาคิดเปนตนทุนการผลิตจะตองครอบคลุมตั้งแตเริ่มตนทําการเลี้ยง

จนกระทั่งโตไดขนาดและน้ําหนักตามมาตรฐานหรือสามารถใหผลผลิตตามมาตรฐานกําหนดจึงจะสามารถ

นํามาคํานวณเปนตนทุนการผลิตได หากลงทุนแลวไมมีผลผลิตหรือผลเสียหายหมดก็จะไมสามารถคํานวณหา

ตนทุนของผลผลิตไดจะมีแตเพียงคาใชจายตามกิจกรรมการผลิตเทานั้น ดังนั้นจึงไมนับเปนตนทุนการผลิต 

  2) เปนตนทุนทางเศรษฐศาสตร คือการคิดคาใชจายที่เกิดขึ้นทั้งหมดในชวงเวลาของการผลิต 

ใชเทาไหรก็คิดคาใชจายเทานั้น และคิดทั้งที่จายไปเปนเงินสดจากการจางการซื้อและการเชาทั้งของการใช

แรงงานและวัสดุตาง ๆ อีกทั้งมีการประเมินคาใชจายกรณีที่ใชแรงงานวัสดุตาง ๆ ที่เปนของตนเอง (รวมทั้ง

สมาชิกครอบครัว) ที่ไมไดจางไมไดซื้อไมไดเชานั้นดวย และยังตองคิดคาเสียโอกาสการลงทุนเฉพาะรายการ 

ที่เปนเงินสดเทานั้นตามทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรที่ใชเปนมาตรฐาน 

  3) เปนตนทุนการผลิตเฉลี่ย คือ การคิดคาใชจายของเกษตรกรทุกรายที่เปนตัวอยาง ไมใชของ

รายใดรายหนึ่ง และคิดเฉลี่ยถวงน้ําหนักดวยจํานวนตัวสัตวที่เลี้ยงสําหรับปศุสัตวของทุกตัวอยาง  

  ดังนั้นกลาวโดยสรุปก็คือ ตนทุนการผลิตปศุสัตว หมายถึง คาใชจายหรือมูลคาการใชปจจัยการ

ผลิตทั้งปจจัยผันแปรและปจจัยคงท่ีทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสด ที่นํามาใชในการประกอบการผลิตเพื่อให

การผลิตดําเนินการไปจนสิ้นสุดขบวนการผลิตในชวงเวลาหรือรุนของการผลิตหนึ่งๆที่กําหนด 
 

 

  ภาพที่ 2.2 ประเภทของปจจัยการผลิตและตนทุนการผลิต 

 ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561) 
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 2.2.4  คํานิยามและโครงสรางตนทุนการผลิตปศุสัตว 

  1) ตนทุนผันแปร ประกอบดวยปจจัยผันแปรตางๆ ดังนี้ 

   1.1) คาแรงงาน หมายถึง แรงงานที่นํามาใชในการประกอบการผลิตในกิจกรรมนั้นๆ  

ซึ่งเปนคาใชจายที่แสดงในรูปของเงินสด ในกรณีที่ไดมีการจางแรงงานและไมเปนเงินสด ในกรณีที่แรงงานนั้น

เปนของสมาชิกในครัวเรือนใหใชอัตราคาจางรายวันขั้นต่ําในทองถิ่นนั้นๆ เปนคาจางของแรงงานครัวเรือน 

คาแรงงานแบงตามลักษณะการทํางาน ดังนี้ 

    1.1.1) คาแรงงานในการเลี้ยง ไดแก การผสมอาหาร การขนอาหาร เตรียมและให

อาหาร-น้ําทําความสะอาดโรงเรือน ใหยารักษาโรคทําวัคซีนดูแลรักษาและอื่นๆ ทั้งนี้ไดรวมคาแรงงานในการเก็บ

ผลผลิตของปศุสัตวบางชนิดไดแก สุกร ไกเนื้อ ไกไข แรงงานการเก็บผลผลิต เชน คัด จับ ชั่ง สําหรับ สุกร ไกเนื้อ 

และ เก็บไข คัดไข บรรจุไข สําหรับไกไข เปนตน 

    1.1.2) คาแรงงานในการเก็บผลผลิต ในที่นี้ใชเฉพาะโคนมเทานั้น คือ คาแรงงานในการ

รีดนม ไดแก แรงงานทําความสะอาดตัวแมโคเพื่อเตรียมรีดนม และแรงงานการรีดนม เนื่องจากเปนคาใชจาย

สําคัญและมีผลตอตนทุนการผลิต สําหรับสินคาชนิดอื่นๆ มีเพียงเล็กนอยจึงนําไปรวมเปนคาแรงงานใน 

การเลี้ยง 

   1.2) คาบริหารจัดการ หมายถึง คาใชจายในการบริหารงานของฟารมโดยเจาของฟารม 

ผูจัดการ เสมียน สัตวแพทย สัตวบาล เปนตน 

   1.3) คาวัสดุ หมายถึง คาใชจายตางๆที่นํามาใชในการประกอบการผลิตแลวหมดสภาพไป

รวมทั้งอุปกรณที่ใชในการผลิตบางชนิดที่ใชไดเพียงรุนการผลิตนั้นๆ เพียงครั้งเดียว ประกอบดวย 

    1.3.1) คาพันธุสัตว หมายถึง คาพันธุปศุสัตวที่ซื้อมาเลี้ยงเพื่อผลิตใหไดผลผลิต คือ 

ขนาด และน้ําหนักตามระยะเวลา หรือรุนของการเลี้ยง ซึ่งคาพันธุสุกร จะหมายถึง คาพันธุลูกสุกรหลังหยานม 

อายุประมาณ 8-10 สัปดาห และ มีน้ําหนักประมาณ 20 กิโลกรัม เพื่อผลิตสุกรขุน 

    1.3.2) คาผสมพันธุ หมายถึง คาใชจายที่เกิดจากการผสมเทียมพันธุสัตว จางผสมตาม

ธรรมชาติ เชน โคนม โคเนื้อ กระบือ สุกร เปนตน 

   1.4) คาอาหาร หมายถึง คาใชจายเกี่ยวกับอาหารสําหรับเลี้ยงปศุสัตวที่ทําการผลิตมีทั้ง

อาหารผสมและอาหารสําเร็จรูป  

    1.4.1) อาหารผสม หมายถึง อาหารที่ไดทําการผสมวัตถุดิบที่บดละเอียดแลวหลายๆ

อยางคลุกเคลาใหเขากันโดยมากจะเติมยาปฏิชีวนะ วิตามิน แรธาตุลงไปตามความตองการของปศุสัตวชนิด

นั้นๆ วัตถุดิบที่ใชผสม เชน รํา ปลายขาว กากถั่วเหลือง ปลาปน ขาวโพด เปนตน 

    1.4.2) อาหารสําเร็จรูป หมายถึง อาหารที่สามารถนําไปใชเลี้ยงสัตวไดโดยตรงโดย 

ไมตองนําวัตถุดิบตางๆ มาผสมอีกมีทั้งอาหารสําเร็จรูปแบบเปนผง และแบบเปนเม็ดซึ่งแบบเปนเม็ดก็คือ 

การนําเอาอาหารที่ไดผสมสําเร็จแลวไปผานกรรมวิธีการอัดเม็ดและสามารถกําหนดขนาดใหเหมาะกับอายุของ 

ปศุสัตวชนิดนั้นๆ ได 
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   1.5) คายาปองกันโรค หมายถึง คาใชจายเกี่ยวกับยาวัคซีน และวิตามินตางๆ ที่ใชใน 

การปองกันและรักษาโรคปศุสัตว เชน วัคซีนปองกันโรคปากเทาเปอย วัคซีนปองกันโรคนิวคาสเซิล วัคซีน 

อหิวาต วัคซีนไขนิ่ม ยารักษาโรคหวัด ยารักษาโรคทองเสีย วิตามิน เปนตน 

   1.6) คาน้ํา คาไฟฟา คาน้ํามันเชื้อเพลิง และอื่นๆ หมายถึง คาใชจายที่เกิดขึ้นเฉพาะ

กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับการเลี้ยงปศุสัตวชนิดนั้น 

   1.7) คาวัสดุสิ้นเปลือง หมายถึง คาใชจายเกี่ยวกับวัสดุเครื่องมือเครื่องใชตางๆ ที่มีอายุ 

การใชงานสั้น คือไมเกิน 1 ป และมูลคาตอหนวยต่ําหรือไมเกิน 500 บาท เชน แปรง ไมกวาด ถุงมือ สายยาง 

พลั่ว จอบ รองเทาบูท หลอดไฟฟา เปนตน 

   1.8) คาซอมแซมโรงเรือนอุปกรณ หมายถึง คาใชจายที่เกิดขึ้นจากการซอมโรงเรือน

เครื่องมือ และอุปกรณทางการเกษตรตางๆ ที่ชํารุด ใหสามารถใชงานไดตามปกติ และคาซอมดังกลาว  

ตองเปนคาซอมเล็กๆ นอยๆ เทานั้น 

    การพิจารณาวาการซอมครั้งใดเปนการซอมเล็กๆ นอยๆ หรือเปนการซอมใหญ 

ใหพิจารณาวา ถาซอมแลวอายุการใชงานเพิ่มขึ้นหรือไม ถาเพิ่มขึ้นก็ใหถือวาการซอมนั้นเปนการซอมใหญ 

และตีมูลคาเปนทรัพยสิน ใหคํานวณมูลคา และอายุการใชงานมาใหมดวย แตถาอายุการใชงานไมเพิ่มขึ้น 

เปนเพียงการซอมเพื่อใหเครื่องมอือุปกรณใชงานไดดีตามปกติเทานั้น ใหถือวาเปนการซอมเล็กๆ นอยๆ 

   1.9) คาเสียโอกาสเงินลงทุน หมายถึง คาใชจายที่เกิดจากการประเมินการลงทุนในมูลคา

ปจจัยผันแปรเฉพาะที่เปนเงินสด ทั้งหมดของการผลิตปศุสัตว ในรุนการผลิตหนึ่งๆ ซึ่งมูลคาปจจัยที่นํามาใช 

ในการผลิตปศุสัตวตองเสียโอกาสที่จะนําไปใชในกิจกรรมอื่นๆ ที่สามารถสรางผลผลิตได เชน นําเงินไปซื้อปจจัย

ประเภทวัสดุ คือซื้อจํานวนปศุสัตว ซื้ออาหาร ซื้อยารักษาโรค ซึ่งจํานวนเงินดังกลาวตองเสียโอกาสที่จะไดรับ

ผลตอบแทนจากการนําไปใชในกิจกรรมอ่ืน เชน ฝากธนาคารหรือใหกูยืม ดังนั้น คาเสียโอกาส จึงเปนคาใชจาย

ประเมินสวนหนึ่งในการคํานวณตนทุนการผลิตปศุสัตว โดยมีสูตรคํานวณ ดังนี้ 

       OPC   =  TVC x M x i   

     โดยที่  OPC  =  คาเสียโอกาสเงินลงทุนตอรุน 

       TVC  =  ตนทุนผันแปรทั้งหมดตอหนวย เฉพาะที่เปนเงินสด 

       M =  ชวงเวลาการผลิต ตั้งแตเริ่มการผลิตจนถึงเก็บผลผลิต 

       i    =  อัตราคาเสียโอกาส สวนใหญใชอัตราดอกเบี้ยเงินกู  

 

  2) ตนทุนคงที่ ประกอบดวยปจจัยคงที่ตางๆ ดังนี้ 

   2.1) คาเชาที่ดิน หมายถึง คาใชจายที่เกิดขึ้นในการนําที่ดินไปใชประโยชนในการดําเนิน

กิจกรรมทําฟารมปศุสัตวชนิดนั้นๆซึ่งจะแสดงเปนเงินสดในกรณีที่มีการเชาที่ดินเกิดขึ้นจริงและไมเปนเงินสด 

ในกรณีที่ดินนั้นเปนที่ดินของตนเองซึ่งจะตองประเมินมูลคาของคาเชาที่ดินทั้งนี้คาเชาที่ดินไดรวมถึงคาภาษี

ที่ดินเรียบรอยแลวซึ่งคาภาษีที่ดินจะตองแสดงเปนเงินสดแตเนื่องจากมีมูลคาเพียงเล็กนอยจึงมิไดแยกมูลคา

ออกมาชัดเจน ดังนั้นจึงใหถือรวมเปนคาเชาที่ดินเพียงรายการเดียว 
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   2.2) คาเสื่อมราคาทรัพยสิน หมายถึง คาใชจายที่เกิดขึ้นจากการประเมินกระจายมูลคาของ

ทรัพยสินที่ซื้อไวใชงานไปสูชวงการผลิตตางๆ ตลอดอายุการใชงานของทรัพยสินนั้น และจะแสดงมูลคาไมเปน

เงินสดการประเมินคาเสื่อมหรือคาสึกหรอสามารถคํานวณไดหลายวิธีในที่นี้ใชวิธี The Straight Line 

Method ซึ่งเปนวิธีการคํานวณที่งายที่สุดและนิยมใชกันมาก ดังนั้น สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรจึงได

กําหนดใหใชวิธีการนี้ โดยมีวิธีการคํานวณดังนี ้

N

S)(P
D


  

โดยที่  D  = คาเสื่อมราคาตอรุน 

 P  = มูลคาแรกซ้ือหรือสราง 

 S  = มูลคาซาก 

 N  = อายุการใชงาน 

M = ชวงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแตเริ่มการผลิตจนถึงเก็บผลผลิต (รุน) 

U = รอยละการใชงานของทรัพยสินในการผลิตปศุสัตวนี้ 

   2.3) คาเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพยสิน หมายถึง คาใชจายที่เกิดจากการประเมินมูลคา

ทรัพยสินที่เสียโอกาสไดรับผลตอบแทนจากการนําปจจัยประเภททุนไปใชในกิจกรรมอื่นๆ ที่สามารถ 

สรางผลผลิตไดและการคิดอัตราคาเสียโอกาสนั้นจะใชอัตราดอกเบี้ยเงินกู 

    สําหรับการคํานวณคาเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพยสิน ถาเปนการคํานวณตนทุน 

การผลิตในรอบ 1 ปการผลิต มูลคาปจจัยคงท่ีที่นํามาคิดคาเสียโอกาสนิยมใชคาเฉลี่ยของมูลคาทรัพยสินตนป 

และปลายป บางครั้งอาจมีปญหาเกี่ยวกับมูลคาปลายปอาจใชมูลคาตนปอยางเดียวก็ได หรือถาตองการขจัดปญหา

การประเมินราคาอาจจะใชวิธีการคิดคาเสียโอกาสโดยใชมูลคาแรกซื้อหรือสรางบวกดวยมูลคาซาก หารดวย 2 

ซึ่งจะเปนการกระจายคาเสียโอกาสที่มีคาคงที่ทุกป แตในแนวคิดจะใชวิธีตีราคามูลคาซากใหเปนศูนยหรือไมมี

มูลคาซากเพื่อลดความยุงยากในการคํานวณวิธีการคํานวณ มีดังนี ้

    การคํานวณคาเสียโอกาสแบบคงที่ทุกปเมื่อไมมีมูลคาซากหรือใหมูลคาซากเปน “0” 

สูตรคํานวณมาตรฐานคือ  

i
2

0)(P
OPI 


  

โดยที่ OPI   = คาเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพยสินตอรุน 

P   = มูลคาตนปแรกซื้อหรือสราง 

i    = อัตราคาเสียโอกาสใชอัตราดอกเบี้ยเงินกู  

M  = ชวงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแตเริ่มการผลิตจนถึงเก็บผลผลิต (รุน) 

U  = รอยละการใชงานของทรัพยสินในการผลิตปศุสัตวนี้ 
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  3) ตนทุนการผลิตทั้งหมด หมายถึง ผลรวมคาใชจายทั้งหมดของตนทุนผันแปร และตนทุนคงที่ 

ทั้งที่เปนเงินสด และประเมิน ซึ่งประกอบดวย 

   3.1) ตนทุนการผลิตปศุสัตวทั้งหมดเฉลี่ยตอตัว หมายถึง คาใชจายหรือมูลคาการใชปจจัย

การผลิตทั้งปจจัยผันแปร และปจจัยคงที่ ทั้งที่เปนเงินสด และไมเปนเงินสด ที่นํามาใชในการประกอบการผลิต

เพื่อใหการผลิตดําเนินการไปจนสิ้นสุดขบวนการผลิตในชวงเวลาหรือรุนของการผลิตหนึ่งๆ ที่กําหนด หารดวย 

จํานวนปศุสัตว (ตัว) ที่ขายหรือเก็บผลผลิต หนวยเปน บาทตอตัว 

   3.2) ตนทุนการผลิตปศุสัตวทั้งหมดเฉลี่ยตอ 1 กิโลกรัม หมายถึง ตนทุนการผลิตปศุสัตว

ทั้งหมดเฉลี่ยตอตัวหารดวยน้ําหนักเฉลี่ยตอตัว (กิโลกรัม) หนวยเปน บาทตอกิโลกรัม 

    อนึ่ง ในการคํานวณตนทุนการผลิตปศุสัตว จะมีบางรายการที่เปนผลพลอยไดจาก 

การเลี้ยงสัตว สามารถนํามาคํานวณเปนรายไดจากการเลี้ยงปศุสัตวชนิดนั้นๆ ไดแก มูลคาสัตวปลดระวาง  

มูลสัตว ถุงอาหาร โดยจะนํารายการดังกลาวมาหักออกจากตนทุนการผลิตทั้งหมด (คาใชจาย) ดังนี้  

    3.2.1) มูลคาสัตวปลดระวาง หมายถึง ราคาตัวสัตวที่ใชงานหรือใหผลผลิตมาระยะ

หนึ่งแลวปลดระวางหรือคัดออกขาย เนื่องจากใหผลผลิตไมคุมคาใชจาย  

    3.2.2) ผลพลอยไดจากการเลี้ยงสัตว หมายถึง ผลผลิตรองที่ไมใชผลผลิตหลักจาก 

การเลี้ยงปศุสัตวชนิดนั้น เชน มูลสัตวที่ขายไดของรุนนั้นๆ ถุงอาหารสัตว เปนตน 

   4) ตนทุนการผลิตทั้งหมดเมื่อหักผลพลอยไดและสัตวปลดระวาง หมายถึง ตนทุนการผลิต

ทั้งหมด หักออกดวยผลพลอยไดจากการเลี้ยงสัตวและมูลคาสัตวปลดระวาง 

 2.2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหดานการตลาด 

  1) หนาที่การตลาด (Marketing Function) 

   กิจกรรมที่เกิดจากการกระทําของนักการตลาดในกระบวนการตลาด เพื่อทําใหสินคานั้นมี

ลักษณะรูปราง อยูในชวงเวลาและสถานที่ที่ผูบริโภคหรือผูใชประโยชนตองการ เปนบทบาทการตลาดที่

เชื่อมโยงความขัดแยงระหวางความตองการของผูผลิตกับความตองการของผูบริโภคหรือผูใชเขาดวยกัน และ

เพิ่มประสิทธิภาพของระบบการตลาด หนาที่ การตลาดมี  9 อย าง  แบ งออกเปน 3  กลุ ม  ดั งนี้                

(สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ,์ 2548) กลาววา 

   1.1) หนาที่ในการแลกเปลี่ยน (Exchange Function) เปนหนาที่ที่เกี่ยวของกับ 

การโอนยายกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา สามารถทําใหทุกคนผลิตหรือธุรกิจเฉพาะที่ชอบหรือที่ถนัดได เปนจุดเริ่มตน

ของการกําหนดราคาสินคาที่เขาสูตลาด หนาที่ในการแลกเปลี่ยนที่ 2 อยาง คือ  

    1.1.1) การซื้อ (Buying) เปนกิจกรรมเพื่อที่จะใหไดมาซึ่งในสิ่งที่ผูซื้อตองการ หนาที ่

ในการซื้อจึงตองรวมถึงการทราบหรือการหาแหลงที่ผลิต แหลงที่จําหนายสินคานั้น ฤดูกาลที่มีการซื้อขาย 

เงื่อนไขและกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวของกับการซื้อสินคานั้น 

    1.1.2) การขาย (Selling) เปนกิจกรรมในการขาย ที่ไดรวมเอาหลายสิ่งหลายอยาง 

เขาดวยกัน ไมใชวาผูขายเพียงแตยอบรับราคาที่เสนอขายเทานั้น ยังรวมถึงกิจกรรมโฆษณา การสงเสริมการขาย 

การจัดแสดงสินคา และกิจกรรมอื่นๆ ที่เก่ียวของกับการขายสินคานั้น 
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   1.2) หนาที่ทางกายภาพ (Physical Function) เปนกิจกรรมที่นักการตลาดตองกระทํากับ

ตัวสินคา ในขณะที่กําลังครอบครองสินคานั้นอยู เพื่อใหสินคานั้นอยูในลักษณะตรงกับความตองการของ

ผูบริโภคหรือผูใช หนาที่ทางกายภาพแบงออกเปน 3 อยาง คือ 

    1.2.1) การแปรรูป (Processing) เปนกิจกรรมการเปลี่ยนแปลงรูปรางสินคาใหตรงกับ

ความตองการของผูบริโภคหรือผูใช เปนการตอบคําถามวาผูบริโภคหรือผูใชตองการสินคาลักษณะใด (What) 

เปนการสรางอรรถประโยชนในตัวสินคาทางดานรูปราง และเพิ่มมูลคาใหกับตัวสินคาดวย ยิ่งกวานั้นสินคา

เกษตรทุกชนิดจะตองมีการแปรรูปอยางนอยขั้นตน กอนที่จะนําไปบรโิภคหรือใชประโยชนได 

    1.2.2) การเก็บรักษา (Storage) เปนกิจกรรมในการเก็บรักษาสินคาไว ในเวลาที่ผูแปรรูป

ตองการใชในการแปรรูป และในเวลาที่ผูบริโภคตองการบริโภค เปนการตอบคําถามผูแปรรูป ผูบริโภคและผูใช

ประโยชนสินคาวา ตองการสินคานั้นเมื่อใด (When) เปนการสรางอรรถประโยชนทางดานเวลา ทั้งนี้เพราะ 

การผลิตสินคาเกษตรสวนใหญเปนฤดูกาล การแปรรูปอาจใชเทคโนโลยีปรับเปลี่ยนใหสอดคลองกับสินคา

เกษตรในแตละฤดูกาล หรือตามความตองการของตลาดได แตการบริโภคสินคาเกษตรบางชนิด โดยเฉพาะ 

ที่เปนอาหารหลัก ซึ่งตองบริโภคตลอดป จึงจําเปนตองเก็บรักษาสินคาเกษตรเหลานั้นเอาไว ใหเพียงพอกับ

ความตองการตลอดท้ังป 

    1.2.3)  การขนสง (Transportation) เปนกิจกรรมในการเคลื่อนยายสินคาเกษตร 

จากแหลงผลิตไปสูผูบริโภคหรือผูใชประโยชน เปนการตอบคําถามวาการบริโภคหรือการใชประโยชนสินคา 

ชนิดนั้นอยูที่ใด (Where) เปนการสรางประโยชนดานสถานที่ ทั้งนี้เพราะการผลิตสินคาเกษตรสวนใหญอยู 

ในชนบท ในขณะที่แหลงบริโภคอยู ในตัวเมือง หรือตางประเทศสําหรับสินคาเกษตรที่มีการสงออก  

จึงจําเปนตองมีการขนสงที่มีประสิทธิภาพ เพราะสินคาเกษตรสวนใหญเนาเสียงาย 

  1.3) หนาที่อํานวยความสะดวก (Facilitating Function) เปนกิจกรรมที่ชวยทําใหอรรถประโยชน

การตลาด ทั้งในดานกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา การแปรรูปการเก็บรักษาและการขนสง หรือหนาที่การตลาดทั้ง 

ในดานการแลกเปลี่ยน และดานกายภาพดําเนินการไดอยางราบรื่นและมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น หนาที่อํานวย

ความสะดวกมี 4 อยาง คือ 

    1.3.1) มาตรฐานและการจัดชั้นคุณภาพสินคา (Standardization and Grading) เปน

กิจกรรมในการวัดความเปนเอกภาพของสินคา ทั้งในดานปริมาณ เชน โดยน้ําหนัก การตวงและการวัดขนาด 

และดานคุณภาพ เชน ขนาดของสินคา (เมล็ด ผล) ความสะอาด สิ่งเจือปน ความชื้น สี ความแกออนและอื่นๆ 

ที่ใชระบุคุณภาพสินคานั้น ถามาตรฐานและการจัดชั้นคุณภาพสินคาเปนที่ยอมรับของผูทําธุรกิจ การกําหนด

และการตกลงราคาก็จะเปนไปไดอยางงายและทําไดอยางรวดเร็ว ทั้งๆ ที่ไมตองดูสินคา ทําใหตลาดของสินคา

ชนิดนั้นกวางขวางขึ้น ยิ่งกวานั้นสินคาชนิดเดียวกันและมีมาตรฐานคุณภาพเดียวกัน ยอมทําใหการแปรรูปเปน

ผลิตภัณฑที่มีมาตรฐานเดียวกัน จะเปนสินคาที่ตลาดยอมรับมากขึ้น การเก็บรักษาและการขนสงก็ทําไดงาย

และสะดวกยิ่งขึ้น ไมจําเปนตองแยกสินคาตามการเปนเจาของ ทําใหคาใชจายในการตลาดลดลง ระบบตลาด

ยอมมีประสิทธิภาพสูงข้ึน 
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    1.3.2) การเงิน (Financing) เงินทุนเปนสิ่งจําเปนในการดําเนินธุรกิจ เพราะผูทําธุรกิจ

มีเงินของตัวเองจํากัด แตการทําธุรกิจตองการปริมาณเงินมากกวาที่มีอยู เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคอยางใด 

อยางหนึ่ง เชนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและการตลาด ใหปริมาณธุรกิจเปนไปตามที่ลูกคาตองการ 

หรืออ่ืนๆ ผูทําธุรกิจจึงจําเปนตองอาศัยเงินกูยืม ซึ่งสวนใหญไดจากสถาบันการเงิน สถาบันการเงินจึงชวยทําให

ระบบการตลาดมปีระสิทธิภาพดีข้ึน 

    1.3.3) การยอมรับความเสี่ยงภัย (Risk- Bearing) ความเสี่ยงในที่นี่ หมายถึง ความเสี่ยง

ตอการขาดทุนจากการทําธุรกิจ ซึ่งเกิดขึ้นไดเสมอ ความเสี่ยงในการดําเนินธุรกิจเกิดขึ้นได 2 แบบ คือ ความ

เสี่ยงทางกายภาพ (Physical Risk) เกิดจากการเนาเสียและการสูญเสียตัวสินคาที่ทําธุรกิจ ในขณะที่

ครอบครองสินคานั้นอยู เปนตนวา สูญเสียคุณภาพ สูญเสียน้ําหนัก หรือเกิดจากไฟไหมและภัยธรรมชาติอื่น 

และความเสี่ยงดานการตลาด (Market Risk) คือ การเปลี่ยนแปลงมูลคาสินคานั้นเมื่อขาย เกิดขึ้นเนื่องจาก

รสนิยมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไป พฤติกรรมการดําเนินงานของคูตอสูเปลี่ยนแปลงไป หรืออัตราแลกเปลี่ยน

เงินตราตางประเทศเปลี่ยนแปลงไป (กรณีที่มีการคาระหวางประเทศหรือกูยืมเงินทุนจากตางประเทศเขามา

ลงทุน) ผูทําธุรกิจจะตองติดตามสิ่งแวดลอมภายนอกตลอดเวลา เพื่อใหสามารถปรับตัวตามสถานการณไดทัน 

    1.3.4) ขาวสารการตลาด (Market Intelligence) เปนกิจกรรมที่จําเปนสําหรับ 

ทุกๆ คน ไมวาจะเปนผูผลิต นักการตลาดหรือผูบริโภค โดยเฉพาะกับสินคาที่เกี่ยวของ เพื่อใหไดทราบวา 

อุปทานอยูที่ ใด ความเคลื่อนไหวทางดานปริมาณและราคาเปนอยางไร แหลงอุปสงคอยูที่ ใด และ 

ความเคลื่อนไหวดานราคาและปริมาณที่อุปสงคเปนอยางไร ปราศจากขาวสารการตลาด นักการตลาด 

ไมสามารถดําเนินธุรกิจได นักการตลาดจึงตองติดตามความเคลื่อนไหวของขาวสารการตลาดตลอดเวลา  

เพื่อการปรับตัวของธุรกิจใหเขากับสถานการณที่เปลี่ยนแปลงไป 

  2) วิถีการตลาด หมายถึง การแสดงใหทราบวาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเมื่อเคลื่อนยายจากผูผลิต

แลวไปสูคนกลางประเภทใดบาง คนกลางแตละประเภทไดรับในปริมาณเทาใด กอนสินคานั้นไปสูมือผูบริโภค

คนสุดทาย โดยปกติจะแสดงปริมาณในรูปรอยละ สินคาบางชนิดกอนเคลื่อนยายจากผูผลิตอาจมีรูปราง 

อยางหนึ่งแตเมื่อถึงมือผูบริโภคอาจมีรูปรางอีกอยางหนึ่ง สินคาบางชนิดอาจเกิดความสูญเสียระหวาง 

การเคลื่อนยาย ดังนั้นในการวิเคราะหวิถีการตลาด จําเปนตองยึดถือลักษณะใดลักษณะหนึ่งเปนหลัก  

แลวเทียบลักษณะที่ไมเหมือนกันใหเปนหนวยเดียวกนักับลักษณะท่ียึดเปนหลัก (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ,์ 2546) 

  3) สวนเหลื่อมการตลาด (Marketing Margin) หมายถึง ความแตกตางระหวางราคาที่ผูบริโภคจาย

หรือราคาขายปลีก (Retail Price: Pr) กับราคาที่ผูผลิตหรือเกษตรกรไดรับ (Farm Price: Pf) เนื่องจาก 

ในระบบตลาดสินคาเกษตรโดยทั่วไปผูผลิตและผูบริโภคมิไดซื้อขายกันโดยตรง ผูผลิตและผูบริโภคอยูกันคนละแหง 

ประกอบกับลักษณะสินคาเกษตรที่ผูผลิตผลิตไดสวนใหญไมไดอยูในลักษณะที่ผูบริโภคตองการ จึงตองม ี

คนกลางทางการตลาดประเภทตางๆ เขามาเก่ียวของ 

   ราคาขายปลีกที่ผูบริ โภคจาย สะทอนถึงอุปสงคของผูบริ โภคตอสินคานั้น ซึ่ งเปน

ความสัมพันธระหวางปริมาณและราคาในระดับขายปลีก ซึ่งเรียกวาอุปสงคขั้นปฐมหรือขั้นตน (Primary 
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Demand) ซึ่งเปนความตองการที่สงผลใหผูประกอบการเกิดความตองการตอปจจัยการผลิตที่จะไปใชผลิต

สินคาตอบสนองความตองการในขั้นปฐมดังกลาว และรวมถึงปจจัยตางๆ ที่จะถูกนําไปใชในกระบวนการตลาด  

   ความตองการปจจัยการผลิตในระดับฟารมเปนความตองการของเกษตรกร สวนปจจัยที ่

ใชในกระบวนการตลาดเปนความตองการของคนกลางประเภทตางๆ ในการทําธุรกิจ คนกลางไมไดเปน

ผูบริโภคสินคาเอง ซึ่งความตองการของคนกลางเหลานี้เรียกวาอุปสงคสืบเนื่อง (Derived Demand) ซึ่งเปน

ความสัมพันธระหวางปริมาณและราคาในระดับฟารม และระดับคนกลางประเภทตางๆ กอนถึงระดับขายปลีก 

   โดยมีสูตรที่เกี่ยวของกับสวนเหลื่อมการตลาด ดังนี้ 

   สวนเหลื่อมการตลาด   = ราคาที่ผูบริโภคจาย– ราคาที่เกษตรกรไดรับ 

   กําไรที่พอคาคนกลางไดรับ  = ราคาที่ผูบริโภคจาย– (คาใชจายทางการตลาด +  

       ราคาที่เกษตรกรไดรับ) 

   สวนเหลื่อมการตลาด แบงออกไดเปน 2 สวน (สมพร อิศวิลานนท, 2546) คือ 

   (1) ตนทุนการตลาด หมายถึงผลตอบแทนที่ไดรับจากการใชปจจัยตางๆ ในการผลิต

สินคา แปรรูปและการทําหนาที่การตลาดอื่นๆ เชน การซื้อ การขาย การเก็บรักษา การขนสง การเสี่ยงภัย      

การบริการดานการเงิน การแบงชั้นคุณภาพ เปนตนโดยนับตั้งแตจุดที่สินคาเริ่มเคลื่อนยายจากมือผูผลิตหรือ

เกษตรกรไปจนกระทั่งถึงมือผูบริโภคคนสุดทายผลตอบแทนที่ไดนั้นประกอบไปดวย คาจาง คาเชา และ      

คาดอกเบี้ยซึ่งก็คือผลตอบแทนตอแรงงาน ที่ดินหรืออาคารสํานักงาน และทุนตามลําดับ ในการพิจารณาตนทุน

การตลาดของสินคาแตละชนิดจําเปนตองทราบถึงวิถีการตลาดของสินคานั้นโดยเฉพาะสินคาเกษตรแตละ

ชนิดมีความแตกตางกัน เชน บางอยางเนาเสียงายบางอยาง ตองมีกระบวนการแปรรูปหลายขั้นตอน 

บางอยางผลิตไดเฉพาะบางฤดูกาล ทําใหจํานวนคนกลางในตลาดสินคาแตละชนิดมีความแตกตางกันอันเปน

ผลใหสวนประกอบของตนทุนการตลาดของสินคาแตละชนิดแตละประเภทจึงมีมากนอยแตกตางกันไป 

   (2) คาบริการการตลาด หมายถึงผลตอบแทนตอการบริการของคนกลางในตลาดแตละ

ระดับ อ ันได แก  ผลตอบแทนหรือกําไรตอการบริการของผู ขายปลีก ผู ขายส ง ผู รวบรวมนายหนา  

และผลตอบแทนตอกิจกรรมการแปรรูปของพอคาแปรรูป ผลตอบแทนตอการบริการของคนกลางตลาด 

ในแตละระดับนั้นจะแตกตางกันไปตามชนิดของสินคา  

    เมื่อพิจารณาสวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาดจะเห็นวาสวนเหลื่อมการตลาด

จะเปนปจจัยอันหนึ่งที่จะชวยในการศึกษาพฤติกรรมการดําเนินการของระบบการตลาดของสินคานั้นๆ 

โดยจะสามารถชี ้ใหเห็นวา เงินที ่ผู บริโภคจายไปในการซื ้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ ่งจะตกไปถึงมือผู ที่

เกี ่ยวของตั้งแตผู ผลิต ผู แปรรูป พอคาในระดับตลาดตางๆ เปนสัดสวนเทาใดผูใดและในตลาดระดับใด 

มีคาใชจายอะไรบางมากนอยเพียงใดตลอดจนพอคาในระดับใดไดรับผลตอบแทนเปนสัดสวนมากนอยเพียงใด

ทั้งยังชวยในการวิเคราะหการตลาดของสินคานั้นดวยเมื่อพิจารณาวาสวนเหลื่อมการตลาดมีแนวโนม 

ไปในทางใดทางหนึ่งในชวงเวลาหนึ่งแลวอาจจะสามารถศึกษาและวิเคราะหไดวาเหตุใดสวนเหลื่อมการตลาด

ของสินคานั้นๆ มีแนวโนมไปในลักษณะเชนนั้นพฤติกรรมสวนใดในระบบตลาดที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลง 

ในลักษณะนั้น เปนตน 
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  ปจจัยที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงสวนเหลื่อมการตลาด (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ,์ 2546) ไดแก 

  (1) ระดับราคาสินคาโดยทั่วไปเปลี่ยนแปลง จะทําใหราคาสินคาและคาใชจายการตลาด

เปลี่ยนแปลง ซึ่งก็จะสงผลใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลง 

  (2) ปริมาณสินคาที่เขาสูตลาด สินคาเกษตรกรรมสวนใหญจะออกเปนฤดูกาล อุปทานจะไม

สม่ําเสมอตลอดป ชวงที่ผลผลิตออกสูตลาดมาก และมีผลผลิตสวนเกินเขาตลาดมากขึ้น จะกอใหเกิด

ประสิทธิภาพทางการตลาดสูงขึ้น ตนทุนการตลาดตอหนวยผลผลิตลดลง ระดับราคาขายปลีกก็จะลดลง  

เปนผลทําใหสวนเหลื่อมการตลาดลดลง 

  (3) การปรับปรุงเทคโนโลยีตางๆ ของคนกลางทางการตลาดประเภทตางๆ หากเทคโนโลยีดีขึ้น 

ตนทุนการตลาดจะลดลง สวนเหลื่อมการตลาดก็จะลดลง 

  (4) การเปลี่ยนแปลงความตองการของผูบริโภค เชน ตองการสินคาใดในลักษณะสินคา

สําเร็จรูปมากขึ้น คนกลางก็ตองเพิ่มบริการการตลาดมากขึ้น และใหตรงกับความตองการของผูบริโภค 

ที่เปลี่ยนแปลงไป ก็จะทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเพิ่มขึ้น 

  (5) ลักษณะตลาด ในตลาดที่มีการแขงขันไมสมบูรณ ระบบขาวสารไมดี พอคาจะไดเปรียบ

ทางการคา จะสามารถตั้งราคาขายไดสูงกวาที่ควร พอคาจะไดรับผลตอบแทนหรือกําไรเบื้องตนสูงเกินควร    

ทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลงสูงขึ้น 

  (6) การเปลี่ยนแปลงราคาปจจัยการผลิตตางๆ 

 2.2.6 แนวคิดเกี่ยวกับโซอุปทาน 

  1) การจัดการโซอุปทาน เปนกระบวนการในการบูรณาการเกี่ยวกับการจัดความสัมพันธ 

(Relationship) ระหวางคูคา (Suppliers) และลูกคาตั้งแตตนน้ํา ซึ่งเปนแหลงกําเนิดของสินคา-วัตถุดิบ 

(Origin Upstream) จนสินคาหรือวัตถุดิบนั้นไดมีการเคลื่อนยาย จัดเก็บและสงมอบในแตละชวงของ 

โซอุปทานจนสินคาไดสงมอบไปถึงผูรับคนสุดทาย (Customers Downstream) ไดอยางมีประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลทั้งในเชิงตนทุนและระยะเวลาในการสงมอบ (ธนิต โสรัตน, 2550) 

  2) องคประกอบของความหมายของการจัดการโซอุปทาน  

   2.1) การจัดการความสัมพันธ (Relationship Management) เปนการจัดการปฏิสัมพันธ

ระหวางตัวบริษัท (Firm) กับคูคาที่เปน Sources of Suppliers และลูกคาที่เปน End Consumers โดย

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการจัดการโซอุปทานอยูที่การจัดความสมดุลในการพึ่งพาระหวางหนวยงาน

ธุรกิจในโซอุปทาน ในสวนที่เกี่ยวของกับอุปสงคและอุปทาน การจัดการความสัมพันธที่มีประสิทธิภาพจะตอง

พัฒนาไปสูวัฒนธรรมขององคกรกับองคกรมากกวาการสรางความสัมพันธในลักษณะที่เปนบุคคลที่เปน 

Personal Relationship การจัดความสัมพันธไมใชแคเปน “Good Customer” แตตองพัฒนาไปสูระดับ 

ที่เปน “Good Partnership” ที่มีความยุติธรรมทางธุรกิจตอกัน รวมถึงการไววางใจและเชื่อถือตอกัน 

   2.2) การจัดการความรวมมือ (Chain Collaborate Management) ระหวางองคกรหรือ

ระหวางหนวยงานตางบริษัท (Firm) เพื่อใหเกิดการประสานภารกิจ (Co-Ordination) ในสวนที่เกี่ยวของกับ

การไหลลื่นของขอมูลขาวสารในโซอุปทานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ โดยกิจกรรมการจัดการโลจิสติกส  
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ซึ่งประสบความลมเหลว ปจจัยสําคัญเกิดการขาดประสิทธิภาพของการประสานประโยชนและความรวมมือ 

ในการดําเนินกิจกรรมทางโลจิสติกสรวมกันในการกระจายสินคาและสงมอบสินคาระหวางองคการตางๆ 

ภายในโซอุปทานในลักษณะที่เปนบูรณาการทางธุรกิจ (Business Integration) ซึ่งผลกระทบจากการ 

ขาดประสิทธิภาพหนวยงานใดหรือองคกรใดในโซอุปทาน จะสงผลตอตนทุนรวมและสงผลตอขีดความสามารถ

ในการแขงขันของทุกธุรกิจในโซอุปทาน 

   2.3) การจัดการความนาเชื่อถือ (Reliability Value Management) การเพิ่มระดับของ

ความเชื่อมั่นที่มีตอการสงมอบสินคาที่ตรงเวลา ไปสูความไววางใจและความนาเชื่อถือในการที่จะเพิ่ม

ประสิทธิภาพของการจัดการความไหลลื่นของสินคาในโซอุปทานภายใตเงื่อนไขของขอจํากัดของสถานที ่

ตอเงื่อนไขของเวลา (Place and Time Utility) จําเปนที่ตางฝายจะตองมีการปฏิบัติการอยางเปน  

Best Practice จนนําไปสูการเชื่อมั่นที่เปน Reliability Value ซึ่งเปนปจจัยในการลดตนทุนสินคาคงคลัง

สวนเกินหรือเรียกวา Buffer Inventory 

   2.4) การรวมพลังทางธุรกิจ (Business Synergy) ความรวมมือทางธุรกิจในกลุมของ 

Suppliers ในโซอุปทาน ทั้งที่มาจากกลุมอุตสาหกรรมสนับสนุนที่เปน Support Industries เชน ผูผลิตกลอง 

ผูผลิตสลาก ผูผลิตวัตถุดิบ วัสดุ-อุปกรณที่ใชการผลิต บรรจุ ผสม และประกอบ รวมตลอดไปจนถึงธุรกิจ

ใหบริการโลจิสติกส โดยบริษัทจะตองมียุทธศาสตรในการจัดการความสมดุลของความสัมพันธของคูคา 

(Suppliers Relationship Management: SRM) กับความสัมพันธของคูคาที่เปนลูกคา (Customers 

Relationship Management: CRM) ทั้งระบบการสื่อสาร การประสานผลประโยชนที่เปน Win-Win 

Advantage และการใชยุทธศาสตรรวมกัน ภายใตลูกคาคนสุดทายเดียวกัน 

  3) ความแตกตางของโลจิสติกสและโซอุปทาน 

   โลจิสติกสเปนกระบวนการที่เนนกิจกรรมเกี่ยวกับการเคลื่อนยายการจัดเก็บ การกระจาย

สินคาและบริการ การวางแผนการผลิตและการสงมอบสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภค ในขณะที่โซอุปทานจะ

เปนกิจกรรมที่เก่ียวของกับการจัดการปฏิสัมพันธของกระบวนการตางๆ ของหนวยงานตางๆ ทั้งภายในองคกร

และระหวางองคกรตางๆ ใหมีความสอดคลองสอดประสานในการทํางานรวมกันใหเกิดประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลตอการสงมอบสินคา ภายใตตนทุนที่สามารถแขงขันได โดยความแตกตางที่ชัดเจนนั้น เห็นได

จากโลจิสติกสจะเนนพันธกิจเกี่ยวกับการเคลื่อนยายสินคาและบริการรวมทั้งขอมูลขาวสาร สวนโซอุปทานจะ

เนนบทบาทเกี่ยวกับความสัมพันธและความรวมมือระหวางองคกรเพื่อใหโซอุปทานมีความบูรณาการ โดย

กิจกรรมของโลจิสติกสจะดําเนินอยูภายในโซอุปทาน ดังนั้นโลจิสติกสและโซอุปทานจึงเปนกิจกรรมที่มีลักษณะ

เปนบูรณาการยากที่จะแยกแยะ 

  จากที่กลาวมาขางตน ในการศึกษาสุกรตลอดโซอุปทานในครั้งนี้ จะเปนการศึกษาดวยการ

เชื่อมตอของกิจกรรมในการผลิตและสงมอบสินคาสุกรชําแหละ โดยจะเริ่มตนจากฟารมเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร

อิสระไปยังผูบริโภคคนสุดทาย ซึ่งจะประกอบดวยผูสงมอบสินคาสุกรชําแหละ ประกอบดวย ผูเลี้ยงสุกร  

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และผูคาปลีกสุกรชําแหละ 

 



บทท่ี 3 

ขอมูลทั่วไป 

 

3.1 ขอมูลการผลิต ราคา และการตลาดสุกร 

 3.1.1 จํานวนครัวเรือน ปริมาณการผลิต การสงออก และการบริโภคสุกร  

  ป 2558-2560 จํานวนครัวเรือนเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรลดลงในอัตรารอยละ 3.1 การผลิตสุกรของ

ไทยเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 11.6 ตอป ปริมาณสุกรที่ผลิตไดสวนใหญใชในการบริโภคภายในประเทศถึง  

รอยละ 97 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ในขณะที่การสงออกสุกรเนื้อสุกรและผลิตภัณฑของไทยมีเพียง  

รอยละ 0.7 ของปริมาณการผลิตสุกรทั้งหมด โดยการบริโภคสุกรภายในประเทศของไทยเพิ่มขึ้นในอัตรา  

รอยละ 12.9 ตอป การสงออกของไทยลดลงในอัตรารอยละ 20.2 ตอป (ตารางที่ 3.1) 

 

ตารางที่ 3.1 จํานวนครัวเรือน ปริมาณการผลิต การสงออก และการบริโภคสุกร ป 2558-2560 

 

รายการ 2558 2559 2560 อัตราเพิ่ม 

(รอยละ) 

จํานวนครัวเรือน1/  (ครัวเรือน) 177,381 174,600 166,481 -3.1 

ปริมาณการผลิต1/  (ตัว) 16,168,484 18,972,907 20,128,362 11.6 

ปริมาณการผลิต1/  (ตัน) 1,212,636 1,422,968 1,509,627 11.6 

ปริมาณการบริโภค1/ (ตัน) 1,149,806 1,278,876 1,465,204 12.9 

ปริมาณสงออกเนื้อสุกรและผลิตภัณฑ2/ (ตัน) 17,078 13,660 10,881 -20.2 

ที่มา: 1/ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  2/ กรมศุลกากร 

 

 3.1.2 ปริมาณการผลิตสุกรของพื้นที่ที่ทําการวิจัย 

  การวิจัยในครั้งนี้ทําการวิจัยในพื้นที่เลี้ยงสุกร 7 จังหวัด ประกอบดวยจังหวัดราชบุรี ชลบุรี 

ฉะเชิงเทรา ลพบุรี นครราชสีมา เชียงใหม และนครศรีธรรมราช ใชขอมูลการผลิตสุกรในป 2560 ซึ่งประเทศ

ไทยมีปริมาณการผลิตสุกรทั้งสิ้น 19,811,978 ตัว และจังหวัดที่ทําการวิจัยมีปริมาณการผลิตสุกรรวมกันทั้งสิ้น 

10,262,069 ตัว คิดเปนรอยละ 51.69 ของปริมาณการผลิตสุกรทั้งหมด โดยจังหวัดที่มีปริมาณการผลิตสุกร

มากที่สุด คือ จังหวัดราชบุรี มีสัดสวนการผลิตสุกรรอยละ 32.02 ของปริมาณการผลิตสุกรทั้งหมด รองลงมา

คือ จังหวัดชลบุรี นครราชสีมา ฉะเชิงเทรา ลพบุรี นครศรีธรรมราช และเชียงใหม (ตารางที่ 3.2)      
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ตารางที ่3.2 ปริมาณการผลิตสุกรป 2559-2560 ของพื้นที่ที่ทําการวิจัย 

หนวย : ตัว 

จังหวัด 2558 2559 2560 

 ปริมาณ รอยละ ปริมาณ รอยละ ปริมาณ รอยละ 

ราชบุรี 4,188,787 25.91 5,907,027 31.13 6,343,556 32.02 

ชลบุร ี 1,223,048 7.56 1,359,296 7.16 1,438,679 7.26 

นครราชสีมา 552,739 3.42 593,808 3.13 668,034 3.37 

ฉะเชิงเทรา 837,229 5.18 842,922 4.44 603,532 3.05 

ลพบุรี 388,193 2.40 483,688 2.55 504,970 2.55 

นครศรีธรรมราช 315,489 1.95 396,254 2.09 394,629 1.99 

เชียงใหม 329,582 2.04 347,248 1.83 308,669 1.56 

รวม 7 จังหวัด 7,835,067 48.46 9,930,243 52.34 10,262,069 51.80 

รวมทั้งประเทศ 16,169,675 100.00 18,974,086 100.000 19,811,978 100.00 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2561 

 

 3.1.3 ราคาสุกรมีชีวิตที่เกษตรกรขายได  

  ราคาสุกรมีชีวิตที่เกษตรกรขายไดป 2561 โดยเฉลี่ยตัวละ 55.68 บาท ซึ่งต่ํากวาป 2559-60  

จะเห็นไดวาชวงเดือนมกราคม – มิถุนายน 2561 ซึ่งเปนชวงเวลาที่ทําการเก็บขอมูลในการวิจัย เปนชวงเวลา 

ที่ ราคาสุกรมีชี วิตที่ เกษตรกรขายไดตกต่ํ า  ซึ่ งราคาต่ํ ากว า เดือนมกราคม – มิถุนายน 2559-60  

(ตารางที่ 3.3) โดยการศึกษาครั้งนี้จึงใชราคาของเดือนมิถุนายน 2561 มาใชในการวิเคราะหตนทุนการผลิต 

ตนทุนการตลาด และสวนเหลื่อมตลาด 
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ตารางที ่3.3 ราคาสุกรมีชีวิที่เกษตรกรขายไดรายเดือน ป 2558 - 2561 

หนวย : บาท/กก. 

เดือน ป 

 2558 2559 2560 2561 

มกราคม 64.92 64.74 61.30 48.22 

กุมภาพันธ 62.99 64.91 60.72 47.90 

มีนาคม 62.18 64.61 59.03 46.55 

เมษายน 65.15 66.33 60.35 54.40 

พฤษภาคม 66.15 70.44 63.86 57.37 

มิถุนายน 68.20 71.92 63.04 56.86 

กรกฎาคม 68.35 70.67 60.53 57.54 

สิงหาคม 68.23 70.08 60.50 59.45 

กันยายน 69.36 68.42 59.86 60.12 

ตุลาคม 67.08 65.25 54.89 59.48 

พฤศจิกายน 65.60 64.01 53.10 60.31 

ธันวาคม 64.65 61.93 50.55 60.11 

ราคาเฉลี่ย 66.08 66.96 59.01 55.68 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2562 

 

 3.1.4 ประเภทการเลี้ยง 

  ผูเลี้ยงสุกร แบงตามประเภทการเลี้ยงออกเปน 3 ประเภท คือ แบบอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

  1) ผูเลี้ยงสุกรอิสระ  

   การเลี้ยงสุกรอิสระ ผูเลี้ยงเปนผูลงทุนเองทั้งหมด มีอิสระในการดําเนินงาน ทั้งวิธีการเลี้ยง  

การจัดการฟารม การซื้อปจจัยการผลิต และการขายสุกร ทําใหมีโอกาสไดรับกําไรสูงในชวงที่สุกรมีราคาดี  

แตก็มีโอกาสขาดทุนมากเชนเดียวกันในชวงที่สุกรราคาตกต่ํา ตองรับภาระความเสี่ยงทั้งในดานตนทุนการเลี้ยง

และราคาสุกร ซึ่งประเภทการเลี้ยงสุกรอิสระ สามารถแบงประเภทตามวัตถุประสงคการเลี้ยงไดดังนี ้

   1.1) แบบเลี้ยงสุกรแมพันธุสําหรับผลิตลูกสุกรขุนจําหนายอยางเดียว เพื่อขายใหกับผูเลี้ยงสุกร

ขุนที่ไมมีสุกรแมพันธุเอง ลูกสุกรหลังหยานม (อายุ 21-28 วัน) จะถูกนําไปเลี้ยงตอจนไดน้ําหนัก 12-20 

กิโลกรัม อายุ 45-60 วัน แลวขายออกไปเปนลูกสุกรสําหรับขุน แตผูเลี้ยงบางรายจะขายลูกสุกรทันทีเมื่อ 

หยานม ซึ่งมักเปนผูเลี้ยงรายยอย 

   1.2) แบบเลี้ยงสุกรพันธุและขุน เปนการเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิตลูกสุกรสําหรับขุนเอง  

ซึ่งอาจจะขุนเองทั้งหมดหรือขายลูกสุกรบางสวน ขึ้นอยูกับภาวะราคาสุกร หากเปนภาวะที่ราคาสุกรตกต่ํา 
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ความตองการซื้อลูกสุกรจะลดลง อาจสงผลใหผูเลี้ยงจะตองเลี้ยงขุนเองทั้งหมด โดยสุกรแมพันธุอาจซื้อหรือ

ผลิตเอง  

   1.3) แบบเลี้ยงสุกรขุน หรือซื้อลูกสุกรมาขุน เปนการซื้อลูกสุกรมาเลี้ยงขุน โดยจะเลี้ยงขุนตอ

จนไดน้ําหนักประมาณ 100 กิโลกรัมจึงขาย ระยะเวลาขุน 4-5 เดือนแลวแตน้ําหนักลูกสุกรที่ซื้อ 

   1.4) แบบเลี้ยงสุกรหลายประเภท โดยผลิตสุกรพอแมพันธุจําหนายทั้งพันธุแท แมพันธุสองสาย 

ลูกสุกรขุน และเลี้ยงสุกรขุน ผูเลี้ยงเหลานี้มักเปนฟารมขนาดใหญซึ่งสวนใหญเปนฟารมในรูปบริษัท มีธุรกิจ

ครบวงจรหรือเกือบครบวงจร บริษัทที่มีธุรกิจครบวงจรสวนใหญจะประกอบดวยธุรกิจ ผลิตและจําหนาย

อาหารสัตว ผลิตและจําหนายสุกรพันธุ/ลูกสุกร นําเขาและจําหนายเวชภัณฑสําหรับสัตว มีฟารมสุกรของ

บริษัทเองและฟารมที่ทําเกษตรพันธสัญญากับบริษัทคูสัญญา มีโรงฆาชําแหละสุกรและโรงงานแปรรูป  

เพื่อผลิตเนื้อสุกรและผลิตภัณฑจําหนายภายในประเทศและสงออก    

  2) ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง 

   การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง แบงออกเปน การเลี้ยงสุกรแมพันธุเพื่อผลิตลูกสุกร และการเลี้ยงสุกรขุน  

โดยผูรับจางเลี้ยงตองลงทุนดานที่ดิน โรงเรือน  อุปกรณ  คาแรงงาน  และคาใชจายตาง ๆ  นอกจากคาพันธุ

สุกร คาอาหาร คายาและวัคซีน ซึ่งเปนของบริษัทผูจาง และผูเลี้ยงตองปฏิบัติตามวิธีการเลี้ยงและการจัดการ 

ที่แนะนําภายใตการกํากับดูแลของเจาหนาที่จากบริษัท โดยบริษัทจะใหคาตอบแทนหรือคาจาง ดังนี้ 

   2.1.1) กรณีผลิตลูกสุกร ใหคาจางตามจํานวนลูกสุกรหยานมที่ผลิตได  โดยมีคาจางขั้นตอตอตัว 

บวกดวยคาประสิทธิภาพการเลี้ยงที่เกินเกณฑมาตรฐานที่บริษัทกําหนด เชน  อัตราการผสมติด  อัตราการเขา

คลอด น้ําหนักลูกสุกร อัตราการสูญเสีย เปนตน และมีการหักคาจางหากต่ํากวาเกณฑมาตรฐาน 

   2.1.2) กรณีส ุกรข ุน ให ค าจ างขั ้นต่ําตามน้ําหนักส ุกรที ่เพิ ่มขึ ้นต อก ิโลกร ัม บวกดวย 

คาประสิทธิภาพการเลี้ยงที่เกินเกณฑมาตรฐานที่บริษัทกําหนด เชน อัตราการสูญเสีย อัตราการเจริญเติบโต 

(Average Daily Gain: ADG) ประสิทธิภาพการใชอาหาร (Feed Conversion Ratio: FCR) เปนตน  

และมีการหักคาจางหากต่ํากวาเกณฑมาตรฐาน 

   การเลี้ยงแบบรับจางเลี้ยง  มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนเพราะบริษัทสามารถขยายการเลี้ยงโดยไมตอง

ลงทุนดานที่ดิน โรงเรือน และแรงงาน ขณะที่ผูรับจางเลี้ยงไมตองเสี่ยงกับภาวะราคาที่ผันผวน  ผลตอบแทน

ขึ้นอยูกับประสิทธิภาพในการเลี้ยง อยางไรก็ตาม ผลตอบแทนที่ไดอยูในระดับที่ไมสูงนัก  คือในระดับที่พอ

เลี้ยงตัวและจายชําระหนี้เงินกูได  

  3) การเลี้ยงสุกรประกันราคา  

   การเลี้ยงสุกรประกันราคา มีลักษณะเดียวกับการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง คือ เลี้ยงสุกรแมพันธุ

เพื่อผลิตลูกสุกร และเลี้ยงสุกรขุน กรณีนี้คาลงทุนและคาใชจายเปนของผูเลี้ยงทั้งหมด บริษัทจะประกันราคา

รับซื้อ  ราคาพันธุและราคาอาหาร  การกําหนดราคาประกันอาจกําหนดตอปหรือตอรุน และผูเลี้ยงตองปฏิบัติ

ตามวิธีการเลี้ยงและการจัดการที่บริษัทแนะนําเชนเดียวกับการรับจางเลี้ยง แตการกํากับดูแลไมเขมงวดเทา

เนื่องจากการลงทุนทั้งหมดเปนของผูเลี้ยงเอง  
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   โดยการเลี้ยงสุกรในลักษณะนี้ ผูเลี้ยงสุกรมีความเสี่ยงนอยกวาแบบอิสระ เพราะมีตลาดรับซื้อที่

แนนอนและขายไดในราคาประกัน แตก็ไดรับผลตอบแทนจํากัด โอกาสที่จะไดกําไรมากเปนไปไดยาก  

เพราะบริษัทเปนผูกําหนดราคาปจจัยการผลิตและราคารับซื้อ 

  3) เปรียบเทียบการเลี้ยงสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

   การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาจะทําการเลี้ยงสุกรขุนเพื่อสงมอบหรือจําหนายใหแก

บริษัทคูสัญญา ซึ่งมีความเสี่ยงต่ํากวาผูเลี้ยงอิสระ ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงไดรับคาจางที่แนนอน สวนผูเลี้ยงสุกร

ประกันราคามีตลาดรับซื้อสุกรที่แนนอนและขายสุกรไดในราคาประกัน โดยบริษัทคูสัญญาไดรับประโยชน  

คือ สามารถขยายฐานการผลิตไดโดยไมตองลงทุนมาก และสามารถขยายตลาดปจจัยการผลิตดวย แตโอกาสที ่

ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาจะไดรับกําไรจากการเลี้ยงสุกรมากแบบผูเลี้ยงสุกรอิสระนั้น เปนไปไดยาก 

เนื่องจากบริษัทเปนผูกําหนดคาจางเลี้ยง ราคาปจจัยการผลิต และราคารับซื้อสุกร โดยเปรียบเทียบการเลี้ยงสุกร

แตละประเภท ไดดังตารางที ่3.4 

 

ตารางที่ 3.4 เปรียบเทียบการเลี้ยงสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

 
รายการ อิสระ รับจางเลี้ยง ประกันราคา 

การลงทุน ผูเลีย้งลงทุนเองทั้งหมด ผูเลีย้งลงทุนเฉพาะคาทีด่ิน 

โรงเรือน อุปกรณ และ

คาใชจายในการเลีย้งตางๆ  

ยกเวนพันธุสุกร อาหารสตัว 

และยาสัตว 

ผูเลีย้งลงทุนเองทั้งหมด 

ปจจัยการผลิต ผูเลีย้งมีอิสระในการจดัหา

ปจจัยการผลติเอง 

บริษัทคูสัญญามสีถานะเปน

เจาของปจจัยการผลติ คือ 

พันธุสุกร อาหารสัตว และยา

สัตว รวมทั้งจัดหาและ

รับผิดชอบคาขนสงปจจัยการ

ผลิตดังกลาวใหแกเกษตรกร  

ผูเลีย้งตองซื้ออาหารสัตวจาก

บริษัทในราคาที่ตกลง

ลวงหนา ในขณะที่พันธุสุกร

นั้น แลวแตการตกลงกับ

บริษัท ซึ่งผูเลีย้งมีอิสระ 

ในการซื้อยาสตัว 

การเลี้ยงและการจัดการ ผูเลีย้งมีอสิระในการเลือก

วิธีการเลี้ยงและการ

จัดการฟารม  

ผูเลีย้งจะตองปฏิบตัิตาม

วิธีการเลี้ยงและการจัดการ

ฟารมที่บริษัทแนะนําภายใต

การกํากับดูแลของบริษัท  

โดยบริษัทมีหนวยงานท่ีดูแล

ใหคําปรึกษาแกผูเลี้ยง 

ผูเลีย้งจะตองปฏิบตัิตาม

วิธีการเลี้ยงและการจัดการ

ฟารมที่บริษัทแนะนําภายใต

การกํากับดูแลของบริษัท  

โดยบริษัทมีหนวยงานที่ดูแล

ใหคําปรึกษาแกผูเลี้ยง 

การจําหนายผลผลิต ผูเลีย้งมีอิสระในการ

ตัดสินใจจาํหนายสุกร

ใหกับผูรับซื้อผูใดก็ได 

ผูเลีย้งตองสงมอบสุกร

ทั้งหมดใหกับบริษัทโดยไดรับ

คาจางตามที่บริษัทกําหนด 

ผูเลีย้งตองจําหนายสุกรใหกับ

บริษัทในราคาประกันตาม

เงื่อนไขที่กําหนด 
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ตารางที่ 3.4 เปรียบเทียบการเลี้ยงสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา (ตอ) 

 
รายการ อิสระ รับจางเลี้ยง ประกันราคา 

ศักยภาพ      ผูเลี้ยงมีอิสระในการ

ดําเนินงาน ท้ังการเลีย้ง 

ซื้อปจจัยการผลติ และ

ขายผลผลติ

    ผูเลีย้งไมตองหาตลาด 

เนื่องจากบริษัทคูสัญญามี

สถานะเปนเจาของสุกร  

ซึ่งบริษัทรับคืนทั้งหมด

     ผูเลี้ยงมีตลาดรับซื้อสุกร

ที่แนนอนและขายไดในราคา

ประกัน

     ผูเลี้ยงมีโอกาสไดรับ

กําไรสูงถาอยูในชวงท่ีสุกร

มีราคาดี

    ผูเลีย้งไมตองรับความ

เสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลง

ของราคาสุกร ราคาปจจยั

การผลิต 

     ผูเลี้ยงไมตองรับภาระ

ความเสีย่งจากการ

เปลี่ยนแปลงของราคาสุกร

และราคาปจจัยการผลิต
     ในกรณีที่เกิดปญหาดาน

การเลีย้ง เชน สุกรปวย/เปน

โรคที่ทําใหผลผลิตเสียหาย

มาก ผูเลี้ยงรับภาระขาดทุน

นอยกวาการเลีย้งแบบ

ประกันราคาและอิสระ

     ผูเลี้ยงไดรับการแนะนํา

วิธีการเลี้ยงและการจัดการที่

ถูกหลักวิชาการ

      ผูเลีย้งไดรับการแนะนํา

วิธีการเลี้ยงและการจัดการที่

ถูกหลักวิชาการ

  

ขอจํากัด ตองรับภาระความเสี่ยงท้ัง

ในดานตนทุนการเลี้ยง

และการเปลีย่นแปลงของ

ราคาสุกร 

ผลตอบแทนจาํกัด โอกาสที่

จะไดกาํไรมากเปนไปไดยาก 

เนื่องจากบริษัทเปนผูกําหนด

คาจางเลี้ยง 

ผลตอบแทนจาํกัด โอกาสที่

จะไดกาํไรมากเปนไปไดยาก

เพราะบริษัทเปนผูกําหนด

ราคาปจจยัการผลติและราคา

รับซื้อ 

ที่มา : จากการสํารวจ 

 

3.2  ลักษณะทั่วไปของเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรที่ทําการวิจัย 

 3.2.1  ประเภทของการเลี้ยงสุกร 

  จากการวิจัย พบวา ผูเลี้ยงสุกรสวนใหญ เปนผูเลี้ยงสุกรอิสระ รอยละ 51.8 ซึ่งสวนใหญเปนการ

เลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน รองลงมาเปนการเลี้ยงอิสระสุกรขุน โดยมีการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง รอยละ 44.6 

และประกันราคา รอยละ 3.6 (ตารางที่ 3.5) ซึ่งการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาจะทําสัญญาสงมอบ

หรือจําหนายกับบริษัทคูสัญญา  
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ตารางที่ 3.5 ประเภทของการเลี้ยงสุกร 

หนวย : ครัวเรือน 

ประเภทการเลี้ยงสุกร จํานวน รอยละ 

อิสระสุกรพันธุและขุน 51 45.5 

อิสระสุกรขุน 7 6.3 

รับจางเลี้ยง 50 44.6 

ประกันราคา 4 3.6 

รวม 112 100.0 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 
 

 3.2.2  เพศของผูเลี้ยงสุกร 

  จากการวิจัย พบวา ผูเลี้ยงสุกรสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 59.8 เพศหญิง รอยละ 40.2 เมื่อ

พิจารณาถึงการเลี้ยงสุกร พบวา ผู เลี้ยงแบบอิสระสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 37.5 ในขณะที ่

ผูเลี้ยงแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา สวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 25.9 ซึ่งการเลี้ยงแบบรับจางเลี้ยงและ

ประกันราคานั้นเปนการลดความเสี่ยงดานราคาและตลาด กลาวไดวาเกษตรกรที่เปนเพศหญิงมีความตองการ

เสี่ยงในดานราคาและตลาดนอยกวาเกษตรกรที่เปนเพศชาย จึงเลือกที่จะทําการเกษตรแบบรับจางเลี้ยงและ

ประกันราคามากกวา (ตารางที่ 3.6) 
 

ตารางที่ 3.6 เพศของผูเลี้ยงสุกร  

หนวย : ครัวเรือน 

เพศ แบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา รวม 

ชาย 42 (37.5) 25 (22.3) 67 (59.8) 

หญิง 16 (14.3) 29 (25.9) 45 (40.2) 

รวม 58 (51.8) 54 (48.2) 112 (100) 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บแสดงเปนรอยละ  
 

 3.2.3 อายขุองผูเลี้ยงสุกร 

  จากการวิจัย พบวา ผูเลี้ยงสุกรสวนใหญมีอายุอยูในชวง 40-49 ป และ 59-60 ป รอยละ 31.3 

เทากัน รองลงมาคือ 61 ปขึ้นไป และ 30-39 ป คิดเปนรอยละ 22.3 และ 15.2 ตามลําดับ ในขณะที่อายุเฉลี่ย

ของผูเลี้ยงสุกรคือ 50.7 ป โดยอายุเฉลี่ยของผูเลี้ยงสุกรอิสระ (52.3 ป) มากกวาอายุเฉลี่ยของผูเลี้ยงสุกร

รับจางเลี้ยงและประกันราคา (49.1 ป) กลาวไดวาเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรสวนใหญมีอายุไมมาก โดยผูเลี้ยงสุกรที่

มีอายุมากกวาตองการโอกาสที่จะไดรับคาตอบแทนที่สูงกวาแมจะไดรับความเสี่ยงดานราคาและตลาดที่สูงขึ้น 

ในขณะท่ีผูเลี้ยงสุกรที่มีอายุนอยกวามีความตองการความเสี่ยงดานราคาและตลาดนอยกวา (ตารางที่ 3.7) 
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ตารางที่ 3.7 อายขุองผูเลี้ยงสุกร  

หนวย : ครัวเรือน 

ชวงอายุ (ป) แบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา รวม 

30-39 9 (8.0) 8 (7.1) 17 (15.1) 

40-49 16 (14.3) 19 (17.0) 35 (31.3) 

59-60 16 (14.3) 19 (17.0) 35 (31.3) 

61 ปขึ้นไป 17 (15.2) 8 (7.1) 25 (22.3) 

อายุเฉลี่ย 52.3 49.1 50.7 

รวม 58 (51.8) 54 (48.2) 112 (100) 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บแสดงเปนรอยละ  
 

 3.2.4 ประสบการณในการเลี้ยงสุกร 

  จากการวิจัย พบวา ผู เลี้ ยงสุกรสวนใหญมีประสบการณในการเลี้ ยงสุกร 21 ปขึ้นไป  

รอยละ 25 รองลงมาคือ 6-10 ป 16-20 ป 1-5 ป และ 11-15 ป คิดเปนรอยละ 21.4, 21.4, 16.1 และ 16.1 

ตามลําดับ ซึ่งประสบการณเฉลี่ยในการเลี้ยงสุกรคือ 16.3 ป โดยประสบการณเฉลี่ยของผูเลี้ยงแบบอิสระ 

(20.2 ป) จะมากกวาประสบการณเฉลี่ยของผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา (12.1 ป) กลาวไดวา  

สวนใหญมีประสบการณในเลี้ยงสุกรสุกรมานาน ซึ่งผูเลี้ยงอิสระเลี้ยงสุกรมานานทําใหมีความสนใจที่จะเลี้ยง

แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคานอยกวา (ตารางที่ 3.8)   
 

ตารางที่ 3.8 ประสบการณในการเลี้ยงสุกร  

หนวย : ครัวเรือน 

ประสบการณ (ป) แบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา รวม 

1-5  5 (4.5) 13 (11.6) 18 (16.1) 

6-10 8 (7.1) 16 (14.3) 24 (21.4) 

11-15 7 (6.3) 11 (9.8) 18 (16.1) 

16-20 15 (13.4) 9 (8.0) 24 (21.4) 

21 ปขึ้นไป 23 (20.5) 5 (4.5) 28 (25) 

เฉลี่ย 20.2 12.1 16.3 

รวม 58 (51.8) 54 (48.2) 112 (100) 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บแสดงเปนรอยละ  
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 3.2.5 ระบบโรงเรือน 

  จากการวิจัย พบวา ผูเลี้ยงสุกรสวนใหญ มีระบบโรงเรือนแบบปด รอยละ 53.6 ซึ่งผูเลี้ยงสุกร

อิสระ สวนใหญใชระบบโรงเรือนแบบเปด รอยละ 44.6 เนื่องจากการเลี้ยงสุกรระบบปดมีคาใชจายดาน

โรงเรือนคอนขางสูง รวมทั้งราคาที่ไดรับจากการทําระบบโรงเรือนแตละลักษณะไมมีความแตกตางกันมากนัก 

จึงตัดสินใจทําระบบโรงเรือนแบบเปด ในขณะที่การเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา สวนใหญใชระบบ

โรงเรือนแบบปด รอยละ 46.4 เนื่องจากบริษัทคูสัญญามีสถานะเปนเจาของสุกร จึงตองการที่จะใหผูเลี้ยงทํา

ระบบโรงเรือนแบบปดเพื่อปองกันความเสียหายจากโรคระบาด มีประสิทธิภาพในการผลิต โดยมีคาตอบแทน

แกผูเลี้ยงสุกรที่ทําโรงเรือนแบบปด จึงเปนแรงจูงใจใหผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาเลี้ยงสุกรโดยใช

ระบบโรงเรือนแบบปด (ตารางที่ 3.9) 

 

ตารางที่ 3.9 ระบบโรงเรือนของผูเลี้ยงสุกร  

หนวย : ครัวเรือน 

ระบบโรงเรือน แบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา รวม 

ระบบเปด 50 (44.6) 2 (1.8) 52 (46.4) 

ระบบปด 8 (7.2) 52 (46.4) 60 (53.6) 

รวม 58 (51.8) 54 (48.2) 112 (100) 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บแสดงเปนรอยละ  

 

 3.2.6 ขนาดฟารมสุกร 

  จากการวิจัย พบวา ผูเลี้ยงสุกรสวนใหญเลี้ยงเปนฟารมขนาดกลาง รอยละ 56.3 รองลงมาคือ 

ฟารมขนาดเล็ก ฟารมรายยอย และฟารมขนาดใหญ คิดเปนรอยละ 22.3, 14.3 และ 7.1 ตามลําดับ  

ซึ่งเกษตรกรผูเลี้ยงแบบอิสระ สวนใหญจะเปนฟารมขนาดเล็ก รอยละ 17.0 ในขณะที่ขนาดฟารมรายยอยและ

ฟารมขนาดกลาง มีจํานวนที่ใกลเคียงกันที่ รอยละ 14.3 ในขณะท่ีผูเลี้ยงสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา 

สวนใหญเปนฟารมขนาดกลาง รอยละ 42.0 มีฟารมขนาดเล็กเพียงไมกี่ราย โดยไมมีฟารมรายยอยเลย  

(ตารางที่ 3.10) 
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ตารางที่ 3.10 ขนาดฟารมสุกร แบงตามประเภทการเลี้ยงสุกร 

หนวย : ครัวเรือน 

ขนาดฟารม แบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา รวม 

รายยอย (<50 ตัว) 16 (14.3) 0 (0) 16 (14.3)  

ขนาดเล็ก (50-499 ตัว) 19 (17.0) 6 (5.4) 25 (22.3) 

ขนาดกลาง (500-5,000 ตัว) 16 (14.3) 47 (42.0) 63 (56.3) 

ขนาดใหญ (>5,000 ตัว) 7 (6.3) 1 (0.9) 8 (7.1) 

รวม 58 (51.8) 54 (48.2) 112 (100) 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บแสดงเปนรอยละ  

 

3.3 วิถีการตลาดสุกร 

 จากการวิจัยสามารถแบงวิถีการตลาดสุกรออกเปน 2 สวน ประกอบดวย วิถีการตลาดสุกรอิสระ และ 

วิถีการตลาดสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา อธิบายไดดังนี ้

 3.3.1 วิถีการตลาดสุกรอิสระตลอดโซอุปทาน 

  วิถีการตลาดสุกรอิสระ อธิบายไดดังภาพที่ 3.1 ดังนี้ 

  1) ผูเลี้ยงสุกรอิสระ หรือตนน้ําของวิถีการตลาดสุกรอิสระ สวนใหญทําการจําหนายผานทางผูคา

สุกรชําแหละ รอยละ 43.6 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ รองลงมาคือ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต รานคาปลีก

สมัยใหม (Modern Trade) หรือบริษัทที่จําหนายสุกรชําแหละ และจําหนายผูบริโภคโดยตรง รอยละ 31.3 

15.1 และ 10.0 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ ตามลําดับ จะเห็นไดวามีผูเลี้ยงสุกรอิสระบางสวนทําการ

ชําแหละสุกรเพื่อจําหนายผูบริโภคโดยตรง แตกิจกรรมดังกลาวเปนการบริหารจัดการผลผลิตสวนเกิน (Over 

Supply) ในฟารมเทานั้น ไมไดเปนกิจกรรมหลัก จึงจําเปนตองมีการพึ่งพาการจําหนายไปยังผูคาสุกรชําแหละ 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต รวมถึงรานคาปลีกสมัยใหม 

  2) ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต จะอยูสวนกลางน้ําของวิถีการตลาดสุกรแบบอิสระ โดยผูรวบรวมสุกร 

มีชีวิตจะทําการรวบรวมสุกรมีชีวิตจากผูเลี้ยงสุกรอิสระทั้งหมด คิดเปน รอยละ 31.3 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยง

แบบอิสระ โดยสวนใหญจะจําหนายใหแกผูคาสุกรชําแหละ รอยละ 29.7 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ 

และทําการสงออกไปประเทศเพื่อนบาน รอยละ 1.6 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ ทั้งนี้สุกรที่ผูรวบรวม

สุกรมีชีวิตจําหนายนั้น จะเปนสุกรมีชีวิตทั้งหมด 

   กลาวไดวา ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ทําหนาที่เปนคนกลางในซื้อขายสุกรระหวางฟารมสุกรกับผูคา

สุกรชําแหละ โดยผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะทําการรวบรวมสุกรจากฟารมทุกขนาดในทองถิ่นหรือจากแหลงผลิต 

ที่สําคัญ ซึ่งเปนการอํานวยความสะดวกในการหาชองทางจําหนายสุกรใหกับผูเลี้ยงสุกร รวมถึงอํานวย 

ความสะดวกในการจัดหาสุกรใหกับผูคาสุกรชําแหละ ทําใหผูคาสุกรชําแหละไมตองเสียเวลาในการจัดหาสุกร 

รวมทั้งการตอรองราคากันระหวางผูเลี้ยงสุกรและผูคาสุกรชําแหละ นอกจากนี้ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตบางรายจะ
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ทําหนาที่เปนผูสงออกสุกรมีชีวิตไปยังประเทศเพื่อนบาน เชน กัมพูชา ลาว โดยกระบวนการจัดการที่สําคัญ

ของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ประกอบดวย  

   2.1) รวบรวมความตองการสุกรจากผูคาสุกรชําแหละ ผูรวบรวมสุกรจะทําการรับคําสั่งซื้อรวม

ไปถึงสอบถามปริมาณความตองการสุกรจากผูคาสุกรชําแหละ ซึ่งอาจจะมีหลายราย เพื่อรวบรวม 

ความตองการสุกรในการจัดหาแตละรอบการรวบรวมและการจัดสง  

   2.2) รวบรวมความตองการจําหนายจากฟารมผูเลี้ยงสุกร ผูรวบรวมสุกรจะทําการแจง 

ความตองการซื้อ รวมไปถึงสอบถามปริมาณสุกรที่ผูเลี้ยงสุกรตองการจําหนาย เพื่อจัดการรวบรวมสุกรในแต

ละรอบการรวบรวมและจัดสง 

   2.3) ตอรองราคากับผูคาสุกรชําแหละ และฟารมผูเลี้ยงสุกร โดยสวนมากผูรวบรวมสุกรจะมี

ตนทุนจากการบริหารจัดการในการจัดหาและจัดจําหนายสุกรมีชีวิต ซึ่งแปรผันไปตามตนทุนคาขนสง 

คาแรงงาน และน้ําหนักสูญเสียระหวางการขนสง ผูรวบรวมสุกรจึงตองทําการตอรองราคากับผูคาสุกรชําแหละ 

และฟารมผูเลี้ยงสุกร เพื่อใหไดรับรายไดที่คุมคากับตนทุนที่เกิดขึ้น ซึ่งสวนตางที่ทําการตอรองสวนมากจะ

ขึ้นอยูกับระยะทางในการขนสงจากฟารมไปยังผูคาสุกรชําแหละ แบงออกเปน 2 กรณี คือ 1) กรณีในพื้นที่

เดียวกัน ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะตอรองเพื่อใหไดรับสวนตางของราคา ประมาณ 2 บาทตอกิโลกรัม 2) กรณี

ตางพ้ืนที่ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะตอรองเพ่ือใหไดรับสวนตางของราคา ประมาณ 4 บาทตอกิโลกรัม 

  3) ผูคาสุกรชําแหละ จะอยูสวนกลางน้ําของวิถีการตลาดสุกรแบบอิสระ ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้จะ

รวมทั้งผูคาสุกรชําแหละแบบขายสงและแบบขายปลีก โดยผูคาสุกรชําแหละสวนใหญจะทําการซื้อสุกรมีชีวิต

จากเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระ คิดเปนรอยละ 43.6 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ รองลงมาคือ  

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต คิดเปนรอยละ 29.7 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ จากนั้นผูคาสุกรชําแหละจะมาทํา

การฆาสุกรและทําการชําแหละสุกรเพื่อจําหนาย โดยผูคาสุกรชําแหละที่เปนผูคาขายสงบางรายจะมีโรงฆาและ

ชําแหละสุกรเอง ทั้งนี้ผูคาขายสงบางรายจะจําหนายใหแกผูคาขายปลีกเพื่อไปจําหนายตอ รวมทั้งจําหนาย 

ใหผูบริโภคโดยตรง ในขณะที่ผูคาขายปลีกจะจําหนายใหแกผูบริโภคเปนหลัก  

  4) รานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) หรือบริษัทที่จําหนายสุกรชําแหละ จะอยูสวนกลางน้ํา

ของวิถีการตลาดสุกรอิสระ ซึ่งรานคาดังกลาวจะเปนรานคาที่จําหนายเนื้อสุกรชําแหละผานทางซูเปอรมารเก็ต

หรือรานจําหนายผลิตภัณฑสุกรชําแหละของบริษัท โดยจะซื้อสุกรมีชีวิตจากผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระ คิดเปน 

รอยละ 15.1 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ ซึ่งรานดังกลาวมีการซื้อสุกรทั้งในสวนของสุกรมีชีวิตเพื่อนํามา

ฆาชําแหละตอ และสุกรที่ผานการฆาชําแหละมาแลว และจะทําการจําหนายตอไปยังผูบริโภค 

  5) ผูบริโภคในประเทศ หรือปลายน้ําของวิถีการตลาดสุกรอิสระ สุกรเกือบทั้งหมดจะจําหนาย

ใหแกผูบริโภคภายในประเทศ คิดเปนรอยละ 98.4 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงอิสระ ซึ่งเปนสุกรที่ผานการฆาและ

ชําแหละแลว สวนใหญทําการซื้อผานทางผูคาสุกรชําแหละ รองลงมาคือ รานคาปลีกสมัยใหม และรานคาสุกร

ชําแหละของผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระ คิดเปนรอยละ 73.3 15.1 และ 10.0 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ 

ตามลําดับ โดยในสวนของผูบริโภคมีทั้งซื้อเพื่อบริโภคในครัวเรือน และซื้อเพื่อนําไปประกอบอาหารเพื่อ

จําหนายในรูปแบบของรานอาหารตางๆ 
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  6) การสงออกตางประเทศ หรือปลายน้ําของวิถีการตลาดสุกรอิสระ สุกรทั้งหมดเปนสุกรมีชีวิต 

รวมทั้งสงออกโดยผูรวบรวมสุกรมีชีวิตทั้งหมด คิดเปนรอยละ 1.6 ของจํานวนสุกรที่เลี้ยงแบบอิสระ  

โดยประเทศปลายทางท่ีทําการสงออกสวนใหญจะเปนประเทศเพื่อนบาน เชน กัมพูชา และลาว 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 3.1 วิถีการตลาดสุกรอิสระ 

 ที่มา : จากการสํารวจ 

 

 3.3.2 วิถีการตลาดสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา 

  วิถีการตลาดสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา อธิบายดังภาพท่ี 3.2 ดังนี้ 

  1) ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา จะทําการจําหนายสุกรทั้งหมด (100 %) ใหแกบริษัท

คูสัญญา เนื่องจากมีการทําสัญญาวาจางเลี้ยงสุกรและสัญญาซื้อขายรวมกัน 

  2) บริษัทคูสัญญาจําหนายทั้งสุกรชําแหละและสุกรมีชีวิต สวนใหญทําการจําหนายเปนสุกร

ชําแหละ รอยละ 70 ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา ซึ่งบริษัทมีทั้งในสวนจางชําแหละสุกร 

และมีโรงฆาชําแหละของตนเอง โดยทั้งหมดจําหนายใหรานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) หรือบริษัทที่

ตนน้ํา 

กลางน้ํา 

ปลายน้ํา 

 

10.0% 43.6% 31.3% 

29.7% 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระ 

(100%) 

 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

(31.3%) 

ผูคาสุกรชําแหละ 

(73.3%) 

ราน Modern Trade/

บริษัท (15.1%) 

 

ผูบริโภคในประเทศ  

(98.4%) 

สงออกตางประเทศ  

(1.6%) 

15.1% 

1.6% 
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จําหนายสุกรชําแหละ ในสวนของสุกรมีชีวิต จะจําหนายไปยังผูคาสุกรชําแหละ และผูรวบรวมสุกรมีชีวิต  

รอยละ 25 และ 5 ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา ตามลําดับ 

  3) ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต หากผูรวบรวมสุกรมีชีวิตไมสามารถจัดหาสุกรมีชีวิตจากผูเลี้ยงสุกรอิสระ

ไดตามคําสั่งซื้อสุกรมีชีวิต ทางผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะทําการจัดซื้อสุกรมีชีวิตจากทางบริษัท คิดเปน รอยละ 5 

ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา โดยสวนใหญจะจําหนายใหแกผูคาสุกรชําแหละ และทําการ

สงออกไปประเทศเพื่อนบาน รอยละ 4.5 และ 0.5 ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา 

ตามลําดับ 

  4) รานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) หรือบริษัทที่จําหนายสุกรชําแหละ รานคาดังกลาวเปน

รานคาที่จําหนายเนื้อสุกรชําแหละผานทางซูเปอรมารเก็ต เชน เทสโก โลตัส, บิ๊กซี เปนตน หรือรานจําหนาย

ผลิตภัณฑสุกรชําแหละของบริษัท เชน ราน เบทาโกร ช็อป ซีพี เฟรชมารท หรือ หมูอินเตอร เปนตน โดยจะ

รับชิ้นสวนสุกรที่ชําแหละแลวจากบริษัทแลวทําการจําหนายในรานของตนใหแกผูบริโภคในประเทศเปนหลัก 

  5) ผูคาสุกรชําแหละ เปนผูคาเอกชนทั่วไป โดยสวนใหญจะเปนรานที่ตั้งอยูในตลาดทองถิ่น ซึ่งจะ

ทําการซื้อสุกรมีชีวิตทั้งจากบริษัทเองโดยตรง และจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต แลวทําการวาจางฆาชําแหละเอง 

โดยทําการจําหนายใหแกผูบริโภคในประเทศ ซึ่งเปนผูบริโภคในทองถิน่เปนหลัก 

  6) ผูบริโภค เปนการจําหนายใหแกผูบริโภคภายในประเทศเกือบทั้งหมด ในเปนรูปแบบสุกร

ชําแหละ รอยละ 99.5 ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา โดยในสวนของผูบริโภคมีทั้งซื้อเพื่อ

บริโภคในครัวเรือน และซื้อเพื่อนําไปประกอบอาหารเพื่อจําหนายในรูปแบบของรานอาหารตางๆ โดยมีการ

สงออกเปนสวนนอยในรูปแบบสุกรมีชีวิตเพียงรอยละ 0.5 ของจํานวนสุกรแบบรับจางเลี้ยงและประกันราคา  
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 ภาพที่ 3.2 วิถีการตลาดสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา 

 ที่มา : จากการสํารวจ 

 

ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา  
(100%) 

บริษัทคูสัญญา 

(100%) 

ราน Modern Trade/

บริษัท (70%) 

ผูคาสุกรชําแหละ 

(29.5%) 

ตนน้ํา 

กลางน้ํา 

ปลายน้ํา ผูบริโภคในประเทศ  

(99.5%) 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

(5%) 

สุกรมีชีวิตสงออกตางประเทศ 

(0.5%) 

4.5 % 
25 % 

0.5 % 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

4.1  ตนทุนการผลิตสุกร 

 การผลิตสุกรมี 3 ประเภท การเลี้ยงแบบอิสระ แบบรับจางเลี้ยง และแบบประกันราคา ซึ่งแตละประเภท  

มีตนทนุการผลิตที่แตกตางกัน ดังนั้นการวิจัยที่เก่ียวกับตนทุนการผลิตสุกรจึงแบงออกเปน 3 ประเภทดังกลาว 

มีรายละเอียดดังนี้ 

4.1.1 ตนทุนการผลิตของผูเลี้ยงสุกรอิสระ 

 การเลี้ยงสุกรอิสระ มี 2 แบบ คือ แบบสุกรพันธุและขุน มีสัดสวนรอยละ 45.5 ของกลุมตัวอยาง 

และแบบสุกรขุน รอยละ 6.3 ของกลุมตัวอยาง ทั้งนี้ แบบสุกรขุน นิยมขุนสุกร 2 ขนาดน้ําหนัก คือ ขนาด  

6-100 กิโลกรัม และ 16-100 กิโลกรัม ดังนั้น การวิเคราะหตนทุนการผลิตสุกรแบบอิสระ จะแบงออกเปน 2 

สวน คือ 1) ตนทุนการผลิตลูกสุกร ขนาด 6 และ 16 กิโลกรัม และ 2) ตนทุนการผลิตสุกรขนาด 100 กิโลกรัม 

 1)  ตนทุนการผลิตลูกสุกร  

  ตนทุนการผลิตลูกสุกร ประกอบดวย 1) ตนทุนผันแปร คือ คาอาหารพอแมพันธุและลูกสุกร 

คาแรงงาน คายาปองกันและรักษาโรคของพอแมพันธุและลูกสุกร คาน้ํา-คาไฟฟา คาน้ํามันเชื้อเพลิง คาซื้อ

อุปกรณ คาซอมแซมอุปกรณ คาใชจายอื่นๆ และคาเสียโอกาสเงินลงทุนที่คิดจากคาใชจายผันแปรที่เปนเงินสด 

(โดยใชอัตราดอกเบี้ยเงินกูรอยละ 7) ซึ่งตนทุนผันแปรสวนใหญเปนตนทุนที่เปนเงินสด นอกจากคาแรงงาน

ครอบครัวและคาเสียโอกาสเงินลงทุน และ 2) ตนทุนคงที่ คือ คาใชที่ดิน คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ 

คาเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ คาเสื่อมราคาพอแมพันธุสุกร และคาเสียโอกาสพอแมพันธุสุกร  

  1.1) ตนทุนการผลิตลูกสุกรขนาด 6 กิโลกรัม   

   การผลิตลูกสุกรขนาด 6 กิโลกรัม ใชระยะเวลาการเลี้ยง 28 วัน มีตนทุนการผลิต ตัวละ 

1,034.49 บาท เปนตนทุนผันแปร 876.78 บาท หรือรอยละ 84.75 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด เปนตนทุน

คงที่ 157.71 บาท หรือรอยละ 15.25 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด ลูกสุกรที่จําหนายใหกับผูเลี้ยงสุกรรายอื่น

เพื่อไปนําขุนตอ ขายไดในราคาเฉลี่ยตัวละ 1,200.00 บาท ผูเลี้ยงลูกสุกรขนาด 6 กิโลกรัม มีกําไรตัวละ 

165.51 บาท (ตารางที่ 4.1) 

  1.2) ตนทุนการผลิตลูกสุกรขนาด 16 กิโลกรัม 

   การผลิตลูกสุกรขนาด 16 กิโลกรัม ใชระยะเวลาการเลี้ยง 45 วัน มีตนทุนการผลิต ตัวละ 

1,453.66 บาท เปนตนทุนผันแปร 1,256.41 บาท หรือรอยละ 86.43 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด เปนตนทุน

คงที่ 197.25 บาท หรือรอยละ 13.57 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด ลูกสุกรที่จําหนายใหกับผูเลี้ยงสุกรรายอื่น

เพื่อนําไปขุนตอ ขายไดในราคาเฉลี่ยตัวละ 1,600 บาท เกษตรกรผูผลิตลูกสุกรขนาด 16 กิโลกรัม มีกําไรตัวละ 

146.34 บาท (ตารางที่ 4.2) 

   จะเห็นไดวา การจําหนายลูกสุกรขนาดน้ําหนัก 6 กิโลกรัม จะไดกําไรมากกวา 

การจําหนายลูกสุกรขนาดน้ําหนัก 16 กิโลกรัม เนื่องจากระยะเวลาการเลี้ยงที่นานกวา สงผลใหมีภาระตนทุน
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คาอาหารสูงกวา โดยการผลิตลูกสุกรขนาดน้ําหนัก 6 กิโลกรัม มีตนทุนคาอาหารตัวละ 178.59 บาท ในขณะที่

การผลิตลูกสุกรขนาดน้ําหนัก 16 กิโลกรัม มีตนทุนคาอาหารตัวละ 367.15 บาท 

 

ตารางที่ 4.1 ตนทุนการผลิตลูกสุกรน้ําหนัก 6 กิโลกรัม 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 6 กิโลกรัม 
รายการ บาท/การผลิตลูกสุกร 1 ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร     

คาอาหาร     

- พอแมพันธุ 512.51  512.51 49.54 

- ลูกสุกร 178.59  178.59 17.26 

คาแรงงาน 35.91  35.91 3.47 

คายาปองกันและรักษาโรค     

- พอแมพันธุ 13.81  13.81 1.33 

- ลูกสุกร 53.25  53.25 5.15 

คาน้ํา-ไฟฟา และอื่น ๆ 4.86  4.86 0.47 

คาน้ํามันเชื้อเพลิง 2.43  2.43 0.24 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 18.06  18.06 1.75 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน  57.36 57.36 5.54 

รวมตนทุนผันแปร 819.42 57.36 876.78 84.75 

ตนทุนคงท่ี     

คาใชที่ดิน  0.81 0.81 0.08 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ  25.41 25.41 2.45 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ  33.70 33.70 3.26 

คาเสื่อมราคาพอแมพันธุ  69.38 69.38 6.71 

คาเสียโอกาสพอแมพันธุ  28.41 28.41 2.75 

รวมตนทุนคงที ่  157.71 157.71 15.25 

รวมตนทุนทั้งหมด 819.42 215.07 1,034.49 100.00 

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)   1,200.00  

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/ตัว)   323.22  

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)   165.51  

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 
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ตารางที่ 4.2 ตนทุนการผลิตลูกสุกรน้ําหนัก 16 กิโลกรัม 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 16 กิโลกรัม 
รายการ บาท/การผลิตลูกสุกร 1 ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร     

คาอาหาร     

- พอแมพันธุ 597.82  597.82 41.13 

- ลูกสุกร 367.15  367.15 25.26 

คาแรงงาน 47.16 7.53 54.69 3.76 

คายาปองกันและรักษาโรค     

- พอแมพันธุ 13.81  13.81 0.95 

- ลูกสุกร 101.25  101.25 6.97 

คาน้ํา-ไฟฟา และอื่น ๆ 7.84  7.84 0.53 

คาน้ํามันเชื้อเพลิง 3.92  3.92 0.27 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 29.13  29.13 2.00 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน  80.80 80.80 5.56 

รวมตนทุนผันแปร 1,168.08 88.33 1,256.41 86.43 

ตนทุนคงท่ี     

คาใชที่ดิน  1.30 1.30 0.09 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ  50.55 50.55 3.48 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ  47.61 47.61 3.28 

คาเสื่อมราคาพอแมพันธุ  69.38 69.38 4.77 

คาเสียโอกาสพอแมพันธุ  28.41 28.41 1.95 

รวมตนทุนคงที ่  197.25 197.25 13.57 

รวมตนทุนทั้งหมด 1,168.08 285.58 1,453.66 100.00 

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)   1,600.00  

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/ตัว)   343.59  

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)   146.34  

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 
 

 2) ตนทุนการผลิตสุกรขนาด 100 กิโลกรัม 

  2.1)  ตนทุนการผลิตสุกรพันธุและขุน 

   ผูเลี้ยงอิสระแบบสุกรพันธุและขุน สวนใหญเริ่มขุนลูกสุกรที่ขนาดน้ําหนัก 6 กิโลกรัม  

จึงใชตนทุนคาพันธุจากตนทุนการผลิตลูกสุกรน้ําหนัก 6 กิโลกรัม ใชระยะเวลาการเลี้ยง 4.5-5 เดือน จากการ

วิเคราะห พบวา มีตนทุนการผลิตตัวละ 5,653.85 บาท หรือกิโลกรัมละ 56.54 บาท เปนตนทุนผันแปรตัวละ 

5,604.23 บาท หรือรอยละ 99.12 และเปนตนทุนคงที่ 49.62 บาท หรือรอยละ 0.88 ตนทุนสวนใหญเปน
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คาอาหารสุกรและคาพันธุคิดเปนรอยละ 65.22 และ 18.30 ของตนทุนการผลิต ตามลําดับ โดยราคาจําหนาย 

ใชราคาสุกรมีชีวิตที่เกษตรกรขายไดในเดือนมิถุนายน 2561 ที่ราคากิโลกรัมละ 56.86 บาท หรือตัวละ 5,686  

บาท ผูเลี้ยงสุกรไดกําไรตัวละ 32.15 บาท หรือกิโลกรัมละ 0.32 บาท คิดเปนรอยละ 0.57 ของตนทุนการผลิต 

แตถาพิจารณาเฉพาะตนทุนเงินสด ผูเลี้ยงมีกําไรเหนือตนทุนเงินสดตัวละ 729.21 บาท หรือกิโลกรัมละ 7.29 

บาท คิดเปนรอยละ 14.71 ของตนทุนที่เปนเงินสด (ตารางที่ 4.3)  
 

ตารางที่ 4.3 ตนทุนการผลิตสุกรพันธุและขุน ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร         

คาพันธุ 819.42 215.07 1,034.49 18.30 

คาอาหาร 3,687.33   3,687.33 65.22 

คาแรงงาน 82.92 91.51 174.43 3.09 

คายาปองกันและรักษาโรค 154.45   154.45 2.73 

คาน้ํา-ไฟฟา 113.52   113.52 2.01 

คาน้ํามัน 11.76   11.76 0.21 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 87.39   87.39 1.55 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน   340.86 340.86 6.03 

รวมตนทุนผันแปร 4,956.79 647.44 5,604.23 99.12 

ตนทุนคงท่ี       

คาใชที่ดิน   3.96 3.96 0.07 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ   30.20 30.20 0.53 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ   15.46 15.46 0.27 

รวมตนทุนคงที ่   49.62 49.62 0.88 

รวมตนทุนทั้งหมด 4,956.79 697.06 5,653.85 100.00 

ตนทุนผันแปรตอกิโลกรัม (บาท)     56.04   

ตนทุนทั้งหมดตอกิโลกรัม (บาท)     56.54   

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/กก.)          56.86    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)      5,686.00    

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/กก.)     0.82   

กําไร/ขาดทุน (บาท/กก.)     0.32   

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)     32.15   

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ : ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม หมายถึง เริ่มเลี้ยงหรือขุนสุกรจากน้ําหนัก 6 กิโลกรัม ไปจนถึง

น้ําหนักสงขาย 100 กิโลกรัม 
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  2.2)  ตนทุนการผลิตสุกรขุน 

   จากการสํารวจ พบวา ผูเลี้ยงสุกรซื้อลูกสุกรมาเลี้ยงโดยเริ่มขุนสุกรที่น้ําหนักเริ่มตน

แตกตางกัน ทั้งขนาด 6 กิโลกรัม และ 16 กิโลกรัม ผลการวิเคราะหตนทุนมีดังนี ้

   2.2.1) ตนทุนการผลิตสุกรขุน ขนาด 6-100 กิโลกรัม 

    ผูเลี้ยงสุกรซื้อลูกสุกรขนาด 6 กิโลกรัม ซึ่งคาพันธุเฉลี่ยตัวละ 1,200.00 บาท ซึ่งคา

พันธุสุกรนั้นเปนตนทุนรายการเดียวที่มีความแตกตางกับการผลิตสุกรขุน ใชระยะเวลาการเลี้ยง 4.5-5 เดือน 

จากการวิเคราะห พบวา ตนทุนการผลิตสุกรอิสระแบบซื้อลูกสุกรมาเลี้ยง ขนาด 6-100 กิโลกรัม ปรากฏวา  

มีตนทุนการผลิตตัวละ 5,846.00 บาท หรือกิโลกรัมละ 58.46 บาท เปนตนทุนผันแปรตัวละ 5,796.00 บาท 

หรือรอยละ 99.15 และเปนตนทุนคงที่ 49.62 บาท หรือรอยละ 0.85 ตนทุนสวนใหญเปนคาอาหารสุกรและ

คาพันธุคิดเปนรอยละ 63.07 และ 20.53 ของตนทุนทั้งหมด ตามลําดับ ราคาสุกรที่ขายไดกิโลกรัมละ 56.86 

บาท หรือตัวละ 5,686 บาท ผูเลี้ยงสุกรขาดทุนตัวละ 160.00 บาท หรือกิโลกรัมละ 1.60 บาท คิดเปนรอยละ 

2.74 ของตนทุนการผลิต แตถาพิจารณาเฉพาะตนทุนเงินสด ผูเลี้ยงมีกําไรเหนือตนทุนเงินสดตัวละ 348.63 

บาท หรือกิโลกรัมละ 3.49 บาท คิดเปนรอยละ 6.53 ของตนทุนเงินสด (ตารางที ่4.4) 
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ตารางที่ 4.4 ตนทุนการผลิตสุกรขุน ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร         

คาพันธุ 1,200.00   1,200.00 20.53 

คาอาหาร 3,687.33   3,687.33 63.07 

คาแรงงาน 82.92 91.51 174.43 2.98 

คายาปองกนัและรักษาโรค 154.45   154.45 2.64 

คาน้ํา-ไฟฟา 113.52   113.52 1.94 

คาน้ํามัน 11.76   11.76 0.20 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 87.39   87.39 1.49 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน   367.50 367.50 6.29 

รวมตนทุนผันแปร 5,337.37 459.01 5,796.38 99.15 

ตนทุนคงที ่     0.00 0.00 

คาใชที่ดิน   3.96 3.96 0.07 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ   30.2 30.20 0.52 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ   15.46 15.46 0.26 

รวมตนทุนคงที ่   49.62 49.62 0.85 

รวมตนทุนทั้งหมด 5,337.37 508.63 5,846.00 100.00 

ตนทุนผันแปรตอกิโลกรัม (บาท)     57.96   

ตนทุนทั้งหมดตอกิโลกรัม (บาท)     58.46   

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/กก.)     56.86    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)      5,686.00    

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/กก.)     -1.10   

กําไร/ขาดทุน (บาท/กก.)     -1.60   

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตวั)     -160.00   

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

   2.2.2) ตนทุนการผลิตสุกรขุน ขนาด 16-100 กิโลกรัม 

    ผูเลี้ยงสุกรซื้อลูกสุกรขนาด 16 กิโลกรัม ซึ่งคาพันธุเฉลี่ยตัวละ 1,600.00 บาท  

จึงเปนการผลิตสุกรขนาด 16-100 กิโลกรัม ใชระยะเวลาการเลี้ยง 4-4.5 เดือน จากการวิเคราะห พบวา  

มีตนทุนการผลิตตัวละ 5,927.85 บาท หรือกิโลกรัมละ 59.28 บาท เปนตนทุนผันแปรตัวละ 5,892.43 บาท 

หรือรอยละ 99.40 และเปนตนทุนคงที่ 35.42 บาท หรือรอยละ 0.60 ตนทุนสวนใหญเปนคาอาหารสุกรและ

คาพันธุคิดเปนรอยละ 58.81 และ 26.99 ของตนทุนการผลิต ตามลําดับ ราคาสุกรที่ขายไดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 

56.86 บาท หรือตัวละ 5,686 บาท ผูเลี้ยงขาดทุนตัวละ 241.85 บาท หรือกิโลกรัมละ 2.42 บาท คิดเปน 
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รอยละ 4.08 ของตนทุนการผลิต แตถาพิจารณาเฉพาะตนทุนเงินสด ผูเลี้ยงมีกําไรเหนือตนทุนเงินสดตัวละ 

224.81 บาท หรือกิโลกรัมละ 2.25 บาท คิดเปนรอยละ 4.12 ของตนทุนเงินสด (ตารางที่ 4.5) 

 

ตารางที่ 4.5 ตนทุนการผลิตสุกรขุน ขนาดน้ําหนัก 16-100 กิโลกรัม 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร         

คาพันธุ 1,600.00   1,600.00 26.99 

คาอาหาร 3,486.24   3,486.24 58.81 

คาแรงงาน 80.34 83.93 164.27 2.77 

คายาปองกันและรักษาโรค 106.48   106.48 1.80 

คาน้ํา-ไฟฟา 100.9   100.90 1.70 

คาน้ํามัน 9.55   9.55 0.16 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 77.68   77.68 1.31 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน   347.31 347.31 5.86 

รวมตนทุนผันแปร 5,461.19 431.24 5,892.43 99.40 

ตนทุนคงท่ี        

คาใชที่ดิน   3.46 3.46 0.06 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ   21.88 21.88 0.37 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ   10.08 10.08 0.17 

รวมตนทุนคงที ่  35.42 35.42 0.60 

รวมตนทุนทั้งหมด 5,461.19 466.66 5,927.85 100.00 

ตนทุนผันแปรตอกิโลกรัม (บาท)     58.92   

ตนทุนทั้งหมดตอกิโลกรัม (บาท)     59.28   

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/กก.)         56.86    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)     5,686.00    

กําไร/ขาดทนุเหนือตนทุนผันแปร (บาท/กก.)     -2.06   

กําไร/ขาดทุน (บาท/กก.)     -2.42   

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)     -241.85   

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

4.1.2 ตนทุนการผลิตสุกรรับจางเลี้ยง 

  การผลิตสุกรรับจางเลี้ยง สวนใหญเริ่มเลี้ยงสุกรตั้งแตลูกสุกรหยานมที่รับมาจากบริษัทคูสัญญา 

มีน้ําหนักเริ่มตนเฉลี่ยตัวละ 6 กิโลกรัม โดยมีมูลคาพันธุเฉลี่ย 1,200 บาทตอตัว ทําการเลี้ยงจนสุกรมีน้ําหนัก

เฉลี่ย 100 กิโลกรัม ใชเวลาเลี้ยง 150 วัน  รวมระยะเวลาพักเพ่ือทําความสะอาดและฆาเชื้อในโรงเรือนกอนนํา
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ลูกสุกรรุนใหมเขาเลี้ยง (ระยะเวลาพักเลา) ตั้งแต 1 สัปดาห ถึง 1 เดือน โดยตนทุนการเลี้ยงสุกรแบบรับจางเลี้ยง 

แบงเปนตนทุนผันแปร และตนทุนคงที่ ทั้งที่เปนเงินสดและไมเปนเงินสดเชนเดียวกับตนทุนของผูเลี้ยงอิสระ 

ทั้งนี้ ตนทุนคาพันธุสุกร คาอาหารสุกร  คายาปองกันและรักษาโรค และคาขนสง เปนคาใชจายของทาง 

บริษัทคูสัญญา ดังนั้นตนทุนของบริษัทจึงเปนตนทุนที่ไมเปนเงินสด  

  การวิเคราะหตนทุนการผลิตสุกรรับจางเลี้ยง พบวา มีตนทุนการผลิต ตัวละ 5,713 บาท เปน

ตนทุนผันแปร 5,511.86 บาท คิดเปนรอยละ 96.48 และเปนตนทุนคงที่ 201.28 บาท คิดเปนรอยละ 3.52 

โดยตนทุนสวนใหญเปนคาอาหารสุกร และคาพันธุ คิดเปนรอยละ 58.61 และ 21.00 ของตนทุนทั้งหมด 

ตามลําดับ ซึ่งทั้งหมดเปนคาใชจายของบริษัทคูสัญญา ทั้งนี้ หากมีสมมติฐานวาใหตนทุนทั้งหมดเปนของผูเลี้ยง

สุกร และไดรับเงินจากการขายสุกรเทากับผูเลี้ยงสุกรอิสระ คือ ราคาสุกรที่เฉลี่ยกิโลกรัมละ 56.86 บาท หรือ

ตัวละ 5,686 บาท ผูเลี้ยงสุกรจะขาดทุนตัวละ 27.14 บาท หรือกิโลกรัมละ 0.27 บาท คิดเปนรอยละ 0.48 

ของตนทุนการผลิต (ตารางที่ 4.6) 

   อยางไรก็ตาม หากพิจารณาถึงคาใชจายและรายไดของผูเลี้ยงสุกรในการรับจางเลี้ยงสุกรขุน 

ซึ่งวิเคราะหเฉพาะถึงคาใชจายที่เกิดขึ้นกับผูเลี้ยงสุกร และผลตอบแทนที่เปนคาจางเลี้ยงที่ไดรับจากบริษัท

คูสัญญา พบวา เกษตรกรมีคาใชจายในการเลี้ยงสุกรขุน ตัวละ 413.78 บาท เปนคาใชจายผันแปร 212.50 

บาท คิดเปนรอยละ 51.36 คาใชจายคงที่ 201.28 บาท คิดเปนรอยละ 48.64 โดยคาใชจายสวนใหญเปน 

คาเสียโอกาสโรงเรือน รอยละ 26.51 คาน้ํา-คาไฟฟา รอยละ 22.06 คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ  

รอยละ 20.41 และคาแรงงาน รอยละ 16.31 โดยบริษัทใหคาจางเลี้ยงสุกรแกเกษตรกร เฉลี่ยกิโลกรัมละ 4.44 

บาท โดยคํานวณจากน้ําหนักสุกรที่เพิ่มขึ้นจากการเลี้ยงสุกรหยานมจนถึงสุกรขุน ซึ่งมีน้ําหนักที่เพิ่มขึ้นทั้งสิ้น 

94 กิโลกรัม รวมคาจางเลี้ยงสุกรที่ผูเลี้ยงสุกรไดรับเฉลี่ยตัวละ 417.36 บาท สงผลใหเกษตรกรผูรับจางเลี้ยงมี

กําไรตัวละ 3.58 บาท หรือรอยละ 0.87 ของคาใชจายในการรับจางเลี้ยง (ตารางที่ 4.7) นอกจากนี้เมื่อ

พิจารณาถึงคาใชจายเฉพาะของบริษัทคูสัญญา ซึ่งประกอบดวย คาพันธุ (1,200.00 บาท) คาอาหาร (3,348.53 

บาท) คายาปองกันรักษาโรค (300.00 บาท) คาบริหารจัดการฯ (450.00 บาท) และคาจางเลี้ยงสุกร (417.36 

บาท) จะพบวา บริษัทคูสัญญามีคาใชจายในการผลิตสุกรตัวละ 5,715.89 บาท ซึ่งเมื่อบริษัทคูสัญญาจําหนาย

สุกรมีชีวิตไดในราคาตัวละ 5,686.00 บาท จะสงผลใหบริษัทคูสัญญาขาดทุนตัวละ 29.89 บาท  
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ตารางที่ 4.6 ตนทุนการผลิตสุกรรับจางเลี้ยง 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร     

คาพันธุ*    1,200.00  1,200.00   21.00  

คาอาหาร*    3,348.53  3,348.53   58.61  

คาแรงงาน   31.56       35.92      67.48      1.18  

คายาปองกันและรักษาโรค*       300.00   300.00     5.25  

คาน้ํา-ไฟฟา  91.27       91.27     1.60  

คาน้ํามัน   12.31       12.31      0.22  

คาบริหารจัดการของบริษัทคูสัญญา*       450.00   450.00      7.88  

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ   30.67            -       30.67      0.54  

คาเสียโอกาสเงินลงทุน        11.61      11.61     0.20  

รวมตนทุนผันแปร 165.81   5,346.05  5,511.86    96.48  

ตนทุนคงท่ี          

คาใชที่ดิน          7.15       7.15     0.13  

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ        84.45      84.45      1.48  

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ       109.68    109.68      1.92  

รวมตนทุนคงที ่      201.28    201.28      3.52  

รวมตนทุนทั้งหมด 165.81   5,547.33  5,713.14  100.00  

ตนทุนผันแปรตอกิโลกรัม (บาท)    1.66       53.46      55.12    

ตนทุนทัง้หมดตอกิโลกรัม (บาท)    1.66       55.47      57.13    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/กก.)         56.86    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)     5,686.00    

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/กก.)          1.74    

กําไร/ขาดทุน (บาท/กก.)     -0.27    

กําไร/ขาดทนุ (บาท/ตัว)     -27.14    

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ * หมายถึง คาใชจายของบริษัทท่ีวาจางเกษตรกรเลี้ยงสุกร 
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ตารางที่ 4.7 คาใชจายและรายไดการเลี้ยงสุกรของผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

คาใชจายผันแปร         
คาแรงงาน 31.56 35.92 67.48 16.31 

คาน้ํา-ไฟฟา 91.27   91.27 22.06 

คาน้ํามัน 12.31   12.31 2.98 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 30.67   30.67 7.41 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน   10.77 10.77 2.60 

รวมคาใชจายผันแปร 165.81 46.69 212.50 51.36 

คาใชจายคงที ่       

คาใชที่ดิน   7.15 7.15 1.73 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ   84.45 84.45 20.41 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ   109.68 109.68 26.51 

รวมคาใชจายคงที ่   201.28 201.28 48.64 

รวมคาใชจายท้ังหมด 165.81 247.97 413.78 100.00 

คาจางเลี้ยงสุกร (บาท/กก.)     4.44   
คาจางเลี้ยงสุกร (94 กก. X 4.44 บาท) (บาท/ตัว)     417.36   
กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)     3.58   

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

4.1.3 ตนทุนการผลิตสุกรประกันราคา 

  การผลิตสุกรประกันราคา สวนใหญเริ่มเลี้ยงสุกรตั้งแตลูกสุกรหยานมที่มีแหลงที่มาจากบริษัท

คูสัญญา มนี้ําหนักเริ่มตนเฉลี่ยตัวละ 6 กิโลกรัม มูลคาเฉลี่ย 1,200 บาทตอตัว เลี้ยงจนสุกรขุนมีน้ําหนักเฉลี่ย 

100 กิโลกรัม โดยตนทุนการเลี้ยงสุกรประกันราคาแบงเปนตนทุนผันแปร และตนทุนคงที่ ทั้งที่เปนเงินสดและ

ไมเปนเงินสดเชนเดียวกับตนทุนของผูเลี้ยงสุกรอิสระ แตตองเลี้ยงสุกรตามที่บริษัทคูสัญญากําหนด โดยไดรับ

ราคาประกันตามที่ตกลงกับบริษัทคูสัญญา เฉลี่ยที่ 60 บาทตอกิโลกรัม 

   จากการวิเคราะหตนทุนการผลิตสุกรประกันราคา จากน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม ปรากฏวา 

มีตนทุนการผลิตตัวละ 6,035.17 บาท หรือกิโลกรัมละ 60.35 บาท เปนตนทุนผันแปรตัวละ 5,944.35 บาท 

หรือรอยละ 98.50 และเปนตนทุนคงที่ 90.82 บาท หรือรอยละ 1.50 ตนทุนสวนใหญเปนคาอาหารสุกรและ

คาพันธุคิดเปนรอยละ 66.44 และ 19.88 ของตนทุนทั้งหมด ตามลําดับ รวมรอยละ 86.32 ราคาสุกรที่ขายได

เฉลี่ยกิโลกรัมละ 60.00 บาท หรือตัวละ 6,000 บาท ผูเลี้ยงสุกรประกันราคาจะขาดทุน ตัวละ 35.17 บาท 

หรือกิโลกรัมละ 0.35 บาท คิดเปนรอยละ 0.58 ของตนทุนการผลิต แตถาพิจารณาเฉพาะตนทุนเงินสด ผูเลี้ยง
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สุกรแบบประกันราคามีกําไรเหนือตนทุนเงินสดตัวละ 510.37 บาท หรือกิโลกรัมละ 5.10 บาท คิดเปนรอยละ 

9.30 ของตนทุนเงินสด (ตารางที่ 4.8) 

 

ตารางที่ 4.8 ตนทุนการผลิตสุกรประกันราคา 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ บาท/ตัว รอยละ 

เงินสด ไมเปนเงินสด รวม 

ตนทุนผันแปร         

คาพันธุ 1,200.00  1,200.00 19.88 

คาอาหาร 4,009.50  4,009.50 66.44 

คาแรงงาน  70.45 70.45 1.17 

คายาปองกันและรักษาโรค 203.33  203.33 3.37 

คาน้ํา-ไฟฟา 24.50  24.50 0.41 

คาน้ํามัน 10.25  10.25 0.17 

คาซอมแซม คาอุปกรณ และอื่น ๆ 42.05  42.05 0.70 

คาเสียโอกาสเงินลงทุน  384.27 384.27 6.37 

รวมตนทุนผันแปร 5,489.63 454.72 5,944.35 98.50 

ตนทุนคงท่ี     

คาใชที่ดิน  5.91 5.91 0.10 

คาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ  57.32 57.32 0.95 

คาเสียโอกาสโรงเรือนฯ  27.59 27.59 0.46 

รวมตนทุนคงที ่  90.82 90.82 1.50 

รวมตนทุนทั้งหมด 5,489.63 545.54 6,035.17 100.00 

ตนทุนผันแปรตอกิโลกรัม (บาท) 54.90 4.55 59.44  

ตนทุนทั้งหมดตอกิโลกรัม (บาท) 54.90 5.46 60.35  

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/กก.)   60.00  

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (บาท/ตัว)   6,000.00  

กําไร/ขาดทุนเหนือตนทุนผันแปร (บาท/กก.)   0.56  

กําไร/ขาดทุน (บาท/กก.)   - 0.35  

กําไร/ขาดทุน (บาท/ตัว)   - 35.17  

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 
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4.1.4 การเปรียบเทียบตนทุนการผลิตสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

 การเปรียบเทียบตนทุนการผลิตสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา จะใชขอมูล 3 ประเภท 

เพื่อมาเปรียบเทียบการเลี้ยงสุกรเริ่มตนที่ขนาด 6 กิโลกรัมเทากัน ประกอบดวย 1) ตนทุนการผลิตสุกรพันธุ

และขุน หรือแบบผลิตลูกสุกรเอง ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม เนื่องจากเปนประเภทการเลี้ยงแบบอิสระที่

มากที่สุด 2) ตนทุนการผลิตสุกรแบบรับจางเลี้ยง และ 3) ตนทุนการผลิตสุกรแบบประกันราคา ดังนี้ 

 1) ตนทุนคาอาหาร เปนตนทุนการผลิตที่สูงที่สุดของการผลิตสุกรทั้งสามประเภท โดยผูเลี้ยงสุกร

ประกันราคาจะมีตนทุนคาอาหารสูงกวาประเภทอื่น คือ ตัวละ 4,009.50 บาท คิดเปนรอยละ 66.44 ของ

ตนทุนการผลิตทั้งหมด (ตารางที่ 4.7) รองลงมา คือ ผูเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน มีตนทุนคาอาหารตัวละ 

3,687.33 บาท คิดเปนรอยละ 65.22 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด (ตารางที่ 4.3) และผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง  

มีตนทุนคาอาหารตัวละ 3,348.53 บาท คิดเปนรอยละ 58.61 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด (ตารางที่ 4.6) 

เนื่องจากผูเลี้ยงสุกรประกันราคาจะตองซื้ออาหารจากที่บริษัทคูสัญญากําหนดไวเทานั้น ซึ่งเปนไปตาม

ขอกําหนดของบริษัททําใหตนทุนคาอาหารจะสูงกวาการผลิตประเภทอื่น ทําใหไมสามารถควบคุมตนทุน

คาอาหารไดเต็มที่ แตกตางจากผูเลี้ยงสุกรอิสระซึ่งสามารถปรับสูตรอาหารได ทําใหสามารถควบคุมคาอาหาร

ไดดีกวา ในขณะที่ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงจะไดรับอาหารจากบริษัทคูสัญญา เปนคาใชจายของบริษัทเอง และ

บริษัทนั้นจะทําการผลิตอาหารสุกรในคราวละมากๆ ทําใหเกิดการประหยัดตอขนาด (Economy of Scale) 

ทําใหตนทุนคาอาหารสุกรต่ํากวาการผลิตประเภทอ่ืน  

 2) ตนทุนคาพันธุสุกร เปนตนทุนการผลิตที่สูงเปนลําดับที่สองในการผลิตสุกรทั้งสามประเภท โดย     

ผูเลี้ยงอิสระ มีตนทุนคาพันธุสุกรต่ําที่สุด คือ ตัวละ 1,034.49 บาท คิดเปนรอยละ 18.30 ของตนทุนการผลิต

ทั้งหมด (ตารางที่ 4.3) ในขณะที่ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง มีตนทุนคาพันธุสุกรตัวละ 1,200 บาท คิดเปนรอยละ 

21.00 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด (ตารางที่ 4.6) และผูเลี้ยงสุกรประกันราคา มีตนทุนคาพันธุสุกรตัวละ 

1,200 บาท คิดเปนรอยละ 19.88 ของตนทุนการผลิตทั้งหมด (ตารางที่ 4.8) เนื่องจากผูเลี้ยงสุกรอิสระ

สามารถผลิตลูกสุกรเองเพ่ือลดคาพันธุสุกรได ในขณะท่ีผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาตองใชพันธุสุกร

จากบริษัทคูสัญญา ซึ่งใชราคาตลาดอางอิง เนื่องจากบริษัทคูสัญญาตองการใหเกษตรกรใชปจจัยการผลิตที่มี

คุณภาพตามมาตรฐานของบริษัทเพื่อใหการผลิตมีประสิทธิภาพสูงสุด อยางไรก็ตามผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง 

บริษัทคูสัญญาจะเปนผูรับผิดชอบตนทุนคาพันธุสุกร 

 3) ประสิทธิภาพโรงเรือน โดยพิจารณาจากตนทุนคาแรงงาน ตนทุนคาเสื่อมราคาโรงเรือนและ

อุปกรณ และตนทุนคาเสียโอกาสโรงเรือน จะเห็นไดวาผูเลี้ยงสุกรอิสระ มีตนทุนคาแรงงานตัวละ 174.43 บาท 

(ตารางที่ 4.3) ซึ่งสูงกวาผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงซึ่งมีตนทุนคาแรงงานตัวละ 67.48 บาท (ตารางที่ 4.6) และ 

ผูเลี้ยงสุกรประกันราคาซึ่งมีตนทุนคาแรงงานตัวละ 70.45 บาท (ตารางที่ 4.7) เนื่องจากผูเลี้ยงสุกรอิสระสวน

ใหญเลี้ยงสุกรโดยใชโรงเรือนระบบเปด และมีการลงทุนเกี่ยวกับโรงเรือนนอยกวาแบบอื่น เห็นไดจากผูเลี้ยง

สุกรอิสระแบบผลิตลูกสุกรเองมีตนทุนคาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ และคาเสียโอกาสโรงเรือน ต่ําที่สุด 

คือ ตัวละ 30.20 และ 15.46 บาท ในขณะที่ ผูเลี้ยงสุกรประกันราคา มีตนทุนคาเสื่อมราคาโรงเรือนและ

อุปกรณ และคาเสียโอกาสโรงเรือนตัวละ 57.32 และ 27.59 บาท โดยผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงจะมีการลงทุน



47 
 

มากที่สุด ซึ่งมีตนทุนคาเสื่อมราคาโรงเรือนและอุปกรณ และคาเสียโอกาสโรงเรือนสูงที่สุด คือ ตัวละ 84.45 

และ 109.68 บาท  กลาวไดวาเมื่อมีการลงทุนเกี่ยวกับโรงเรือนมากจะทําใหประสิทธิภาพในการเลี้ยงสุกร

เพิ่มขึ้น และใชแรงงานในการเลี้ยงสุกรลดลง สงผลใหการเลี้ยงสุกรอิสระตองใชแรงงานมากกวาการเลี้ยง

ประเภทอื่นๆ ซึ่งการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคามีขอตกลงกับบริษัทคูสัญญาใหมีโรงเรือนที่ได

มาตรฐานตามความตองการของบริษัทคูสัญญา เพื่อใหการเลี้ยงสุกรมีประสิทธิภาพ ทําใหตองลงทุนพัฒนา

โรงเรือนทําใหมีตนทุนเก่ียวกับโรงเรือนสูงกวาผูเลี้ยงสุกรอิสระ นอกจากนี้ ในปจจุบันแรงงานทองถิ่นสวนใหญ

ไมมีความสนใจที่จะเขามาทํางานในสวนของการปศุสัตว เนื่องจากมีทัศนคติวางานปศุสัตวนั้นตองใชแรงงาน

มาก และสกปรก จึงทําใหตองหาแรงงานนอกพื้นที่ ตลอดจนแรงงานตางดาว ทําใหตองเพิ่มคาใชจายใน 

การเลี้ยงดูแรงงานเพิ่มขึ้น ซึ่งคาใชจายดังกลาวจะแฝงอยูในตนทุนคาแรงงาน 

 4) ตนทุนคายาปองกันและรักษาโรค ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงมีตนทุนคายาปองกันและรักษาโรค 

ตัวละ 300 บาท (ตารางที่ 4.6) ซึ่งสูงกวาผูเลี้ยงสุกรประเภทอื่น ทั้งผูเลี้ยงสุกรประกันราคาที่มีตนทุนคายา

ปองกันและรักษาโรคตัวละ 203.33 บาท (ตารางที่ 4.8) และผูเลี้ยงสุกรอิสระ ซึ่งมีตนทุนคายาปองกันและ

รักษาโรคตัวละ 154.45 บาท (ตารางที่ 4.3) เนื่องจากตนทุนคายาปองกันและรักษาโรคของเลี้ยงสุกรรับจาง

เลี้ยงนั้นเปนตนทุนของบริษัทคูสัญญา รวมทั้งบริษัทคูสัญญาตองการใหสุกรปลอดภัยจากโรคระบาดและม ี

การผลิตสุกรที่มีประสิทธิภาพ จึงใหวัคซีนแกสุกรอยางเต็มที่ สงผลใหตนทุนการผลิตสุกรเกี่ยวกับคายาปองกัน

และรักษาโรคสูงกวาการเลี้ยงแบบอื่นๆ ในขณะที่การเลี้ยงสุกรประกันราคา จําเปนตองใหวัคซีนตามขอตกลง

กับบริษัทเทานั้น ซึ่งผูเลี้ยงสามารถเลือกไมใหวัคซีนบางชนิดได จึงทําใหตนทุนคายาปองกันและรักษาโรค 

ต่ํากวาแบบรับจางเลี้ยง โดยผูเลี้ยงสุกรอิสระสามารถเลือกโปรแกรมการใหวัคซีนไดตามตองการ ทําใหมีตนทุน

คายาปองกันและรักษาโรคต่ําที่สุด 

 5)  ตนทุนการผลิตสุกรในภาพรวม ผูเลี้ยงสุกรอิสระ มีตนทุนการผลิตสุกรในภาพรวมต่ําที่สุด คือ 

ตัวละ 5,653.85 บาท (ตารางที่ 4.3) เนื่องจากสามารถควบคุมการผลิตสุกรไดอยางอิสระ ในขณะที่ผูเลี้ยงสุกร

รับจางเลี้ยง ซึ่งแมวาจะมีตนทุนเกี่ยวกับโรงเรือนและคายาปองกันและรักษาโรคที่สูงกวา แตมีตนทุนอาหาร

สุกรที่ต่ํากวาการเลี้ยงสุกรแบบอื่น สงผลใหมีตนทุนการผลิตตัวละ 5,713.14 บาท (ตารางที่ 4.6) ต่ํากวาตนทุน

การผลิตสุกรประกันราคาที่มีตนทุนการผลิตตัวละ 6,035.17 บาท (ตารางที่ 4.8) ซึ่งมีตนทุนคาอาหารที่สูงกวา

การเลี้ยงสุกรแบบอื่นๆ  

 

4.1.5 การเปรียบเทียบผลตอบแทนการผลิตสุกรอิสระ รับจางเลี้ยง และประกันราคา 

 1) ผลตอบแทนของผูเลี้ยงสุกร เนื่องจากชวงเวลาการสํารวจขอมูลเปนชวงที่ราคารับซื้อสุกร 

หนาฟารมตกต่ํา สงผลใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรบางประเภทเกิดการขาดทุน โดยผูเลี้ยงสุกรอิสระเปนผูที่ได

ผลตอบแทนสูงที่สุด คือ ไดกําไรตัวละ 32.15 บาท (ตารางที่ 4.3) เนื่องจากสามารถควบคุมการตนทุนการผลิต

ของตนเองไดทั้งระบบ รองลงมาคือ ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง ซึ่งหากคิดตนทุนแบบเดียวกันกับผูเลี้ยงสุกรอิสระ 

ขาดทุนตัวละ 27.14 บาท (ตารางที่ 4.6) แตอยางไรก็ตามหากคิดคาใชจายและรายไดที่แทจริงของเกษตรกร 

พบวาผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงจะไดกําไรตัวละ 3.58 บาท (ตารางที่ 4.7) ในขณะท่ีผูเลี้ยงสุกรประกันราคา แมวา



48 
 

จะไดราคาตามขอตกลงกับบริษัทคูสัญญาสูงกวาการเลี้ยงสุกรแบบอื่น แตมีตนทุนการผลิตสูงกวาการเลี้ยงสุกร

แบบอื่น สงผลใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรประกันราคาขาดทุนตัวละ 35.17 บาท (ตารางที่ 4.8) 

 2) เปรียบเทียบผลตอบแทนจากการผลิตสุกร ณ ราคาสุกรที่เกษตรกรไดรับในเดือนมิถุนายน 

2558-2561 จากการที่การวิเคราะหผลตอบแทนจากการผลิตสุกรไดใชราคา ณ เดือนมิถุนายน 2561 ซึ่งเปน

ชวงที่ราคารับซื้อสุกรหนาฟารมตกต่ํา ทําใหผลตอบแทนจากการเลี้ยงสุกรบางประเภทขาดทุน จึงพิจารณาถึง

ราคาสุกรหนาฟารมในชวงเวลาอื่นๆ (ตาราง 3.3) พบวา มีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงตลอดเวลา เห็นไดวาราคา

สุกรหนาฟารมต่ํากวากิโลกรัมละ 60 บาท ตั้งแตเดือนกันยายน 2560 ถึงเดือนตุลาคม 2561 แตชวงอื่นจะมี

ราคาสูงกวากิโลกรัมละ 60 บาท กลาวไดวาราคาสุกรมีการเปลี่ยนแปลงเปนวัฏจักร โดยจะมีชวงที่ราคาตกต่ํา 

ณ ระยะเวลาหนึ่งในรอบ 4 ป แตสวนใหญจะไดรับราคาคอนขางดี จึงไดทําการเปรียบเทียบผลตอบแทนจาก

การผลิตสุกร ณ ราคาที่เกษตรกรไดรับของเดือนมิถุนายนในป 2558-2561 โดยใหขอสมมติวาในแตละปมี

ตนทุนการผลิตและคาใชจายเทากับที่ไดทําการวิเคราะห รวมทั้งคาจางเลี้ยงสุกรและราคาประกัน (ตาราง 4.9) 

มีดังนี ้

  ราคาสุกรหนาฟารมเดือนมิถุนายนป 2558 และ 2559 มีราคาสูง ซึ่งสามารถจําหนายไดใน

ราคาตัวละ 6,820 - 7,192 บาท ในขณะที่ป 2560 ซึ่งเปนปที่ราคาสุกรหนาฟารมเริ่มตกต่ําแตยังจําหนายได

ในราคาตัวละ 6,304 บาท ซึ่งป 2561 เปนปที่ราคาต่ําที่สุด คือ ตัวละ 5,686 บาท เมื่อพิจารณาถึง

ผลตอบแทนจากการผลิตสุกรแตละประเภท พบวา การผลิตสุกรอิสระจะไดรับผลตอบแทนสูงสุด  

ซึ่งในป 2559-2560 ไดรับกําไร ตัวละ 650.15-1,538.15 บาท แตในป 2561 ไดรับกําไรเพียงตัวละ 32.15 

บาท การผลิตสุกรรับจางเลี้ยงจะไดรับผลตอบแทนรองลงมา โดยผลตอบแทนจากตนทุนการผลิต ในป 2558 - 

2560 ไดกําไรตัวละ 590.86-1,478 บาท โดยในป 2561 ขาดทุนตัวละ 27.14 บาท หากพิจารณาถึง

ผลตอบแทนที่เกิดขึ้นจริงของบริษัทคูสัญญา จะไดกําไรในป 2559-2560 ตัวละ 588.11–1,476.11 บาท ซึ่งใน

ป 2561 ขาดทุนตัวละ 29.89 บาท ในขณะที่ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง ไดรับคาตอบแทนเปนคาจางเลี้ยงเทานั้น 

จึงไดผลตอบแทนเทากันทุกป คือ กําไรตัวละ 3.58 บาท เชนเดียวกับผูเลี้ยงสุกรประกันราคา ซึ่งจําหนายสุกร

ไดรับราคาตามราคาประกันจึงมีผลตอบแทนเทากันทุกป คือ ขาดทนุตัวละ 35.17 บาท 

  จากที่กลาวมา จะเห็นไดวา ผูเลี้ยงสุกรอิสระมีโอกาสที่จะไดรับผลตอบแทนสูงกวาการเลี้ยงสุกร

ประเภทอื่น แตก็มีความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาสุกรหนาฟารม ราคาปจจัยการผลิต และการหาตลาด

เพื่อจําหนายสุกร  เชนเดียวกับบริษัทคูสัญญาของการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงมีโอกาสและความเสี่ยงเชนเดียวกับ

ผูเลี้ยงสุกรอิสระ เนื่องจากเปนเจาของปจจัยการผลิตและผูลงทุนสวนใหญในการเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง แมวา 

ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคาไมตองรับความเสี่ยงตางๆ แตไมมีโอกาสที่จะไดรับผลตอบแทนสูงขึ้น

แมวาราคาสุกรหนาฟารมจะสูงขึ้น ก็จะไดรับผลตอบแทนเพียงเล็กนอย  
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ตารางที่ 4.9 เปรียบเทียบผลตอบแทนจากการผลิตสุกร ณ ราคาสุกรที่เกษตรกรไดรับเดือนมิถุนายน  

ป 2558-2561 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ 

 

ป 

2558 2559 2560 2561 

ราคาที่เกษตรกรขายได ณ เดือนมถิุนายน 6,820.00 7,192.00 6,304.00 5,686.00 

ผลตอบแทนจากผลิตอิสระสุกรพนัธุและขุน   

(มีตนทุนการผลิต 5,653.85 บาท/100 กก.) 

1,166.15 1,538.15 650.15 32.15 

ผลตอบแทนจากผลิตสุกรรับจางเลี้ยง 

(มีตนทุนการผลิต 5,713.14บาท/100 กก.) 

1,106.86 1,478.86 590.86 -27.14 

ผลตอบแทนที่เกดิขึ้นจริงจากการจางเลี้ยงสุกรของบริษัทคูสญัญา  

(มีตนทุนการผลิต 5,715.89บาท/100 กก.) 

1,104.11 1,476.11 588.11 -29.89 

ผลตอบแทนที่เกดิขึ้นจริงของผูเลีย้งสุกรรับจางเลีย้ง* 3.58 3.58 3.58 3.58 

ผลตอบแทนจากการเลี้ยงสุกรประกันราคา* 

((มีตนทุนการผลิต 6,035.17 บาท/100 กก.) 

-35.17 -35.17 -35.17 -35.17 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

หมายเหตุ * หมายถึง ไดรับราคาหนาฟารม/รับจางเลี้ยง เทากันทุกป 

 

4.2 การวิเคราะหตนทุนการตลาดสุกรชําแหละ 

 การวิจัยครั้งนี้มีขอจํากัดจากการไมสามารถเขาถึงขอมูลตนทุนการตลาดในสวนของฟารมผูเลี้ยงสุกร

รับจางเลี้ยงและประกันราคา ตลอดจนขอมูลของรานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) และบริษัทตางๆ 

ตลอดจนการสงออกไปยังตางประเทศ ดังนั้นการวิเคราะหตนทุนการตลาดสุกรชําแหละ จึงเปนการวิเคราะห

โดยใชขอมูลการตลาดจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระเทานั้น ซึ่งเกษตรกรและผูประกอบการที่นํามาวิเคราะห

ตนทุนการตลาดสุกรชําแหละในครั้งนี้ จะประกอบดวย ผูเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และ

ผูคาสุกรชําแหละ  

 

 4.2.1 การวิเคราะหตนทุนและคาใชจายการตลาด 

  1) ตนทุนการตลาดหรือคาใชจายตางๆ ที่เกี่ยวของกับการคาสุกรชําแหละ ประกอบดวย 

   1.1) คาขนสง  เปนคาขนสงสุกรมีชีวิตจากฟารมถึงโรงฆาสัตวและสงสุกรชําแหละไปยังแผงคา

ของผูคาปลีก ซึ่งเปนคาจางรถบรรทุกหรือคาน้ํามันเชื้อเพลิงที่ใชกับรถบรรทุกของผูคาสงเอง 

   1.2) คาแรงงาน เปนคาจางแรงงานในการขนสงสุกรมีชีวิตและสุกรชําแหละ 

   1.3) คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง น้ําหนักของสุกรมีชีวิตจะลดลงระหวางการขนสงจาก

ฟารมมายังโรงฆาสัตวและรอกอนฆา ซึ่งขึ้นอยูกับระยะทางที่ขนสง โดยเฉลี่ยน้ําหนักจะลดลงประมาณ  

2 กิโลกรัม คาสูญเสียเทากับน้ําหนักที่ลดลงคูณดวยราคาสุกรมีชีวิต 
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   1.4) คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ เทากับสวนตางของน้ําหนักสุกรกอนฆากับหลังฆา

ชําแหละคูณดวยราคาสุกรมีชีวิต 

   1.5) คาภาษีและคาธรรมเนียมในการฆาอื่นๆ ไดแก ภาษีเงินได คาคํารอง คาอากรฆาสัตว  

คาธรรมเนียมโรงฆาสัตว  และคาธรรมเนียมโรงพักสัตว   

   1.6) คาจางฆาและชําแหละ เปนคาจางแรงงานในการฆาสุกรและชําแหละซากสุกร  

อาจชําแหละเปน 2 ซีก หรือชําแหละเปนชิ้นสวน 

   1.7) คาเลาะกระดูกหรือขึ้นกระดูก เปนคาจางแรงงานในการชําแหละซากสุกรเปนชิ้นสวนและ

เลาะกระดูกออก  

   1.8) คาบรรจุภัณฑและน้ําแข็ง ไดแก คาถุงพลาสติก และน้ําแข็งสําหรับแชสุกรชําแหละ  

   1.9) คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแก คาเชาแผง  คาน้ํา คาไฟฟา และคาอุปกรณตาง ๆ   

  2) คาใชจาย รายได และกําไรของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

   คาใชจายหลักในการดําเนินงานของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต แบงออกเปน 2 สวน คือ 1) คาใชจาย

ในการดําเนินการจัดหาสุกรมีชีวิต และ 2) คาใชจายการคาสุกรมีชีวิต โดยคิดจากคาใชจายในการดําเนินการ

ของสุกร 1 ตัว ขนาด 100 กิโลกรัม อยางไรก็ตามผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะตองการรายไดจากสวนตางของราคา

ที่ไดรับระหวางการจัดหาและการคาสุกรมีชีวิต โดยขึ้นอยูกับระยะทางระหวางการจัดหาและการคาสุกรมีชีวิต 

ซึ่งหากเปนพ้ืนที่เดียวกนั ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตตองการสวนตางของราคากิโลกรัมละ 2 บาท และหากเปนพื้นที่

ที่อยูหางไกล ตองการสวนตางของราคากิโลกรัมละ 4 บาท ซึ่งผูรวบรวมสุกรมีชีวิตไมสามารถแจงสัดสวนการ

ไดรับสวนตางของราคาได เนื่องจากเปนความลับเชิงธุรกิจ ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้จึงใชสวนตางของราคาที่

กิโลกรัมละ 4 บาท หรือตัวละ 400 บาท ซึ่งเปนสัดสวนที่สูงที่สุด ในการวิเคราะหคาใชจาย รายได และกําไร

ของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

   การวิจัย พบวา ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตมีคาใชจายการตลาดทั้งหมดตัวละ 5,745.60 บาท โดย

คาใชจายทีสู่งทีสุ่ด คือ คาใชจายในการดําเนินการจัดหาสุกรมีชีวิตตัวละ 5,736.38 บาท คิดเปนรอยละ 99.84 

ของตนทุนทั้งหมด โดยเปนคาซื้อสุกรหนาฟารมตัวละ 5,486 บาท คิดเปนรอยละ 95.48 ของคาใชจายทั้งหมด 

ซึ่งราคาสุกรมีชีวิตหนาฟารมมีราคากิโลกรัมละ 56.86 บาท แตผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะตอรองใหต่ํากวาราคา

หนาฟารมเฉลี่ยกิโลกรัมละ 2 บาท จึงซื้อสุกรจากฟารมเกษตรกรที่ราคากิโลกรัมละ 54.86 บาท โดยคาใชจาย

รองลงมาคือ คาขนสงตัวละ 133.33 บาท คิดเปนรอยละ 2.32 ของคาใชจายทั้งหมด และตนทุนคาสูญเสีย

น้ําหนักระหวางการขนสงตัวละ 109.72 บาท คิดเปน รอยละ 1.91 ของคาใชจายทั้งหมด ในขณะที่การคาสุกร

มีชีวิตมีคาใชจายตัวละ 9.22 บาท คิดเปนรอยละ 0.16 ของคาใชจายทั้งหมด สวนใหญเปนคาเสื่อมราคา

อุปกรณตัวละ 3.36 บาท คิดเปนรอยละ 0.06 ของคาใชจายทั้งหมด รองลงมาคือ คาใชจายในการดําเนินการ

ตัวละ 3.33 บาท คิดเปนรอยละ 0.06 ของคาใชจายทั้งหมด 

   ในสวนของรายไดของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต พบวา ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะจําหนายสุกรใหผูคา

สุกรชําแหละในราคาที่สูงกวาราคาหนาฟารมเฉลี่ยกิโลกรัมละ 2 บาท ทําใหผูรวบรวมจําหนายสุกรมีชีวิตไดใน

ราคากิโลกรัมละ 58.86 บาท อยางไรก็ตามผูรวบรวมสุกรมีชีวิตเปนผูรับความเสี่ยงจากความสูญเสียน้ําหนัก
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ระหวางการขนสงประมาณตัวละ 2 กิโลกรัม สงผลใหผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจําหนายสุกรมีชีวิตที่ขนาดตัวละ 98 

กิโลกรัม เทากับวาผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะไดรายไดจากการจําหนายสุกรตัวละ 5,768.28 บาท ทําใหผูรวบรวม

สุกรมีชีวิตไดรับกําไรจากการคาสุกรมีชีวิตตัวละ 22.68 บาท (ตารางที่ 4.10) 

   

ตารางที่ 4.10 คาใชจาย รายได และกําไรของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
รายการ เปนเงินสด ไมเปนเงินสด รวม รอยละ 

คาใชจายในการดําเนินการจัดหาสุกรมีชีวิต     

คาซื้อสุกรจากเกษตรกร (ตอรองท่ีกก. ละ 54.86 บาท)  5,486.00   5,486.00 95.48 

คาขนสง 133.33   133.33 2.32 

คาแรงงาน 4.00   4.00 0.07 

คาสูญเสียน้าํหนักระหวางการขนสง (2 กก.)   109.72 109.72 1.91 

คาใชจายในการดําเนินการ 3.33   3.33 0.06 

คาใชจายท้ังหมดในการดําเนินการจัดหาสุกรมีชีวิต 5,626.66 109.72 5,736.38 99.84 

คาใชจายการคาของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต        

คาใชจายในการดําเนินการ 3.33   3.33 0.06 

คาซอมบํารุงอุปกรณ 2.53   2.53 0.04 

คาเสื่อมราคาอุปกรณ   3.36 3.36 0.06 

คาใชจายท้ังหมดในการคาสุกรมีชีวิต 5.86 3.36 9.22 0.16 

คาใชจายท้ังหมดของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 5,632.52 113.08 5,745.60 100.00 

รายไดของการจําหนายสุกรมีชีวติ (ขนาด 98 กก.  

หักน้ําหนักสูญเสีย ซ่ึงตกลงที่ 58.86 บาท ) 

    5,768.28   

กําไรของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต     22.68   

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

 4.2.2 สัดสวนการชําแหละสุกรและราคาที่ไดรับจากการชําแหละสุกร 

  1) สัดสวนการชําแหละสุกร 

   สุกรมีชีวิตที่ซื้อจากฟารมมีน้ําหนักเฉลี่ยตัวละ 100 กิโลกรัม ระหวางการขนสงสุกรจากฟารม

มายังโรงฆาสัตวและรอกอนฆา น้ําหนักสุกรจะลดลงซึ่งขึ้นอยูกับระยะทางที่ขนสงดวย สวนใหญลดลงเฉลี่ย

ประมาณตัวละ 2 กิโลกรัม ทําใหเหลือน้ําหนักสุกรที่ฆาเฉลี่ยตัวละ 98 กิโลกรัม และในการฆาชําแหละสุกรจะ

มีการสูญเสียน้ําหนักจากเลือด ขน สิ่งตกคางในกระเพาะและลําไสสุกร รวมน้ําหนักสูญเสียในการฆาชําแหละ

เฉลี่ยตัวละ 9.48 กิโลกรัม เหลือน้ําหนักซากสุกรรวมเครื่องในที่สามารถจําหนายไดเฉลี่ยตัวละ 88.52 กิโลกรัม 

(ตารางที่ 4.11) โดยสัดสวนของสุกรชําแหละ แสดงไดดังภาพที่ 4.1 
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  2) ราคาที่ไดรับจากการชําแหละสุกร  

   การคํานวณราคาขายสงและขายปลีกสุกรชําแหละเฉลี่ยทั้งตัว คํานวณจากน้ําหนักตามสัดสวน

การชําแหละสุกร คูณราคาขายสงหรือราคาขายปลีกของแตละชิ้นสวน เปนมูลคารวมของสุกรชําแหละหนึ่งตัว 

หารดวยน้ําหนักซากรวมเครื่องใน ซึ่งจากการวิจัยไดคาเฉลี่ยน้ําหนักซากรวมเครื่องในตัวละ 88.52 กิโลกรัม ได

ราคาขายสุกรชําแหละรวมทั้งสิ้นตัวละ 7,782.05 บาท โดยชิ้นสวนที่มีราคาขายรวมสูงที่สุด คือ สะโพก 

รองลงมา ไดแก สามชั้น เนื้อไหล และสันนอก (ตารางที่ 4.11) 
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ตารางที่ 4.11 สัดสวนการชําแหละสุกรและราคาที่ไดรับจากการชําแหละสุกร 
 

รายการ สัดสวนการชําแหละสุกร 

(กก.) 

รอยละ ราคาจําหนาย 

(บาท/กก.) 

ราคาชิ้นสวนที่ไดรับ 

(บาท) 

สันใน 1.59 1.62 120.71 191.94 

สันนอก 8.32 8.49 120.00 998.40 

สะโพก 13.61 13.89 120.36 1,638.06 

เนื้อไหล 9.00 9.18 120.83 1,087.50 

สันคอ 3.21 3.27 120.00 385.00 

สามชั้น 9.75 9.95 120.36 1,173.48 

ซี่โครง 4.36 4.45 105.36 459.36 

ขาหนา 3.85 3.93 64.23 247.54 

ขาหลัง 3.92 4.00 61.92 242.74 

มันแข็ง 6.91 7.05 32.31 223.25 

มันเปลว 0.89 0.91 17.85 15.88 

กระดูกแข็ง 5.20 5.31 32.08 166.83 

หัวหม ู 5.47 5.58 49.62 271.40 

หนัง 2.42 2.47 26.79 64.73 

ตับ 1.46 1.49 106.67 155.26 

หัวใจ 0.36 0.37 84.83 30.54 

กระเพาะ 0.50 0.51 92.50 46.25 

ไสออน (หวาน) 0.57 0.58 122.00 69.13 

ไสขม 1.00 1.02 32.50 32.50 

ไสใหญ 2.10 2.14 47.14 99.00 

ปอด 1.07 1.09 22.50 24.08 

ไต (เซี่ยงจี๊) 0.30 0.31 50.00 15.00 

มาม 0.23 0.23 50.00 11.50 

กระดูกออน 0.43 0.44 122.50 52.68 

เศษเนื้อ 2.00 2.04 40.00 80.00 

น้ําหนักสูญเสียในการฆาชําแหละ 9.48 9.68 - - 

รวม 98.00 100.00  7,782.05 

น้ําหนักซากรวมเครื่องใน 88.52    

น้ําหนักสูญเสียระหวางการขนสง 2.00    

ทีม่า : คํานวณจากการสํารวจ 
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 ภาพที่ 4.1 ชิ้นสวนของสุกรชําแหละ 

 ที่มา : จากการสํารวจ 

 

4.3 การวิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาดสุกรชําแหละ 

 สวนเหลื่อมการตลาดในการวิจัย คือ สวนแตกตางระหวางราคาที่ผูบริโภคจายหรือราคาขายปลีกสุกร

ชําแหละกับราคาสุกรที่เกษตรกรขายไดหรือราคาสุกรมีชีวิตที่ซื้อจากฟารม  ดังนั้นสวนเหลื่อมการตลาด 

รวมถึง คาใชจายตาง ๆ ของผูคาสุกรเพื่อใหสินคาถึงมือผูบริโภคหรือคาใชจายการตลาด และผลตอบแทนของ

ผูคาสุกรดวย จากขอจํากัดของการวิจัย การวิเคราะหในสวนของสวนเหลื่อมการตลาดสุกรชําแหละ แบงออก

ไดเปน 3 กรณี คือ กรณีที่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต กรณีที่ 2 ผูคาสุกร

ชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง และ กรณีที่ 3 ผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละ 

แกผูบริโภคโดยตรง     

 4.3.1 กรณีที่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

 กรณีผูคาสุกรชําแหละซ้ือสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต จะมีกระบวนการ คือ 1) ผูรวบรวม

สุกรมีชีวิต ซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมสุกรอิสระ 2) ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจําหนายสุกรมีชีวิตใหแกผูคาสุกรชําแหละ 

3) ผูคาสุกรชําแหละจะทําการจางฆาสุกร ตลอดจนทําการชําแหละสุกร 4) ผูคาสุกรชําแหละจําหนายชิ้นสวน

สุกรชําแหละใหแกผูบริโภค (ภาพที่ 4.2) 

 

 

 

3.21 กก., 385.00 บาท 

8.32 กก., 998.40 บาท  

1.59 กก., 191.94 บาท 

13.61 กก., 1,638.06 บาท  

4.36 กก., 459.36 บาท  

9.75 กก., 1,173.48 บาท  

 9.00 กก., 1,087.50 บาท  เนื้อไหล  
ขา  

7.77 กก., 490.28 บาท  

5.47 กก., 271.40 บาท 

อื่นๆ 25.44 กก., 1,086.63 บาท  
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  ภาพที่ 4.2 วิถีการตลาดกรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

  ที่มา : จากการสํารวจ 

 

 จากการศึกษา พบวา ในขั้นตอนของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะตอรองราคากับ 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระในราคาที่ต่ํากวาราคาตลาดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 2 ดังนั้นราคาสุกรหนาฟารมในกรณีนี้ มีราคา

เฉลี่ย ตัวละ 5,486 บาท หรือกิโลกรัมละ 54.86 บาท จากราคาขายปลีกสุกรชําแหละหรือราคาที่ผูคาสุกร

ชําแหละไดรับ ตัวละ 7,782.05 บาท ทําใหมีสวนเหลื่อมการตลาดสุกรชําแหละ ตัวละ 2,296.05 บาท คิดเปน

รอยละ 29.50 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ มีตนทุนการตลาดทั้งหมดตัวละ 1,668.94 บาท คิดเปนรอยละ 

21.45 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ (ตารางที่ 4.12) 

ในสวนของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต พบวา ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตมีคาใชจายทั้งหมดตัวละ 5,745.60 

บาท คิดเปนรอยละ 73.83 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ มีตนทุนการทางการตลาด ตัวละ 259.60 บาท  

คิดเปนรอยละ 3.34 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ โดยในการจําหนายนั้นผูรวบรวมสุกรมีชีวิตตอรองราคา

กับผูคาสุกรชําแหละ ซึ่งจําหนายในราคาที่สูงกวาราคาหนาฟารมเฉลี่ยกิโลกรัมละ 2 บาท ทําใหมีราคา

จําหนายจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิตเฉลี่ยกิโลกรัมละ 58.86 บาท ซึ่งจากการที่มีคาสูญเสียน้ําหนักระหวางการ

ขนสงจํานวน 2 กิโลกรัม ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจึงจําหนายใหผูคาสุกรชําแหละที่น้ําหนัก 98 กิโลกรัม ในราคา 

ตัวละ 5,768.28 บาท คิดเปนรอยละ 74.12 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ  

สวนของผูคาสุกรชําแหละ พบวา ผูคาสุกรชําแหละมีคาใชจายในการคาสุกรชําแหละ ตัวละ 

7,177.62 บาท คิดเปนรอยละ 92.23 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ มีตนทุนการตลาด ตัวละ 1,409.34 

บาท คิดเปนรอยละ 18.11 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ ซึ่งคาใชจายสวนใหญเปน คาสูญเสียน้ําหนักในการ

ฆาชําแหละ คิดเปนรอยละ 7.17 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ รองลงมา คือ คาแรงงานขาย และคาจางฆา 

คิดเปนรอยละ 2.62 และ 2.20 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ ตามลําดับ  

 

 

 

 

 

 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูคาสุกรชําแหละ ผูบริโภค 

โรงฆาสุกร 
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ตารางที่ 4.12  สวนเหลื่อมและตนทุนการตลาดสุกรชําแหละกรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจาก 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 

รายการ คาใชจาย รอยละ 

ราคาที่เกษตรกรขายได (กก.ละ 54.86 บาท) (1) 5,486.00 70.50 

สวนเหลื่อมการตลาดของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต (2) = (5) - (1) 282.28 3.63 

ตนทุนการตลาดของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต (3) 259.60 3.34 

คาใชจายทั้งหมดของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต (4) = (1)+(3) 5,745.60 73.83 

ราคาที่ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตไดรับ (กก.ละ 58.86 บาท X 98 กก.) (5) 5,768.28 74.12 

สวนเหลื่อมการตลาดของผูคาสุกรชําแหละ (6) = (9) - (5) 2,013.77 25.88 

ตนทุนการตลาดของผูคาสุกรชําแหละ (7) 1,409.34 18.11 

- คาขนสง 43.18 0.55 

- คาแรงงานขนสง 37.5 0.48 

- คาแรงงานชําแหละ 50.77 0.65 

- คาแรงงานขาย 204.08 2.62 

- คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ (กก.ละ 58.86 X 9.48 กก.) 557.99 7.17 

- คาภาษีและคาธรรมเนียมในการฆา 54.00 0.69 

- คาจางฆา 171.25 2.20 

- คาใชจายในการดําเนินการ 65.18 0.84 

- คาบรรจุภัณฑและน้ําแข็ง 109.04 1.40 

- คาเชาแผงคา 55.22 0.71 

- คาน้ํา คาไฟฟา 35.23 0.45 

- คาเสื่อมราคาอุปกรณ 25.90 0.33 

คาใชจายทั้งหมดของผูคาสุกรชําแหละ (8) = (5) + (7) 7,177.62 92.23 

ราคาขายปลีกสุกรชําแหละหรือราคาที่ผูคาสุกรชําแหละไดรับ (9) 7,782.05 100.00 

สวนเหลื่อมการตลาดรวม (10) = (9) - (1) 2,296.05 29.50 

ตนทุนการตลาดทั้งหมด (11) = (7) + (3) 1,668.94 21.45 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 
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 4.3.2  กรณีที่ 2 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง 

 กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง มีกระบวนการ คือ  

1) ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระ 2) ผูคาสุกรชําแหละจะทําการจางฆาสุกร ตลอดจน

ทําการชําแหละสุกรเอง และ 3) ผูคาสุกรชําแหละจําหนายชิ้นสวนสุกรชําแหละใหแกผูบริโภค (ภาพที่ 4.3) 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 4.3 วิถกีารตลาดกรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง 

 ที่มา : จากการสํารวจ 

 

 ผูคาสุกรชําแหละจะซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรงในราคาเฉลี่ย ตัวละ 5,686.00 

บาท หรือกิโลกรัมละ 56.86 บาท และขายปลีกไดในราคา ตัวละ 7,782.05 บาท ทําใหมีสวนเหลื่อมการตลาด 

ตัวละ 2,096.05 บาท คิดเปนรอยละ 26.93 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ (ตารางที่ 4.13) 

โดยผูคาสุกรชําแหละมีคาใชจายทั้งหมดตัวละ 7,250.10 บาท คิดเปนรอยละ 93.16 ของราคา

ขายปลีกสุกรชําแหละ มีตนทุนการตลาด ตัวละ 1,564.10 บาท คิดเปนรอยละ 20.10 ของราคาขายปลีก 

สุกรชําแหละ สวนใหญเปน คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ คิดเปนรอยละ 6.93 ของราคาขายปลีก 

สุกรชําแหละ รองลงมา คือ คาแรงงานขาย และคาจางฆา คิดเปนรอยละ 2.62 และ 2.20 ของราคาขายปลีก

สุกรชําแหละ ตามลําดับ ซึ่งมีรายไดจากการจําหนายสุกรชําแหละ ตัวละ 7,782.05 บาท  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูคาสุกรชําแหละ ผูบริโภค 

โรงฆาสุกร 
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ตารางที่ 4.13 สวนเหลื่อมและตนทุนการตลาดสุกรชําแหละ กรณผีูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารม

ผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 

รายการ คาใชจาย รอยละ 

ราคาที่เกษตรกรไดรับ (100 กก. X 56.86 บาท) (1) 5,686.00 73.07 

ตนทุนการตลาดของผูคาปลีกชําแหละ (2) 1,564.10 20.10 

- คาขนสง 103.18 1.33 

- คาแรงงานขนสง 37.5 0.48 

- คาชําแหละ 50.77 0.65 

- คาแรงงานขาย 204.08 2.62 

- คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง (กก.ละ 56.86 บาท X 2 กก.) 113.72 1.46 

- คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ (กก.ละ 56.86 บาท X 9.48 กก.) 539.03 6.93 

- คาภาษีและคาธรรมเนียมในการฆา 54.00 0.69 

- คาจางฆา 171.25 2.20 

- คาใชจายในการดําเนินการ 65.18 0.84 

- คาบรรจุภัณฑและน้ําแข็ง 109.04 1.40 

- คาเชาแผงคา 55.22 0.71 

- คาน้ํา คาไฟฟา 35.23 0.45 

- คาเสื่อมราคาอุปกรณ 25.90 0.33 

คาใชจายทั้งหมดของผูคาสุกรชําแหละ (3) = (1)+(2) 7,250.10 93.16 

ราคาขายปลีกสุกรชําแหละหรือราคาที่ผูคาสุกรชําแหละไดรับ (4) 7,782.05 100.00 

สวนเหลื่อมการตลาดรวม (5) = (4)-(1) 2,096.05 26.93 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

 4.3.3 กรณีที่ 3 ผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง    

  กรณีผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง จะมีกระบวนการ คือ 1) ผูเลี้ยง

สุกรอิสระทําการจางฆาสุกร และชําแหละสุกรเอง และ 2) ผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายชิ้นสวนสุกรชําแหละใหแก

ผูบริโภค (ภาพที่ 4.4) 
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 ภาพที่ 4.4 วิถีการตลาดกรณีผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง    

 ที่มา : จากการสํารวจ 

 

 ในกรณีนี้ผูเลี้ยงสุกรอิสระจะนําสุกรที่ตนเองเลี้ยงไปจางฆาและชําแหละเองโดยตรง จึงใชตนทุน

การผลิตสุกรเปนราคาหนาฟารมเกษตรกร ที่ราคาเฉลี่ย ตัวละ 5,653.85 บาท หรือกิโลกรัมละ 56.54 บาท 

จากราคาที่ เกษตรกรขายสุกรชําแหละไดรับ ตัวละ 7,782.05 บาท ทําใหมีสวนเหลื่อมการตลาด  

ตัวละ 2,128.20 บาท คิดเปนรอยละ 27.35 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ (ตารางที่ 4.13) 

 โดยผูเลี้ยงสุกรอิสระที่ทําการคาสุกรชําแหละมีคาใชจายทั้งหมดตัวละ 7,217.95 บาท คิดเปน 

รอยละ 92.75 ของราคาขายปลีกสุกรชําแหละ มีตนทุนการตลาดตัวละ 1,564.10 บาท คิดเปนรอยละ 20.00 

ของราคาขายสุกรชําแหละ คาใชจายสวนใหญเปน คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ คิดเปนรอยละ 6.93 

ของราคาขายสุกรชําแหละ รองลงมา คือ คาแรงงานขาย และคาจางฆา คิดเปนรอยละ 2.62 และ 2.20  

ของราคาขายสุกรชําแหละ ตามลําดับ ซึ่งมีรายไดจากการจําหนายสุกรชําแหละ ตัวละ 7,782.05 บาท  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูบริโภค 

โรงฆาสุกร 
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ตารางที่ 4.14 สวนเหลื่อมและตนทุนการตลาดสุกรชําแหละ กรณผีูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแก

ผูบริโภคโดยตรง    

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 

รายการ คาใชจาย รอยละ 

ตนทุนการผลิตสุกรหรือราคาหนาฟารมเกษตรกร (1) 5,653.85 72.65 

ตนทุนการตลาดของเกษตรกร (2) 1,564.10 20.10 

- คาขนสง 103.18 1.33 

- คาแรงงานขนสง 37.5 0.48 

- คาชําแหละ 50.77 0.65 

- คาแรงงานขาย 204.08 2.62 

- คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง (กก.ละ 56.86 บาท X 2 กก.) 113.72 1.46 

- คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาชําแหละ (กก.ละ 56.86 บาท X 9.48 กก.) 539.03 6.93 

- คาภาษีและคาธรรมเนียมในการฆา 54.00 0.69 

- คาจางฆา 171.25 2.20 

- คาใชจายในการดําเนินการ 65.18 0.84 

- คาบรรจุภัณฑและน้ําแข็ง 109.04 1.40 

- คาเชาแผงคา 55.22 0.71 

- คาน้ํา คาไฟฟา 35.23 0.45 

- คาเสื่อมราคาอุปกรณ 25.90 0.33 

คาใชจายทั้งหมดของเกษตรกรในการคาสุกรชําแหละ (3) = (1)+(2) 7,217.95 92.75 

ราคาขายปลีกสุกรชําแหละหรือราคาทีเ่กษตรกรทีท่ําการคาสุกร

ชําแหละไดรับ (4) 

7,782.05 100.00 

สวนเหลื่อมการตลาดรวม (5) = (4)-(1) 2,128.20 27.35 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

 4.3.4 การวิเคราะหเปรียบเทียบกําไร/ขาดทุนสุทธิ กําไรตอราคาขายปลีก และกําไรตอตนทุน ของ

ผูประกอบการในแตละระดับ 

 การวิเคราะหเปรียบเทียบกําไร/ขาดทุนสุทธิ กําไรตอราคาขายปลีก และกําไรตอตนทุน ของ

ผูประกอบการในแตละระดับ จากโซอุปทาน ทั้ง 3 กรณี คือ กรณีที่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจาก 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต กรณีที่ 2 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง และ กรณีที่ 3  

ผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง จะทําการวิเคราะหผูประกอบการในแตละระดับ 

ประกอบดวย ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และผูคาสุกรชําแหละ (ตารางที่ 4.14) ผลการวิเคราะหม ี

ดังนี้ 
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 1) เกษตรกรผูเลี้ยงสุกร ในสวนของเกษตรกรจะมีสวนเกี่ยวของกับโซอุปทานทั้ง 3 กรณี ซึ่งไดใช

ขอมูลตนทุนการผลิตของผูเลี้ยงอิสระสุกรพันธุและขุน มาใชในการวิเคราะหครั้งนี้ พบวา ในสวนของราคาที่ไดรับ 

หากเกษตรกรขายสุกรโดยผานผูรวบรวมสุกรมีชีวิต จะไดรับราคาต่ําที่สุด คือ ตัวละ 5,486 บาท และขาดทุน

ตัวละ 167.85 บาท เนื่องจากมีการตอรองราคาซื้อขายสุกรมีชีวิตกับผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ในขณะที่หากผูเลี้ยง

สุกรอิสระขายสุกรชําแหละเองโดยตรงจะไดรับกําไรมากท่ีสุด ตัวละ 564.10 บาท 

  เมื่อพิจารณาถึง กําไรตอราคาขายปลีก พบวา หากผูเลี้ยงสุกรอิสระขายสุกรชําแหละเอง

โดยตรงจะไดกําไรตอราคาขายปลีกมากที่สุด คือ รอยละ 7.25 รองลงมาคือ การขายสุกรมีชีวิตใหแกผูคาสุกร

ชําแหละโดยตรง ไดกําไรตอราคาขายปลีก รอยละ 0.57 ในขณะที่การขายสุกรมีชีวิตผานผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

จะขาดทุนตอราคาขายปลีก รอยละ 2.16 

  ในสวนของกําไรตอตนทุน พบวา หากผูเลี้ยงสุกรอิสระขายสุกรชําแหละเองโดยตรงจะไดรับ

กําไรตอตนทุนมากที่สุด รอยละ 7.82 รองลงมาคือ การขายสุกรมีชีวิตใหแกผูคาสุกรชําแหละโดยตรง 

เกษตรกรอิสระแบบผลิตลูกสุกรเอง ไดรับกําไรตอตนทุน รอยละ 0.57 ในขณะที่การขายสุกรมีชีวิตผาน 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ขาดทุนตอตนทุน รอยละ 2.97 นอกจากนี้ จะเห็นไดวาเกษตรกรจะเปนผูไดรับ

ผลประโยชนต่ําที่สุดในโซอุปทาน ทั้งจาก กรณีที่ 1 และ กรณีท่ี 2  

  อยางไรก็ตาม แมวาผูเลี้ยงสุกรอิสระจะไดรับประโยชนมากท่ีสุดหากทําการขายสุกรชําแหละเอง  

แตวาผูเลี้ยงสุกรอิสระไมสามารถจําหนายสุกรไดเองทั้งหมด ซึ่งมีการจําหนายสุกรชําแหละไปยังผูบริโภค

โดยตรง มีสวนนอยเพียงรอยละ 10.0 ของจํานวนการจําหนายสุกรอิสระ ซึ่งยังคงตองอาศัยชองทางอื่นๆ  

ในการกระจายสินคา ทั้ง ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และผูจําหนายสุกรชําแหละ (ภาพที่ 3.1) เนื่องจากผูเลี้ยงสุกร

อิสระหลายรายไมมีเครือขายในการขายสินคา และยังคงขาดทักษะทางดานการตลาด รวมทั้งผูเลี้ยงสุกรอิสระ

จําเปนจะตองเรงทําการขายสุกรเมื่อสุกรไดขนาดที่เหมาะสม เนื่องจากหากยังคงเลี้ยงสุกรตอไป จะทําให

ตนทุนตางๆ เพิ่มสูงข้ึน โดยเฉพาะคาอาหารสุกร กลาวไดวา ผูเลี้ยงสุกรอิสระมีอํานาจในการตอรองคอนขางต่ํา 

รวมทั้งการจําหนายสุกรผานผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ยังคงเปนชองทางที่สําคัญใหผูเลี้ยงสุกรอิสระสามารถระบาย

สินคาไดอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน  

 2) ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ในสวนของผูรวบรวมสุกรมีชีวิต มีสวนเกี่ยวของกับโซอุปทานเฉพาะในกรณีที่ 

1 คือ กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต พบวา ในสวนของราคาที่ไดรับ ผูรวบรวมสุกร

มีชีวิตจะไดรับราคา ตัวละ 5,768.28 บาท มีคาใชจายทั้งหมด ตัวละ 5,745.60 บาท ไดกําไร ตัวละ 22.68 

บาท มีกําไรตอราคาขายปลีกชําแหละ รอยละ 0.29 และกําไรตอตนทุน รอยละ 0.39 จะเห็นไดวาผูรวบรวม

สุกรมีชีวิตนั้นไดรับกําไรในสัดสวนที่ไมมากนัก รวมทั้งในการวิเคราะหครั้งนี้ตั้งสมมติฐานวาผูรวบรวมสุกร 

มีชีวิตไดรับสวนตางของราคาที่ 4 บาทตอกิโลกรัม แตในความเปนจริงผูรวบรวมสุกรมีชีวิตไดรับสวนตางราคา

ในชวง 2-4 บาทตอกิโลกรัม แปรผันตามระยะทางในการจัดหาและจําหนาย ทําใหผูรวบรวมสุกรมีชีวิตมีโอกาส

ไดรับกําไรต่ําลงกวาเดิม ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะทําการรวบรวมสุกรและทําการขายสุกรในคราวละจํานวนมาก 

รวมทั้งจะทําการตอรองราคาทั้งจากเกษตรกรและผูคาสุกรชําแหละ สงผลใหผูรวบรวมสุกรมีชีวิตมีความเสี่ยง 

ที่จะขาดทุนนอยมาก หากในชวงที่ราคาสุกรตลาดไมจูงใจใหทําธุรกิจ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตอาจจะชะลอการ 
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ซื้อขาย หรือกระทั่งไมทําการซื้อขาย เนื่องจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิตไมไดเปนผูเลี้ยงสุกรเอง และมีตนทุน 

สวนใหญเปนคาแรง และคาอุปกรณ กลาวไดวา ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะมีอํานาจในการตอรองคอนขางสูง 

นอกจากนี้ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตยังมีบทบาทสําคัญในการสงออกสุกรมีชีวิตไปยังประเทศเพื่อนบาน เนื่องจาก

เปนผูที่มีความชํานาญในการติดตอประสานงานในการรวบรวมและสงออก 

 3) ผูคาสุกรชําแหละ ในสวนของผูคาสุกรชําแหละมีสวนเกี่ยวของกับโซอุปทาน 2 กรณี คือ กรณีที่ 1 

กรณีผูคาสุกรชําแหละซ้ือสุกรมีชีวิตจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และ กรณีที่ 2 กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิต

จากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง จากการวิเคราะห พบวา ในสวนของตนทุน กรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกร 

มีชีวิตจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูคาสุกรชําแหละจะมีตนทุนการตลาด ตัวละ 7,177.62 บาท ซึ่งต่ํากวากรณีซื้อ

สุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง ซึ่งมีตนทุนการตลาด ตัวละ 7,250.10 บาท เนื่องจากหากซื้อผาน 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูรวบรวมจะตองรับภาระในสวนของคาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง รวมทั้งคาใชจาย

บางสวนเกี่ยวกับการขนสงจากฟารมเกษตรกรมายังโรงฆาสุกร เชน คาแรงงานขนสง และคาขนสง เปนตน  

ซึ่งสอดคลองกับในสวนของกําไร หากผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตผานผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะไดรับกําไร 

กําไรตอราคาขายปลีก และกําไรตอตนทุน สูงกวาการซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง แมวา

จะตองซื้อสุกรในราคาที่สูงกวาการซื้อจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง อยางไรก็ตาม ผูคาสุกรชําแหละหลาย

รายยังคงนิยมซื้อสุกรจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง เนื่องจากมีความสะดวกมากกวา ตลอดจนสามารถ

บริหารจัดการเวลาในการซื้อสุกรไดดีกวา รวมทั้งสามารถเลือกซ้ือสุกรจากฟารมตนเองเชื่อถือได ทําใหมีโอกาส

ไดสุกรที่มีคุณภาพท่ีดีกวา เชน มีสัดสวนเนื้อแดงท่ีมากกวา 

 4) สัดสวนกําไรตอราคาขายสุกรชําแหละและตอตนทุนของผูประกอบการ ในกรณีที่ 1 กรณีผูคา

สุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ผูคาสุกรชําแหละ ไดรับสัดสวนกําไรตอราคาขายสุกร

ชําแหละและกําไรตอตนทุนรอยละ 7.77 และ 8.42 ตามลําดับ รวมทั้งผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ไดรับสัดสวนกําไร

ตอราคาขายสุกรชําแหละและกําไรตอตนทุนรอยละ 0.29 และ 0.39 ตามลําดับ และในกรณีที่ 2 กรณีผูคาสุกร

ชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง ผูคาสุกรชําแหละ ไดรับสัดสวนกําไรตอราคาขายสุกร

ชําแหละและกําไรตอตนทุนรอยละ 6.84 และ 7.34 จะเห็นไดวามีสัดสวนของกําไรที่ไดรับไมมากนัก 

สอดคลองกับสวนเหลื่อมการตลาดทั้ง 3 กรณี ซึ่งสัดสวนของสวนเหลื่อมการตลาดในภาพรวมตอราคาขาย

ปลีกสุกรชําแหละ อยูในระหวางรอยละ 21.45 - 27.35 กลาวไดวาราคาที่ผูประกอบการแตละระดับไดรับ

ราคาที่คอนขางสมเหตุสมผล อยางไรก็ตามสังเกตไดวาผูประกอบการทั้งผูรวบรวมสุกรมีชีวิตและผูคาสุกร

ชําแหละมีโอกาสที่จะขาดทุนนอยกวาผูเลี้ยงสุกรอิสระ เนื่องจากสามารถปรับเปลี่ยนปริมาณ และวิธีการ 

ซื้อสุกรได 
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ตารางที่ 4.15 เปรียบเทียบกําไร/ขาดทุนสุทธิ กําไรตอราคาขายปลีก และกําไรตอตนทุน ของ

ผูประกอบการในแตละระดับ 

 

รายการ หนวย ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูรวบรวมสุกรมี

ชีวิต 

ผูคาสุกร

ชําแหละ 

กรณีที่ 1 กรณผีูคา

สุกรชําแหละซื้อ

สุกรมีชีวิตจากผู

รวบรวมสุกรมีชีวิต 

ราคาที่ไดรับ (บาท/ตัว) 5,486.00 5,768.28 7,782.05 

ตนทุน/คาใชจายทั้งหมด  (บาท/ตวั) 5,653.85 5,745.60 7,177.62 

กําไร/ขาดทุนสุทธิ (บาท/ตัว) -167.85 22.68 604.43 

กําไรตอราคาขายสุกรชําแหละ (รอยละ) -2.16 0.29 7.77 

กําไรตอตนทุน (รอยละ) -2.97 0.39 8.42 

กรณีที่ 2 กรณผีูคา

สุกรชําแหละซื้อ

สุกรมีชีวิตจาก

ฟารมผูเลี้ยงสุกร

อิสระโดยตรง 

ราคาที่ไดรับ (บาท/ตัว) 5,686.00   7,782.05 

ตนทุน/คาใชจายทั้งหมด  (บาท/ตวั) 5,653.85   7,250.10 

กําไร/ขาดทุนสุทธิ (บาท/ตัว) 32.15   531.95 

กําไรตอราคาขายสุกรชําแหละ (รอยละ) 0.41   6.84 

กําไรตอตนทุน (รอยละ) 0.57   7.34 

กรณีที่ 3 ผูเลี้ยง

สุกรอิสระจําหนาย

สุกรชําแหละแก

ผูบริโภคโดยตรง 

ราคาที่ไดรับ (บาท/ตัว) 7,782.05     

ตนทุน/คาใชจายทั้งหมด  (บาท/ตวั) 7,217.95     

กําไร/ขาดทุนสุทธิ (บาท/ตัว) 564.10     

กําไรตอราคาขายสุกรชําแหละ (รอยละ) 7.25     

กําไรตอตนทุน (รอยละ) 7.82     

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 

 

4.4 การวิเคราะหกิจกรรมโลจิสติกสของการตลาดสุกรชําแหละ 

 ในการวิเคราะหกิจกรรมโลจิสติกสของการตลาดสุกรชําแหละ จะทําการวิเคราะหเปรียบเทียบกิจกรรม 

โลจิสติกสของโซอุปทาน 2 กรณี คือ กรณีที่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต  

และกรณีท่ี 2 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง โดยทําการวิเคราะหในมิติดาน

คาใชจายและมิติดานเวลา ซึ่งแตละกรณีนั้นจะมีกิจกรรมที่แตกตางกัน เนื่องจากมีกระบวนการที่แตกตางกัน 

(ตารางที่ 4.16) 

 โดยกิจกรรมโลจิกสตของตลาดสุกรชําแหละ ในกรณทีี่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวม

สุกรมีชีวิต จะมีผูประกอบการหลัก 3 ราย คือ ผูเลี้ยงสุกรอิสระ ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และผูคาสุกรชําแหละ  

ซึ่งมีกิจกรรมหลักทั้งหมด 7 กิจกรรม และในกรณีที่ 2 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมเกษตรกร

โดยตรง จะมีผูประกอบการหลัก 2 ราย คือ ผูเลี้ยงสุกรอิสระ และผูคาสุกรชําแหละ ซึ่งมีกิจกรรมหลักทั้งหมด 

6 กิจกรรม มีรายละเอียดดังนี้  
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 4.4.1  กิจกรรมการจัดหาสุกรมีชีวิต  

  กรณีที่ 1 ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะประสานงานเพื่อจัดหาความตองการซื้อ (Demand) สุกรมีชีวิต

จากผูคาสุกรชําแหละ และทําการติดตอกับผูเลี้ยงสุกรอิสระเพื่อจัดหาความตองการขาย (Supply) สุกรมีชีวิต 

เมื่อไดจํานวนที่ตองการแลว จะจัดหารถบรรทุกและแรงงานเพื่อไปจัดการขนสงสุกรมีชีวิต ซึ่งมีการชั่งน้ําหนัก

กอนขึ้นรถบรรทุก โดยมีคาใชจายในการจัดหาสุกร ตัวละ 58.66 บาท ซึ่งตนทุนใชที่มากที่สุด คือ คารถขนสง

สุกร ตัวละ 53.33 บาท รวมใชเวลาในกิจกรรม 180 นาที ทั้งนี้คาใชจายและระยะเวลาของกิจกรรมนั้น  

ผันแปรไปตามจํานวนสุกรที่จะทําการขนสง รวมทั้งระยะทางที่ไปจัดหาสุกร 

 4.4.2  กิจกรรมการขนสงสุกรมีชีวิต  

  1) กรณีที่ 1 ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต จะทําการขนสงสุกรจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระเพื่อขนสงไปยัง 

จุดนัดพบกับผูคาสุกรชําแหละ โดยมีคาใชจายในการขนสงสุกรมีชีวิตตัวละ 200.94 บาท ซึ่งคาใชจายที่สูงที่สุด 

คือ คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสงตัวละ 109.72 บาท รองลงมา คือ คารถขนสงตัวละ 80.00 บาท  

ใชเวลาในกิจกรรม 420 นาที ทั้งนี้คาใชจายและระยะเวลาของกิจกรรมนั้น ผันแปรไปตามจํานวนสุกรที่จะ 

ทําการขนสง รวมทั้งระยะทางที่ไปจัดสงสุกร 

  2) กรณีท่ี 2 ผูคาสุกรชําแหละสั่งซื้อสุกรมีชีวิตจากผูเลี้ยงสุกรอิสระ และทําการวาจางรถขนสงหรือ

ผูเลี้ยงสุกรอิสระทําการขนสงสุกรมีชีวิตจากฟารมไปยังโรงฆาสุกร โดยมีคาใชจายในการขนสงสุกรมีชีวิต ตัวละ 

211.22 บาท ซึ่งคาใชจายที่สูงที่สุด คือ คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสงตัวละ 113.72 บาท รองลงมา คือ 

คารถขนสงตัวละ 37.50 บาท ใชเวลาในกิจกรรม 90 นาที ทั้งนี้คาใชจายและระยะเวลาของกิจกรรมนั้น  

ผันแปรไปตามระยะทางท่ีไปจัดสงสุกร 

   ในกิจกรรมนี้กรณีท่ี 1 นี้คารถขนสงจะต่ํากวากรณีที่ 2 เนื่องจากในกรณีที่ 2 ผูคาสุกรชําแหละ

จะรับภาระคาใชจายคาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสงที่สูงกวา เนื่องจากราคาที่ซื้อจากผูเลี้ยงสุกรอิสระสูง

กวา รวมทั้งคาแรงงานในการขนสงสูงกวา เนื่องจากทําการขนสงสุกรเพียงครั้งละ 1-2 ตัว ในขณะที่กรณีที่ 1  

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตทําการขนสุกรในคราวละมากๆ ทําใหเกิดการประหยัดตอขนาดมากกวา ในขณะที่กรณีที่ 

2 จะใชเวลานอยกวา เนื่องจากทําการขนสงตอครั้งในจํานวนไมมาก รวมทั้งมักจะเลือกฟารมที่ไมหางไกล 

 4.4.3 กิจกรรมการซื้อสุกรมีชีวิต 

  1) กรณีที่ 1 ผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะทําการประสานงานกับผูคาสุกรชําแหละเพื่อสงมอบสุกรและ

ชําระเงินคาสุกรมีชีวิตใหกับผูคาสุกรชําแหละ ซึ่งมีคาใชจายในการดําเนินการตัวละ 10 บาท ใชเวลาใน

กิจกรรม 15 นาท ีโดยการชําระเงินจะเปนเงินสดหรือเงินเชื่อตามแตตกลงกัน 

  2) กรณีที่ 2 เกษตรกรจะทําการประสานงานกับผูคาสุกรชําแหละเพื่อสงมอบสุกรและชําระเงิน 

คาสุกรมีชีวิตใหกับผูคาสุกรชําแหละ ซึ่งมีคาใชจายในการดําเนินการตัวละ 10 บาท ใชเวลาในกิจกรรม  

15 นาที โดยการชําระเงินสวนมากจะเปนเงินสดเนื่องจากจํานวนสุกรไมมากนัก 

 4.4.4 กิจกรรมการฆาสุกรมีชีวิต 

  กิจกรรมนี้ทั้ง กรณีที่ 1 และ 2 จะมคีาใชจายและเวลาในการทํากิจกรรมใกลเคียงกัน โดยผูคาสุกร

ชําแหละจะทําการจางโรงฆาสุกรเพื่อทําการฆาสุกรและผาซีกสุกร ซึ่งกรณีที่ 1 มีตนทุนทั้งหมดตัวละ 783.24 
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บาท และกรณีที่ 2 มีตนทุนทั้งหมดตัวละ 764.28 บาท ซึ่งมีคาใชจายไมเทากันเนื่องจากคาสูญเสียน้ําหนักใน

การฆาสุกรแตกตางกัน โดยกรณีที่ 1 มีคาใชจายตัวละ 557.99 บาท และกรณีที่ 2 มีคาใชจายตัวละ 539.03 

บาท แมวาน้ําหนักที่สูญเสียจะมีน้ําหนักเทากัน คือ ตัวละ 9.48 กิโลกรัม แตราคาที่ซื้อสุกรมีชีวิตแตกตางกัน 

โดยกรณีที่ 1 ซื้อสุกรในราคากิโลกรัมละ 58.86 บาท ในขณะที่กรณีที่ 2 ซื้อสุกรในราคากิโลกรัมละ 56.86 

บาท ใชเวลาในการฆาสุกร 60 นาที  

  อยางไรก็ตาม คาสูญเสียน้ําหนักในการฆาสุกรนั้น เปนคาใชจายปกติที่ผูคาสุกรชําแหละจะตองรับ

ความเสี่ยง เนื่องจากไมทราบวาสุกรที่นํามาฆา เปนสุกรที่มีปริมาณซากที่ขายไดมากหรือนอยเพียงใด จึงทําให

สวนมากผูคาสุกรชําแหละจะซื้อสุกรมีชีวิตจากผูรวบรวมหรือฟารมสุกรอิสระที่ตนเองไววางใจ นอกจากนี้ 

โรงฆาสุกรมีทั้งที่ไดมาตรฐานและไมไดมาตรฐานซึ่งจะมีคาใชจาย ระยะเวลาในการฆา ตลอดจนรูปแบบการ

บริการที่แตกตางกันไป รวมทั้งโรงฆาสุกรที่ไดมาตรฐานนั้นยังมีไมเพียงพอตอความตองการของผูที่ตองการจะ

ทําการฆาสุกร รวมทั้งโรงฆาสุกรบางแหงยังมีการรับจางฆาสุกรใหกับผูประกอบการรายใหญที่ทําการฆาสุกรใน

จํานวนมากๆ ทําใหผูจางฆาสุกรรายยอยและรายเล็กตองรอการฆาสุกรใหกับผูประกอบการรายใหญใหเสร็จ

เรียบรอยกอน จึงตองใชเวลาในการรอการฆาสุกร ตลอดจนจะตองหาสถานที่ที่รับจางฆาสุกร  

 4.4.5 กิจกรรมขนสงซากสุกร 

  กิจกรรมนี้ทั้ง กรณีที่ 1 และ 2 จะมีคาใชจายและเวลาในการทํากิจกรรมเทากัน โดยผูคาสุกร

ชําแหละจะทําการขนสงซากสุกรจากโรงฆาสุกรมายังรานคาของตน มีคาใชจายของกิจกรรม ตัวละ 80.68 

บาท ซึ่งคาใชจายที่สูงที่สุดคือ คาขนสง ตัวละ 43.18 บาท รองลงมาคือ คาแรงงานขนสง ตัวละ 37.50 บาท 

ใชเวลาในกิจกรรม 15 นาท ี

 4.4.6 กิจกรรมการชําแหละสุกร 

  กิจกรรมนี้ทั้ง กรณีที่ 1 และ 2 จะมีคาใชจายและเวลาในการทํากิจกรรมเทากัน โดยผูคาสุกร

ชําแหละจะทําการชําแหละซากสุกรออกมาเปนชิ้นสวนตางๆ มีคาใชจายในการชําแหละตัวละ 52.53 บาท 

สวนใหญเปนคาแรงงานชําแหละ ใชเวลาในกิจกรรม 60 นาที ซึ่งในกิจกรรมนี้จะสงผลตอราคาจําหนายสุกร

ชําแหละ เนื่องจากหากผูชําแหละมีความชํานาญจะมีประสิทธิภาพที่จะไดเนื้อสุกรชิ้นสวนที่จําหนายในปริมาณ

ที่มากกวา 

 4.4.7 กิจกรรมการจําหนายสุกรชําแหละ 

  กิจกรรมนี้ทั้ง กรณีที่ 1 และ 2 จะมีคาใชจายและเวลาในการทํากิจกรรมเทากัน โดยผูคาสุกร

ชําแหละจะทําจําหนายสุกรชําแหละที่รานคาของตน มีคาใชจายในการจําหนายสุกรชําแหละตัวละ 482.89 

บาท สวนใหญเปนคาแรงงานขาย ตัวละ 204.08 บาท ใชเวลาในกิจกรรม 240 นาที ซึ่งการจําหนายสุกร

ชําแหละสวนใหญจะจําหนายใหหมดภายในวันเดียว เนื่องจากผูคาสุกรชําแหละจะมีลูกคาประจําที่ทําการซื้อ

ชิ้นสวนสุกรชําแหละ รวมลดตนทุนในการเก็บรักษาสวนที่จําหนายไมไดในแตละวัน 

 4.4.8 กิจกรรมโลจิสติกสในภาพรวม 

  กรณีที่ 1 มีคาใชจายและใชระยะเวลามากกวา กรณีที่ 2 เนื่องจากมีผูประกอบการในกิจกรรม

มากกวา คือ มีผูรวบรวมสุกรมีชีวิตเขามามีสวนเกี่ยวของดวย จึงทําใหมีกระบวนการที่เพ่ิมขึ้น  
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ตารางที่ 4.16 คาใชจายและเวลาในกิจกรรมโลจิสติกสของการตลาดสุกรชําแหละ 

หนวย : บาท/สุกรขนาด 100 กิโลกรัม 
กิจกรรม รายการ กรณีท่ี 1 กรณีท่ี 2 

  ตนทุน 

(บาท/ตัว) 

เวลา 

(นาท)ี 

ตนทุน 

(บาท/ตัว) 

เวลา 

(นาท)ี 

1. การจัดหาสุกรมีชวีิต คาใชจายในการดําเนินการ 3.33       

 คารถขนสง 53.33       

 คาแรงงาน 2.00       

 รวม 58.66 180     

2. การขนสงสกุรมีชีวิต คารถขนสง 80.00   60.00   

 คาแรงงาน 2.00   37.50   

 คาสูญเสียนํ้าหนกัระหวางการขนสง 109.72   113.72   

 คาใชจายในการดําเนินการ 3.33       

 คาซอมบํารุงอุปกรณ 2.53       

 คาเสื่อมราคาอุปกรณ 3.36       

 รวม 200.94 420 211.22 90 

3. การซ้ือสกุรมีชีวิต คาใชจายในการดําเนินการ 10.00   10.00   

 รวม 10.00 15 10.00 15 

4. การฆาสกุรมีชีวิต คาจางฆาสกุร 171.25   171.25   

 คาภาษีและคาธรรมเนียมในการฆา 54.00   54.00   

 คาสูญเสียนํ้าหนกัในการฆา 557.99   539.03   

 รวม 783.24 60 764.28 60 

5. การขนสงซากสุกร คาขนสง 43.18   43.18   

 คาแรงงานขนสง 37.50   37.50   

 รวม 80.68 15 80.68 15 

6. การชําแหละสุกร คาแรงงานชําแหละ 50.77   50.77   

 คานํ้า คาไฟฟา 1.76   1.76   

 รวม 52.53 60 52.53 60 

7. การจําหนายสุกรชาํแหละ คาแรงงานขาย 204.08   204.08   

 คาใชจายในการดําเนินการ 55.18   55.18   

 คาบรรจุภัณฑและนํ้าแข็ง 109.04   109.04   

 คานํ้า คาไฟฟา 33.47   33.47   

 คาเชาแผงคา 55.22   55.22   

 คาเสื่อมราคาอุปกรณ 25.90   25.9   

 รวม 482.89 240 482.89 240 

รวมท้ังหมด  1,668.94 990 1,601.60 480 

ที่มา : คํานวณจากการสํารวจ 



บทท่ี 5 

สรุปและขอเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

สุกรเปนสัตว เศรษฐกิจที่สําคัญของไทยที่มีการเลี้ยงทั่วไปในทุกภาคของประเทศ  อยางไร 

ก็ตามเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรมักประสบปญหาผลผลิตสุกรลนตลาด เนื่องจากความไมสมดุลของอุปสงคและ

อุปทานสินคาสุกร สงผลใหราคาตกต่ําอยูเสมอ รวมทั้งราคาสุกรมีชีวิตหนาฟารมที่เกษตรกรไดรับและราคา

สุกรชําแหละที่ผูบริโภคปลายทางซื้อความแตกตางกันอยางมาก ซึ่งจําเปนจะตองมีการบริหารจัดการโซอุปทาน

ของธุรกิจสุกรใหมีประสิทธิภาพ เพ่ือใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรสามารถทําการผลิตและประกอบการไดอยางยั่งยืน 

ผูวิจัยจึงไดทําการศึกษาโซอุปทานสุกร โดยเก็บขอมูลจากเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรจํานวนทั้งสิ้น 112 ราย และ

ผูประกอบการในหวงโซอุปทานธุรกิจสุกร ประกอบดวย ผูจําหนายลูกสุกร ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต และผูคาสุกร

ชําแหละ รวม 26 ราย สรุปผลการวิจัยไดดังนี ้

 

 5.1.1 ตนทุนการผลิตสุกร 

  1) ตนทุนการผลิตสุกรอิสระ การผลิตอิสระสุกรพันธุและขุน ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม 

มีตนทุนการผลิตตัวละ 5,653.85 บาท หรือกิโลกรัมละ 56.54 บาท จําหนายไดกําไรตัวละ 32.15 บาท หรือ

กิโลกรัมละ 0.32 บาท ในสวนของการผลิตอิสระสุกรขุน ขนาดน้ําหนัก 6-100 กิโลกรัม มีตนทุนการผลิตตัวละ 

5,846 บาท หรือกิโลกรัมละ 58.46 บาท จําหนายขาดทุนตัวละ 160 บาท หรือกิโลกรัมละ 1.60 บาท  

โดยปจจัยการผลิตที่มีความสําคัญของการผลิตสุกรอิสระท้ังสองแบบ คือ อาหารสุกร และพันธุสุกร  

   การผลิตสุกรอิสระทั้งสองแบบจะมีตนทุนที่แตกตางกันในสวนของพันธุสุกร เนื่องจากการ

ผลิตอิสระสุกรขุนทําการซื้อลูกสุกรตามราคาตลาด ทําใหตนทุนคาพันธุสูงกวาการผลิตสุกรพันธุและขุน 

อยางไรก็ตามในกรณีที่มีปริมาณลูกสุกรออกสูตลาดมากกวาความตองการ ก็มีโอกาสที่ราคาลูกสุกรจะต่ํากวา

ตนทุนการผลิตลูกสุกรเชนเดียวกัน  

  2) ตนทุนการผลิตสุกรรับจางเลี้ยง มีตนทุนการผลิต ตัวละ 5,713.14 บาท จําหนายขาดทุน 

ตัวละ 27.14 บาท หรือกิโลกรัมละ 0.27 บาท โดยปจจัยการผลิตที่มีความสําคัญ คือ อาหารสุกร และพันธุ

สุกร ซึ่งปจจัยทั้งสองชนิดนี้เปนคาใชจายของบริษัทคูสัญญา อยางไรก็ตาม หากพิจารณาถึงคาใชจายและ

รายไดเฉพาะในสวนของผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง พบวา มีคาใชจายในการเลี้ยงสุกรขุน ตัวละ 413.78 บาท 

โดยปจจัยการผลิตที่สําคัญ คือ คาเสียโอกาสโรงเรือน และคาน้ํา-คาไฟฟา ไดรับรายไดจากคาจางเลี้ยงสุกร

เฉลี่ย ตัวละ 417.36 บาท สงผลใหผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงไดกําไร ตัวละ 3.58 บาท  

  3) ตนทุนการผลิตสุกรประกันราคา มีตนทุนการผลิต ตัวละ 6,035.17 บาท หรือกิโลกรัมละ 

60.35 บาท จําหนายขาดทุน ตวัละ 35.17 บาท หรือกิโลกรัมละ 0.35 บาท โดยปจจัยการผลิตที่มีความสําคัญ 

คือ อาหารสุกร และพันธุสุกร แมวาเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรเกษตรพันธสัญญาแบบประกันราคาจะมีสัญญากับ

บริษัทคูสัญญา ซึ่งมีการกําหนดปริมาณและราคารับซื้อชัดเจน แตวาก็ยังมีความเสี่ยงที่จะขาดทุน เนื่องจาก
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ตนทุนทั้งหมดเกษตรกรเปนผูรับผิดชอบเอง รวมทั้งจะตองซื้ออาหารสุกรจากบริษัทคูสัญญาตามสัญญา

ขอตกลงการเลี้ยงสุกร  

  ผูเลี้ยงสุกรอิสระมีโอกาสไดรับกําไรจากการจําหนายสุกรมากที่สุด แตก็มีความเสี่ยงที่จะขาดทุน

มากที่สุดเชนเดียวกัน เนื่องจากราคาที่ไดรับจะอางอิงจากราคาตลาดเปนหลัก ในขณะที่ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยง

จะมีความเสี่ยงที่จะขาดทุนนอยที่สุด เนื่องจากตนทุนการผลิตที่สําคัญสวนใหญบริษัทคูสัญญาจะเปน

ผูรับผิดชอบทั้งหมด แตก็มีโอกาสที่จะไดรับกําไรไมมากนัก เนื่องจากมีการทําสัญญาราคาซื้อขายอยางชัดเจน

กอนการเลี้ยงสุกร ไมสามารถตอรองกันได แมวาราคาตลาดในชวงที่เกษตรกรทําการขายสุกรจะมีราคาสูง 

นอกจากนี้ผูเลี้ยงสุกรแบบรับจางเลี้ยงจําเปนจะตองลงทุนในเรื่องเกี่ยวกับโรงเรือนและอุปกรณคอนขางสูงกวา

การเลี้ยงแบบอื่น เนื่องจากบริษัทคูสัญญาไดมีสัญญาตกลงใหมีโรงเรือนที่ไดมาตรฐาน มีประสิทธิภาพใน 

การผลิต และการปองกันโรค รวมทั้งมีโบนัสเพิ่มเติมจากการที่เกษตรกรมีโรงเรือนท่ีไดมาตรฐาน 

 5.1.2 วิถีการตลาดสุกรชําแหละ 

  วิถีการตลาดสุกรชําแหละจะเริ่มจากเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร โดยเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร แบง

ออกเปน 2 ประเภทหลัก ซึ่งมีวิถีการตลาดแตกตางกัน ดังนี้ 

  1) ผูเลี้ยงสุกรอิสระ สวนใหญทําการจําหนายสุกรมีชีวิตไปยังผูคาสุกรชําแหละและผูรวบรวม

สุกรมีชีวิต ซึ่งผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะรับซื้อสุกรมีชีวิตจากเกษตรกรและทําการจําหนายสุกรมีชีวิตใหแกผูคา

สุกรชําแหละและทําการสงออก โดยผูคาสุกรชําแหละจะซื้อสุกรทั้งผานผูทางผูรวบรวมสุกรมีชีวิตและฟารม

เกษตรกรโดยตรง กอนทําการฆาชําแหละและทําการจําหนายชิ้นสวนสุกรชําแหละใหแกผูบริโภค 

  2) ผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา จะการจําหนายสุกรทั้งหมดใหแกบริษัทคูสัญญา 

โดยบริษัทคูสัญญาจะทําการจําหนายทั้งสุกรมีชีวิตและสุกรชําแหละ ในสวนของสุกรชําแหละทั้งหมดจะทําการ

จําหนายไปยังรานคาปลีกสมัยใหมหรือรานคาสุกรชําแหละของบริษัท สวนของสุกรมีชีวิตจะจําหนายไปยังผูคา

สุกรชําแหละและผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ซึ่งผูรวบรวมสุกรมีชีวิตจะทําการจําหนายตอไปยังผูคาสุกรชําแหละ

รวมทั้งทําการสงออก 

 5.1.3 ตนทุนการตลาดและสวนเหลื่อมการตลาดสุกรชําแหละ 

   1)  กรณีที่ 1 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากผูรวบรวมสุกรมีชีวิต  

    ผูเลี้ยงสุกรอิสระไดรับราคาเฉลี่ย ตัวละ 5,486 บาท หรือกิโลกรัมละ 54.86 บาท สงผลให 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระขาดทุนตัวละ 167.85 บาท จากราคาขายสุกรชําแหละ ตัวละ 7,782.05 บาท ทําใหมีสวน

เหลื่อมการตลาด ตัวละ 2,296.05 บาท มีตนทุนการตลาดทั้งหมด ตัวละ 1,668.94 บาท โดยผูที่ไดรับ

ผลประโยชนมากที่สุดในกรณีนี้ คือ ผูคาสุกรชําแหละ รองลงมาคือ ผูรวบรวมสุกรชําแหละ และเกษตรกร 

ตามลําดับ 

   2) กรณีท่ี 2 ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรมีชีวิตจากฟารมผูเลี้ยงสุกรอิสระโดยตรง  

    ผูเลี้ยงสุกรอิสระไดรับราคาเฉลี่ย ตัวละ 5,686 บาท หรือกิโลกรัมละ 56.86 บาท สงผลให 

ผูเลี้ยงสุกรอิสระไดกําไรจากขายสุกรมีชีวิต ตัวละ 32.15 บาท จากราคาขายสุกรชําแหละ ตัวละ 7,782.05 
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บาท ทําใหมีสวนเหลื่อมการตลาด ตัวละ 2,096.05 บาท มีตนทุนการตลาด ตัวละ 1,564.10 บาท  

โดยผูที่ไดรับผลประโยชนมากท่ีสุดในกรณีนี้ คือ ผูคาสุกรชําแหละ  

   3) กรณีที่ 3 ผูเลี้ยงสุกรอิสระจําหนายสุกรชําแหละแกผูบริโภคโดยตรง     

    จากตนทุนการผลิตสุกรอิสระ ตัวละ 5,653.85 บาท และราคาเฉลี่ยจากการขายสุกรชําแหละ 

ตัวละ 7,782.05 บาท ทําใหผู เลี้ยงสุกรอิสระไดกําไรจากการขายสุกรชําแหละ ตัวละ 564.10 บาท  

โดยมีสวนเหลื่อมการตลาด ตัวละ 2,128.20 บาท มีตนทุนการตลาด ตัวละ 1,564.10 บาท โดยในกรณีนี้ผู

เลี้ยงสุกรอิสระไดรับผลประโยชนมากท่ีสุดเมื่อเปรียบเทียบกับกรณีอื่นๆ 

    อยางไรก็ตาม พบวา ผูคาสุกรชําแหละ ไดรับสัดสวนกําไรตอราคาขายสุกรชําแหละและกําไร

ตอตนทุน ในกรณีที่ 1 รอยละ 7.77 และ 8.42 ตามลําดับ ในกรณีที่ 2 รอยละ 6.84 และ 7.34 ตามลําดับ 

และผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ไดรับสัดสวนกําไรตอราคาขายสุกรชําแหละและกําไรตอตนทุน ในกรณีที่ 1 รอยละ 

0.29 และ 0.39 ตามลําดับ จะเห็นไดวาราคาที่ผูประกอบการแตละระดับไดกําไรที่ไมมากนัก กลาวไดวา

ผูประกอบการในธุรกิจสุกรชําแหละนั้น ไดรับคาตอบแทนที่คอนขางสมเหตุสมผล   

  5.1.4 กิจกรรมโลจิสติกสของการตลาดสุกรชําแหละ  

    กิจกรรมโลจิสติกสของการตลาดสุกรชําแหละในกรณี ผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจาก 

ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต ใชตนทุนมากที่สุดในกิจกรรมการฆาสุกรมีชีวิต รองลงมาคือ การจําหนายสุกรชําแหละ  

ซึ่งการจําหนายสุกรชําแหละจะใชเวลาในการทํากิจกรรมมากที่สุด รองลงมาคือ การขนสงสุกรมีชีวิตจากฟารม

เกษตรกรมาสงใหผูคาสุกรชําแหละ นอกจากนี้ในกรณีนี้จะใชตนทุนและเวลามากกวากรณีผูคาสุกรชําแหละ 

ซื้อสุกรชําแหละจากฟารมเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากมีผูประกอบการในกิจกรรมมากกวา คือ มีผูรวบรวมสุกร

มีชีวิตเขามามีสวนเกี่ยวของดวย จึงทําใหมีกระบวนการที่เพิ่มขึ้น สงผลใหใชตนทุน และเวลาที่มากกวา 

ในขณะที่กิจกรรมโลจิสติกสกรณีผูคาสุกรชําแหละซื้อสุกรชําแหละจากฟารมเกษตรกรโดยตรงจะใชตนทุน 

ในการจําหนายสุกรชําแหละมากท่ีสุด รองลงมาคือ การฆาสุกรมีชีวิต  

 

5.2 ขอเสนอแนะ 

5.2.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

   1)  เกษตรกร 

    1.1) ดานการผลิต 

      1.1.1) พัฒนาโรงเรือนเลี้ยงสุกร โดยการสงเสริม สรางแรงจูงใจ ใหมีการพัฒนาโรงเรือน

เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพการเลี้ยงสุกร ลดตนทุน ลดปริมาณแรงงานในฟารม ตลอดจนสามารถปองกัน 

โรคระบาดในสุกรไดดีขึ้น เนื่องจากการบริหารจัดการในฟารมที่มีมาตรฐานจะเปนสวนที่สามารถลดความเสี่ยง

จากการเกิดโรคระบาด สงผลใหเกษตรกรสามารถลดตนทุนในการผลิตสุกรได  

     1.1.2) สงเสริมการรวมกลุมในรูปสหกรณ โดยสงเสริมใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรอิสระ  

ทั้งเกษตรกรรายยอย รายเล็ก และรายกลาง มีการรวมกลุมในรูปสหกรณ เพื่อใหมีอํานาจตอรองในการจัดหา

ปจจัยการผลิต โดยใหเกิดการประหยัดตอขนาดเปนการลดตนทุน ทั้งคาอาหารสุกร คายาและวัคซีน รวมทั้งให
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สหกรณที่มีศักยภาพทําการสรางและพัฒนาโรงผลิตอาหารสุกรเอง เนื่องจากตนทุนคาอาหารสุกรเปนตนทุน

สําคัญที่สุดในการผลิตสุกร อยางไรก็ตาม เพ่ือใหมีเกษตรกรมีการรวมกลุมอยางยั่งยืน ภาครัฐควรหาระบบการ

สงเสริมใหมีการรวมกลุมอยางมีประสิทธิภาพ เนื่องจากการบริหารจัดการสินคาสุกรนั้น คอนขางมีรายละเอียด

ปลีกยอยคอนขางมาก ดังนั้น ควรมีการพัฒนาทั้งในดานการผลิตและการตลาดใหแกกลุมสหกรณควบคูกันไป  

      1.1.3) สงเสริมใหแรงงานทองถิ่น มีทัศนคติที่ดีในการทําปศุสัตว เนื่องจากแรงงานเปน

ปจจัยการผลิตที่มีความสําคัญ เพื่อใหสามารถหาแรงงานในทองถิ่นไดมากขึ้น และลดตนทุนแฝงในการเลี้ยงดู

แรงงานลงได 

      1.1.4) วิจัยและพัฒนาการการบริหารจัดการเกี่ยวกับอาหารสุกร ตลอดจนหาวัตถุดิบที่มี

ราคาไมสูงนักมาใชเปนสวนประกอบในการผสมอาหารสุกร 

    1.2) ดานการตลาด 

      1.2.1) พัฒนาการตลาดในรูปแบบสหกรณ สงเสริมใหเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระมีการ

รวมกลุมในรูปแบบสหกรณเพ่ือหาชองทางจัดจําหนาย และเพิ่มอํานาจการตอรองในการจําหนายสุกร 

      1.2.2) สงเสริมใหสหกรณท่ีมีศักยภาพทําธุรกิจสุกรแบบครบวงจร เพื่อใหเกษตรกรผูเลี้ยง

สุกรแบบอิสระ โดยเฉพาะเกษตรกรรายยอย และรายเล็ก มีโอกาสที่จะไดรับรายไดเพ่ิมขึ้น 

      1.2.3) สรางและพัฒนาชองทาง เครือขาย ระบบฐานขอมูล ในการเชื่อมโยงเกษตรกรและ

ผูรับซื้อสุกร เพื่อเพิ่มชองทางการตลาดใหกับเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรแบบอิสระ โดยเฉพาะเกษตรกรอิสระรายยอย 

และรายเล็ก 

      1.2.4) สงเสริมการตลาดใหกับฟารมสุกรมาตรฐาน เพื่อสรางแรงจูงใจใหเกษตรกรหันมา

ทําฟารมสุกรใหไดมาตรฐาน เนื่องจากในปจจุบันราคาสุกรของฟารมที่ไดมาตรฐานและไมไดมาตรฐานไมมี

ความแตกตางกัน รวมทั้งเพิ่มมูลคาของสินคาใหเกษตรกรที่ทําฟารมมาตรฐาน ซึ่งจะสงผลในการสรางแรงจูงใจ

ใหเกษตรกรหันมาทําฟารมสุกรที่มีมาตรฐานเพิ่มมากขึ้น เชน การสรางตรามาตรฐานสินคาสุกรจากฟารมสุกร

ที่ไดรับมาตรฐานการผลิต 

      1.2.5) สรางเสริมการรวมลงทุนระหวางสหกรณและภาคเอกชน เนื่องจากสหกรณเปน

การรวมกลุมของเกษตรกรรายยอยและรายเล็กเปนสวนใหญซึ่งมีเงินลงทุนไมมากนัก หากมีการลงทุนจากทาง

เอกชน จะทําใหการดําเนินการมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

   2)  ผูรวบรวมสุกรมีชีวิต 

    2.1) ในชวงที่เกิดภาวะราคาสุกรตกต่ํา ภาครัฐควรขอความรวมมือกับผูรวบรวมสุกรมีชีวิตให 

รับซื้อสุกรมีชีวิตจากเกษตรกรในราคาท่ีเปนธรรม   

    2.2) สรางและพัฒนาชองทางใหผูรวบรวมสุกรมีชีวิตที่มีศักยภาพสามารถสงออกสุกรมีชีวิตไป

ยังประเทศเพื่อนบานไดเพิ่มขึ้น เนื่องจากเนื้อสุกรสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการบริโภคในประเทศ ซึ่งยังม ี

การสงออกเปนจํานวนนอย โดยหากสามารถสงออกเนื้อสุกรไดเพิ่มขึ้น จะเปนการลดปริมาณการผลิตสวนเกิน

ออกจากตลาดได ซึ่งผูรวบรวมสุกรมีชีวิต เปนผูที่มีเครือขาย และมีความชํานาญในการสงออกสุกรมีชีวิตไปยัง

ประเทศเพื่อนบาน 
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   3) ผูคาปลีกชําแหละ ในชวงที่เกิดภาวะราคาสุกรตกต่ํา ภาครัฐควรขอความรวมมือกับผูคาปลีก

สุกรชําแหละใหจําหนายสุกรชําแหละในราคาที่เหมาะสมกับราคาสุกรมีชีวิตหนาฟารม 

   4) โรงฆาสุกร ควรมีการสรางแรงจูงใจใหโรงฆาสุกรพัฒนาโรงฆาสุกรใหไดมาตรฐาน ตลอดจนมี

การสงเสริมสหกรณท่ีมีศักยภาพใหมีการสรางและพัฒนาธุรกิจโรงฆาสุกร 

   5) หนวยงานภาครัฐ  

    5.1) การทําสัญญาระหวางผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคากับบริษัทคูสัญญา ภาครัฐ

ควรเขามาดูแลเพื่อใหเกิดความเปนธรรมแกท้ังสองฝาย 

    5.2) การกําหนดมาตรการดานราคา และแนวทางการชวยเหลือดานราคา ควรใหความสําคัญ

ผลกระทบที่จะเกิดข้ึนกับเกษตรกรผูเลี้ยงสุกรอิสระเปนอันดับแรก เนื่องจากผูเลี้ยงสุกรรับจางเลี้ยงและประกัน

ราคาจะไดรับราคาจากบริษัทคูสัญญาที่แนนอน 

 5.2.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 

   ควรมีการศึกษาในเรื่องตางๆ ดังตอไปนี้ 

   1) ศักยภาพและขอจํากัดของการรวมกลุม สหกรณของเกษตรกรผูเลี้ยงสุกร  

   2) แนวทางการบริหารจัดการในการลดตนทุนคาอาหารสุกร  

 3) พฤติกรรมและความตองการของผูบริโภคในประเทศเกี่ยวกับเนื้อสุกร เนื่องจากเปนตลาดที่มี

ความสําคัญ ตลอดจนในปจจุบันปจจัยตางๆ ที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคนั้นมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 

เชน ดานเทคโนโลยีสารสนเทศ และดานเศรษฐกิจ 

   4) โลจิสติกสในการจําหนายสุกรไปยังประเทศเพื่อนบาน 

   5) แนวทางเกี่ยวกับการรวมลงทุนระหวางสหกรณผูเลี้ยงสุกรและบริษัทเอกชน  

   6) ตนทุนการตลาดสุกรชําแหละของสุกรรับจางเลี้ยงและประกันราคา และรานคาปลีกสมัยใหม 

(Modern Trade) 
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ภาคผนวกที่ 1 

แบบสอบถาม 

การศึกษาโซอุปทานสุกร  

วันท่ีสํารวจ........................................ 

ผูสํารวจ............................................. 

ชื่อฟารม/เจาของฟารม............................................................................................................... 

บานเลขที่.........................   หมูที.่........................   ตําบล......................................................... 

อําเภอ.................................................   จังหวัด...................................................................... 

โทรศัพท...................................................... 

1. ขอมูลทั่วไปดานการเกษตร 

1.1 เพศ  (   ) ชาย   (   ) หญิง 

1.2 อายุ  ..................................... ป 

1.3 ระดับการศึกษา  (    ) ประถมศึกษา    (    ) มัธยมศึกษาตอนตน   (    ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

       (    ) อนุปริญญา/ปวส.  (    ) ปริญญาตรี      (    ) สูงกวาปริญญาตรี   

1.4 การประกอบอาชีพ/สัดสวนของรายไดของสุกรและอาชีพอืน่ของคนในครัวเรือน  

(นอกจากการเลี้ยงสกุร) 

 อาชีพ สัดสวนของรายได (รอย

ละ) 

(     ) เลี้ยงสุกร  

(     ) เลี้ยงสตัวอื่นๆ (ระบ)ุ ............................................................  

(     ) ปลูกพืช (ระบ)ุ .....................................................................  

(     ) คาขาย (ระบ)ุ ......................................................................  

(     ) อื่นๆ (ระบ)ุ ...........................................................................  

(     ) อื่นๆ (ระบ)ุ ...........................................................................  

1.5 รายไดรวมทั้งหมดของครัวเรือนตอป 

(   ) ต่ํากวา 50,000 บาท  (   ) 50,001-100,000 บาท (    ) 100,001-200,000 บาท 

(   ) 200,001-300,000 บาท (   ) 300,001-400,000 บาท (    ) 400,001-500,000 บาท 

(   ) มากกวา 500,000-1,000,000 บาท (   ) มากกวา 1,000,000 บาท 

1.6 แรงงานในครัวเรือน 

ประเภท ชาย (คน) หญิง (คน) รวม (คน) 

จํานวนสมาชิกในครัวเรือน    

สมาชิกที่เลีย้ง/ดูแลสุกร    

 

1.7 ประสบการณการเลี้ยงสุกร.......................ป 

จํานวนสุกรเมื่อเริม่เลี้ยง.......................ตัว    

ประเภทการลีย้ง  (ตอบไดมากกวา 1) 

(     ) สุกรพันธุ                  (     ) ลูกสุกร     (     ) สุกรขุน 
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1.8 ลักษณะการเลี้ยงสุกร 

 (   ) อิสระ   

(   ) แบบมีพันธะสัญญา บริษัท............................ สัดสวนของสุกรที่ทําสัญญา (รอยละ) ................... 

1.9 ลักษณะโรงเรือน  (   ) โรงเรือนแบบเปด  (   ) โรงเรือนแบบปด 

1.10 การรับรองมาตรฐานฟารมจากกรมปศุสัตว 

 (    ) ไดรับการรับรอง (   ) ไมไดรับการรับรอง 

1.11 จํานวนโรงเรือน จํานวน ..................... หลัง 

1.12 เปนสมาชิกสถาบันทางการเกษตร 

       (     ) ไมไดเปนสมาชิก 

             (     ) สมาคมผูเลี้ยงสุกรแหงชาติ 

       (     ) สหกรณผูเลี้ยงสุกร (ระบ)ุ ............................................................................... 

       (     ) อื่น ๆ .................................................................................................................... 

1.13 เงินลงทุนแรกเร่ิม 

(     ) ของตนเอง   (     ) ธนาคารพาณิชย  (     ) ธ.ก.ส. (     ) อื่น ๆ (ระบ)ุ ..................................... 

    เงินลงทุนปจจุบัน    อัตราดอกเบี้ย ..................................%  

       (     ) ของตนเอง                     (     ) ธนาคารพาณิชย                         (     ) ธ.ก.ส. 

       (     ) อื่น ๆ (ระบ)ุ........................................................................................................ 

 

2. ขอมูลการเลี้ยงสุกร 

2.1 ประเภทการเลี้ยง 

                (      ) เลี้ยงสุกรพันธุ เพื่อจําหนายสุกรพอแมพันธุ 

                (      ) เลี้ยงสุกรพอแมพันธุ เพ่ือจําหนายลูกสุกรขุน 

                (      ) สุกรขุน    (     ) มีพอแมพันธุของตนเอง 

                                     (     ) ซื้อลูกสุกร 

2.2 จํานวนสุกรในฟารม 

 

จํานวนสกุรในฟารม พอพันธุ แมพันธุ สุกรยังไมหยานม สุกรขนุ 

จํานวนท่ีมีในปจจุบัน (ตัว)     

จํานวนสุกรที่ซื้อมา (ตัว/เดือน/ป)     

ราคาที่ซื้อมา (บาท/ตัว)     

ขนาดน้ําหนักท่ีซื้อมา (กก.)     

อายุการใชงาน/อายุการเลี้ยง (เดือน/ป)     

ระยะเวลาการเลี้ยงกอนขาย (เดือน/ป)     

จํานวนท่ีจําหนายตอเดือน (ตัว)     

ขนาดน้ําหนักท่ีขาย/ปลดขาย (กก.)     

ราคาขาย/ปลดขาย (บาท/ตัว)     
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2.3 อัตราการเกิดของลูกสุกร 

อัตราการเกิด-หยานม จํานวน/น้ําหนกั 

จํานวนครอก/ตัว/ป (ครอก)  

จํานวนลูกสุกรตอครอก (ตัว)  

จํานวนลูกสุกรหยานม (ตัว/ครอก)  

อายุหยานม (วัน)  

น้ําหนักหยานม (กก.)  

อัตราการสูญเสีย  

อัตราสูญเสีย คลอด-หยานม (รอยละ)  

อัตราสูญเสีย หยานม-กอนขุน (รอยละ)  

อัตราสูญเสีย ชวงขุนสุกร (รอยละ)  

ระยะการเลี้ยงสุกรขุน (เดือน)  

 

2.4 แรงงานเลี้ยงสุกร 

ประเภทแรงงาน จํานวน 

(คน) 

ระยะเวลาท่ีใชเลี้ยงสุกร 

(ชั่วโมง/วัน/คน) 

คาจาง 

(บาท/ชม./วัน/เดือน) 

แรงงานครัวเรือน     

แรงงานจางประจํา    

แรงงานจางช่ัวคราว     

 

2.5 อาหารสุกร 

ที ่ ประเภทอาหาร แหลงท่ีซื้อ 

(บริษัท/

รานคา/

เกษตรกร/

สหกรณ) 

ระยะทาง 

(กม.) 

คาใชจายใน

การซื้อ

อาหาร 

(บาท) 

คาใชจายใน

การผสม

อาหาร 

(บาท) 

ระยะเวลาใน

การเก็บรักษา 

(วัน/เดือน) 

คาใชจาย

ในการเก็บ

รักษา 

(บาท/

เดือน) 

(  ) ใชอาหารสําเร็จรูป  

 

     

(  ) ใชหัวอาหาร ผสมกับ 

วัตถุดิบอาหารสัตว 

      

(  ) ใชวัตถุดิบผสมอาหาร

เอง 
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2.7.1 ปริมาณอาหารที่ใชเลี้ยงสุกร 

รายการ ปริมาณ 

(กก./ตัว/วัน) 

ระยะเวลา

เลี้ยง (วัน) 

FCR ราคาอาหารสําเร็จรูป 

(บาท/ถุง........กก.) 

ราคาหัวอาหาร 

(บาท/ถุง...กก.) 

พอพันธุ                                                  

แมพันธุ                                                    

แมพันธุอุมทอง                                             

แมพันธุเลี้ยงลูก                                        

สุกรยังไมหยานม  (เลียราง)                                

สุกรเล็ก นน. .................. กก.                

สุกรรุน นน. ................... กก.                 

สุกรขุน นน. ................ กก.                   

สุกรใหญ นน. ................ กก.                   
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2.7.2 วัตถุดิบ ราคาอาหารสุกรตามประเภทของสุกร 
สวนผสม ราคา 

(บาท/กก.) 

แหลงที่

ซื้อมา 

พอพันธุ แมพันธุ แมพันธุอุม

ทอง 

แมพันธุ

เลี้ยงลูก 

สุกรยังไม

หยานม 

(เลียราง) 

สุกรขุน นน. 

............. กก. 

หัวอาหาร         

รําละเอียด         

รําสกัด         

รําขาวสาลี         

มันเสน         

ปลายขาว         

ขาวโพด         

กากถัว่เหลือง         

ถั่วอบ         

ปลาปน         

พรีมิกซ         

ไดแคลเซียม         

เกลือ         

ไลซีน         

น้ํามันถั่ว         

ทรีโอนีล         

หินฝุน         

ไขมันผง         

อะม็อกซี ่         

ยาชวยยอย         

ยาจับเชื้อรา         

เซอรแมก         

ออริโอ         

เบตาฟน         

เมทไทโอนีล         

P-21         

เอนไซด         

หมายเหตุ: แหลงที่ซื้อ (1) บริษัท (2) รานคา (3) เกษตรกร (4) สหกรณ/กลุมเกษตรกร 
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2.8 คายาปองกันและรักษาโรค 

(บาท/ตัว) 

รายการ ลูกสกุร 

แรกคลอด - กอนขนุ 

สุกรขนุ 

เร่ิมขุน - ขาย 

พอพันธุ แมพันธุ 

วัคซีน (บาท/ตัว) 

- อหิวาตสุกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ปากและเทาเปอย     

- พิษสุนัขบาเทียม     

- พาโวไวรัส     

        - ไมโครพลาสมา     

        - อื่น ๆ (ระบ)ุ     

ยาถายพยาธ ิ     

ธาตุเหล็ก     

วิตามิน     

ยาอื่น ๆ (ระบ)ุ     

คาผาตัดตางๆ     

คาทําหมันสุกร     

คาแรงในการทําหมัน     

คาตัดฟนสุกร     

คาแรงในการตัดฟน     

อื่นๆ     

 

2.9 คาสาธารณูปโภคอื่น ๆ 

(บาท/เดือน) 

รายการ คาใชจาย 

คาน้ํา  

คาไฟฟา  

คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่นรวม  

- คาเครื่องสูบน้ํา  

- คาพัดลม  

- คารถยนต  

- คารถจักรยานยนต  

คาซื้ออุปกรณเพื่อใชในฟารม  

คาซอมแซมเครื่องมือและอุปกรณ  

คาใชจายอื่นๆ (ระบุ)  
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3. ทีด่ิน โรงเรือน เคร่ืองมือ และอุปกรณ 

3.1 พื้นท่ีโรงเรือน 

รายการ พื้นที/่ราคา 

1. พื้นท่ีฟารมเลี้ยงสุกรทั้งหมด (ตรว./งาน/ไร)  

1.1 ของตนเอง (ตรว./งาน/ไร)  

1.2 เชา (ตรว./งาน/ไร)  

2. จํานวนโรงเรือน (หลัง)  

3. ราคาคาเชาท่ีดินในพ้ืนที่ (บาท/ไร)  

4. ราคาที่ดินในพ้ืนที่ (บาท/ไร)  

 

3.2 รายการสิ่งกอสราง /อุปกรณ ในการเลี้ยงสุกร 

 
รายการ จํานวน 

หนวย 

วัน เดือน ป 

ที่ซื้อหรือสราง 

มูลคาแรกซื้อ 

หรือสราง (บาท) 

อายุการใช

งาน(ป) 

%ที่ใช 

ในกิจการ 

มูลคาปจจุบัน 

(บาท) 

โรงเรือน       

รั้ว       

โรงเก็บและผสมอาหาร       

พัดลม       

เครื่องผสมอาหาร       

เครื่องใหอาหารอัตโนมัติ       

ที่ใหน้ําอัตโนมัต ิ       

ถังใสอาหาร       

ถังใสน้ํา       

เครื่องสูบน้ํา         

บอบาดาล       

แทงคน้ํา       

สายยาง       

ตาชั่ง       

รถเข็น       

รถจักรยานยนต       

รถยนต       

อุปกรณอื่น ๆ (ระบุ)       

อุปกรณอื่น ๆ (ตอ)       
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4. การจําหนายสุกร 

4.1 ประเภทการจําหนายสุกร 

(  ) ขายลูกสุกร จํานวน ................ ราย (  ) พอคา (  ) บริษัท (  ) อื่นๆ ................................... 

(  ) ขายสุกรมีชีวิต จํานวน ................ ราย  (  ) พอคา (  ) บริษัท (  ) อื่นๆ ................................... 

(  ) ขายสุกรชําแหละ จํานวน ................ ราย  (  ) พอคา (  ) เขียง  (  ) อื่นๆ .................................... 

 

4.2 การจําหนายลูกสุกร 

4.2.1 ลักษณะการจําหนายลูกสกุร 

รายการ น้ําหนัก/จํานวน/ราคา 

ขนาดน้ําหนักของลูกสุกรที่จําหนาย (กก.)  

จํานวนลูกสุกรที่จําหนายตอเดือน (ตัว)  

ราคาลูกสุกร (บาท/ตัว)  

การกําหนดราคา (    ) ตามตกลงกัน (   ) มีสัญญาซื้อขาย 

(    ) ตามราคาอางอิง จาก .................................................... 

(    ) อื่นๆ .............................................................................. 

การกําหนดชําระเงิน (    ) เงินสด   (    ) เงินเชื่อ ......................... วัน  

ทานยอมรับราคาที่ไดรับหรือไม (    ) ยอมรับ   (    ) ไมยอมรับ 

เพราะเหตุใด  

......................................................................................................................................................................... 

 

4.2.2 การจําหนาย/ขนสงลูกสุกร 

แหลงจําหนายลูก

สุกร* 

สัดสวนการ

จําหนาย 

(รอยละ) 

ปริมาณ 

(ตัว) 

อําเภอ 

จังหวัด 

ระยะทาง 

(กม.) 

ประเภทการ

ขนสง** 

จํานวนตัว/

เท่ียว 

คาขนสง/

เท่ียว (บาท) 

        

        

หมายเหต ุ: * 1. เกษตรกร, 2. พอคารวบรวม, 3. พอคาขายสงชําแหละ, 4. พอคาขายปลีกชําแหละ, 5. บริษัท 

               **  1. รถ 4 ลอ, 2. รถ 6 ลอ, 3. รถ 10 ลอ 
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4.2.3 คาใชจายอ่ืนๆ ในการคาลูกสุกร  

         - คาแรงงาน (จํานวน …… คน) ……………………………………………………………………. 

         - คากระชุ (จํานวน……… กระชุ   ราคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป)…………… ……….. 

         - คาใบอนุญาตเคลื่อนยาย…………………………………………………………………………... 

         - คาอื่น ๆ (ระบ)ุ …………………………………………………………………………………… 

            …………………………………………………………………………………………………... 

         -คาใชจายในการเก็บไวรอขายสําหรับลูกสุกร (บาท/วัน สัปดาห เดือน) 

               - คาอาหาร……………………………………………………………………………………... 

               - คาแรงงานเลี้ยง……………………………………………………………………………….  

               - คาคอกพัก (มูลคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป)………………………………………. 

4.3 การจําหนายสกุรมีชีวิต 

4.3.1 ลักษณะการจําหนายสุกรมีชีวิต 

รายการ น้ําหนัก/จํานวน/ราคา 

ขนาดน้ําหนักสุกรขุนที่จําหนาย (กก.)  

จํานวนสุกรขุนที่จําหนายตอเดือน (ตัว)  

ราคาสุกรขุน (บาท/ตัว)  

การกําหนดราคา (    ) ตามตกลงกัน (   ) มีสัญญาซื้อขาย 

(    ) ตามราคาอางอิง จาก .................................................... 

การกําหนดชําระเงิน (    ) เงินสด   (    ) เงินเชื่อ ......................... วัน  

ทานยอมรับราคาที่ไดรับหรือไม (    ) ยอมรับ   (    ) ไมยอมรับ 

เพราะเหตุใด  

......................................................................................................................................................................... 

 

4.3.2 การจําหนาย/ขนสงสุกรมชีีวิต 

แหลงจําหนายสุกร* สัดสวนการ

จําหนาย 

(รอยละ) 

ปริมาณ 

(ตัว) 

อําเภอ 

จังหวัด 

ระยะทาง 

(กม.) 

ประเภทการ

ขนสง** 

จํานวนตัว/

เท่ียว 

คาขนสง/

เท่ียว (บาท) 

        

        

        

        

หมายเหต ุ:      * 1. พอคารวบรวม, 2. พอคาขายสงชําแหละ, 3. พอคาขายปลีกชําแหละ, 4. บริษัท 

**  1. รถ 4 ลอ, 2. รถ 6 ลอ, 3. รถ 10 ลอ 
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4.3.3 คาใชจายอ่ืนๆ ในการคาสุกร  

         - คาแรงงาน (จํานวน …… คน) ……………………………………………………………………. 

         - คากระชุ (จํานวน……… กระชุ   ราคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป)…………… 

         - คาใบอนุญาตเคลื่อนยาย…………………………………………………………………………... 

         - คาอื่น ๆ (ระบ)ุ …………………………………………………………………………………… 

         -คาใชจายในการเก็บไวรอขายสําหรับสุกรมีชีวิต (บาท/วัน สัปดาห เดือน) 

               - คาอาหาร……………………………………………………………………………………... 

               - คาแรงงานเลี้ยง……………………………………………………………………………….  

               - คาคอกพัก (มูลคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป)………………………………………. 

5. การชําแหละและจําหนายสุกรชําแหละ (กรณีจําหนายสุกรชําแหละ หากไมมีขามไปทําขอ 6) 

5.1 การชําแหละสุกร  

5.1.1 คาใชจายในการชําแหละสุกร 

(   ) ไมมี  แหลงที่ชําแหละ ........................................ คาใชจายตอตัว ............................. บาท 

- คาแรงงาน (จํานวน …… คน) …………………………………………………………………… 

- คาขนสง ................................................................................  

- คาใชจายอื่นๆ (ระบ)ุ ..............................................................  

 (   ) มีโรงฆา/ชําแหละเอง 

      คาใชจายในการชําแหละ 

         - คาแรงงาน (จํานวน …… คน) ……………………………………………………………………. 

         - คาอุปกรณ (ระบ)ุ .......................... (จํานวน………   ราคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป) 

         - คาอุปกรณ (ระบ)ุ .......................... (จํานวน………   ราคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป) 

         - คาอุปกรณ (ระบ)ุ .......................... (จํานวน………   ราคา……….. บาท  อายุการใชงาน……ป) 

         - คาใบอนุญาต…………………………………………………………………………... 

 - คาขนสง ........................................................................................... 

         - คาอื่น ๆ (ระบ)ุ …………………………………………………………………………………… 

5.1.2 การบริหารจัดการสุกรชําแหละ 

รายการ ราคา 

คาแรงงาน (บาท/เดือน)  

คาบรรจุภัณฑ  

คาแรงในการบรรจุภัณฑ  

คา Chilling  

คาเชาหองเย็นเก็บรักษา (บาท/เดือน)  

ระยะเวลาในการเก็บรักษา (วัน/สัปดาห/เดือน)  
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5.2 การจําหนายสุกรชําแหละ 

 5.2.1 ลักษณะการจําหนายสุกรชําแหละ 

รายการ น้ําหนัก/จํานวน/ราคา 

ขนาดน้ําหนักสุกรขุนที่ชําแหละ (กก.)  

จํานวนสุกรขุนที่ชําแหละเพื่อจําหนายตอเดือน (ตัว)  

เปอรเซ็นตซากที่ได (กก./รอยละ)  

ราคาซาก (บาท/กก.)  

ราคาเนื้อแดง (บาท/กก.)  

การกําหนดราคา (    ) ตามตกลงกัน (   ) มีสัญญาซื้อขาย 

(    ) ตามราคาอางอิง จาก ....................................... 

(    ) อื่นๆ ................................................................ 

การกําหนดชําระเงิน (    ) เงินสด   (    ) เงินเชื่อ ......................... วัน  

ทานยอมรับราคาที่ไดรับหรือไม (    ) ยอมรับ   (    ) ไมยอมรับ 

เพราะเหตุใด  

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

5.2.2 การจําหนาย/ขนสงสุกรชาํแหละ 

แหลงจําหนายสุกร

ชําแหละ 

สัดสวนการ

จําหนาย 

(รอยละ) 

ปริมาณ 

(กก.) 

อําเภอ 

จังหวัด 

ระยะทาง 

(กม.) 

ประเภทการ

ขนสง** 

จํานวนกก./

เท่ียว 

คาขนสง/

เท่ียว (บาท) 
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5.2.3 ราคาจําหนายสุกรชําแหละ 

น้ําหนักสุกร ............................................ เปอรเซ็นซากท่ีได .......................................... 

 

รายการ น้ําหนักที่ไดจากสกุรขนาด 

.................. กิโลกรัม 

(กก./ตัว) 

ราคา 

(บาท/กก.) 

รอยละของซากที่ได 

จากสกุรขนาดน้ําหนกั 

.................... กิโลกรัม 

เนื้อแดง    

สามชั้น    

ขาหนา    

ขาหลัง    

สันใน    

สันนอก    

เนื้อแดง/สะโพก    

สันคอ    

ซี่โครง    

มันแข็ง    

มันเปลว    

กระดูกแข็ง    

กระดูกเลง    

หัวหม ู    

หนัง    

เครื่องใน    

ตับ หัวใจ กระเพาะ    

ไต (เซี่ยงจี๊)    

ปอด ไสใหญ    

ไสเล็ก    

อื่น ๆ    
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6. ขอมูลอื่น ๆ 

6.1 ปจจัยที่เกษตรกรพิจารณาในการขยายหรือลดปริมาณการผลิต เชน ราคา เปนตน 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

6.2 ปริมาณการผลิตในป 2561 เมื่อเทียบกับป 2560  

(     ) เพิ่มขึ้น ..................... %       (     ) ลดลง ..................... %        

เนื่องจาก ...................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

6.3 สถานการณสุกรในทองที/่จังหวัด ...................................... 

6.3.1 จํานวนสวนใหญมากจากเกษตรกร 

ประเภท รอยละการผลิต 

เกษตรกรรายยอย (ขนาดการเลี้ยงสุกรขุน 1-50 ตัว)  

ฟารมเลี้ยงสุกรขนาดเล็ก (ขนาดการเลี้ยงสุกรขุน 51-500 ตัว)  

ฟารมเลี้ยงสุกรขนาดกลาง (ขนาดการเลี้ยงสุกรขุน 501-5,000 ตัว)  

ฟารมเลี้ยงสุกรขนาดใหญ (ขนาดการเลี้ยงสุกรขุน 5,000 ตัวขึ้นไป  

รวม 100% 

6.3.2 การบริโภคสุกรภายในจังหวัด 

ประเภท รอยละการผลิต 

บริโภคจากสุกรที่ผลิตภายในจังหวัด (รอยละ)  

นําเขาสุกรมาจากจังหวัดอื่น (ระบุ) ................................................................  

นําเขาสุกรมาจากจังหวัดอื่น (ระบุ) ................................................................  

รวม 100% 

6.4 ปญหา 

       1) ปญหาการผลิต (เชน  พันธุ  อาหารสัตว  โรค  เปนตน) 

.......................................................................................................................................................................... 

       2) ปญหาการตลาด (เชน ราคา  การขาย  เปนตน) 

.......................................................................................................................................................................... 

ขอคิดเห็นและขอเสนอแนะ 

.......................................................................................................................................................................... 
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